


Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) a
través de la Subdireccion de Encuestas Estructurales del
Sector Manufacturero, presenta el Manual de Tratamiento de
la Informacion de la Encuesta Anual de la Industria
Manufacturera (EAIM). La publicacion esta dirigida al
personal involucrado en el tratamiento y andlisis de la
informacién, quien tiene la responsabilidad de analizar la
informacién para entregarla con oportunidad y calidad a los
usuarios.

Este documento contiene los objetivos y aspectos
conceptuales y operativos que serviran de guia al personal de
tratamiento para el mejor desarrollo de sus actividades.
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Introduccion

Este documento esta dirigido al personal de la Encuesta Anual
de la Industria Manufacturera, principalmente al analista,
figura clave en el desarrollo de las actividades necesarias para
la generacion de resultados de la encuesta. En él se describen
los criterios generales y especificos mas relevantes para
garantizar la consistencia y homogeneidad de la informacién
estadistica que se pone a disposicion de los usuarios.
Asimismo, constituye un importante material de capacitacion y
de consulta permanente para el personal encargado de
desempefiar las labores de tratamiento de la informacién de la
EAIM.

El manual consta de cinco capitulos. En el primer capitulo se
presentan los aspectos generales del INEGI, en el segundo se
expone la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera sus
objetivos y etapas de trabajo; en el siguiente capitulo se
describe y explica cada uno de los conceptos contenidos en
los instrumentos de captacién de la encuesta; en el capitulo
cuarto se habla detalladamente del tratamiento de la
informacion; en el siguiente capitulo se desarrollan los
procedimientos que deben llevarse a cabo para la revision,
validacién y analisis de la informacion y la generacién de
resultados.

Se anexd el Cuestionario Anual para Establecimientos
Manufactureros, que sirvio de instrumento de captacion para
recuperar la informacion de 2010.



Objetivo general

Proveer al analista de elementos conceptuales, técnicos y
operacionales que le permitan garantizar la calidad,
consistencia y congruencia de la informacion estadistica que
se genera a través de la Encuesta Anual de la Industria
Manufacturera, asi como los procedimientos para que se
lleven a cabo sus actividades.



1.¢.Qué es el INEGI?

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) es el organismo gubernamental responsable de
proporcionar el servicio publico de informacion estadistica y geografica, de manera eficiente, confiable y
oportuna, con la finalidad de satisfacer las necesidades de los distintos grupos de usuarios, en los sectores
publico, social y privado, mediante la adopcion generalizada de estandares nacionales e internacionales.

Basandose en la realizacion de censos, encuestas y en la consulta de registros administrativos de diversos
organismos, el INEGI capta, procesa y difunde informacion sobre aspectos demograficos, sociales vy
econdmicos. Sus resultados se presentan en dos vertientes: informacion bésica y derivada.

1.1 Institucién con historia

El 25 de enero de 1983 se cred, por decreto presidencial, el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e
Informatica (INEGI), que integr6 en su estructura a:

e La Direccién General de Estadistica, en funciones desde 1882, cuando pertenecia a la Secretaria de
Fomento, Colonizacién, Industria y Comercio.

e La Direccion General de Geografia, establecida en 1968 y que estaba adscrita a la Secretaria de la
Presidencia.

e Ladireccién General de Politica Informatica, y

e La Direccion General de Integracion y Analisis de Informacion.

Con su creacion, el INEGI modernizdé la tradicibn que tenia nuestro pais en materia de captacion,
procesamiento y difusion de informacién acerca del territorio, la poblaciéon y la economia. Conjunté en una sola
institucion la responsabilidad de generar informacion estadistica y geografica.

Desde 1985, el Instituto se desconcentr6 para ubicar su sede en la ciudad de Aguascalientes,
Aguascalientes.

Con la promulgacion de la Ley del Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geografica (LSNIEG) el 16
de abril de 2008, el INEGI cambi6 su personalidad juridica, adquiriendo autonomia técnica y de gestién. Su
nueva denominacion es Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, pero conserva las mismas siglas
(INEGI).



1.2 Objetivo del INEGI

El objetivo prioritario del INEGI es lograr que el Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geogréfica
(SNIEG) suministre a la sociedad y al Estado informacién de calidad, pertinente, veraz y oportuna, a efecto de
coadyuvar al desarrollo nacional, bajo los principios de accesibilidad, transparencia, objetividad e
independencia.

Para este propésito, sus atribuciones son:

e Normar y coordinar el desarrollo del SNIEG

¢ Normar las actividades estadisticas y geograficas

¢ Producir informacion estadistica y geografica

e Prestar el Servicio Publico de Informacion

e Promover el conocimiento y el uso de la informacion
e Conservar la informacion

1.3 Estructura Orgéanica del INEGI
El INEGI se rige por una Junta de Gobierno, que es su 6rgano superior de direccién. Esta integrada por el
Presidente del Instituto y cuatro vicepresidentes, los cuales son designados por el Presidente de la Republica

con la aprobacion de la Camara de Senadores.

Para la correcta organizacion de las actividades del Instituto se tienen siete Direcciones Generales, diez
Direcciones Regionales asi como la Contraloria Interna.
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2. Encuesta Anual de la Industria Manufacturera (EAIM)

2.1 Objetivos
Los objetivos generales de la EAIM son:

e Servir como indicador del comportamiento econdémico de la industria manufacturera del pais.

e Servir como insumo (estadistica basica) para los céalculos del Sistema de Cuentas Nacionales de
México.

e Servir como insumo para el calculo del Producto Interno Bruto y generar indicadores estructurales de
la situacién econdmica del sector.

e Servir como una referencia para el analisis de la informacion censal del sector manufacturero.

Obijetivos especificos:
e Generar informacién estadistica del personal ocupado, las remuneraciones, los gastos, los ingresos,
el valor de la produccién, las existencias y los activos fijos del sector manufacturero.
e |Integrar indicadores de productividad a nivel de subsector, rama, subrama y clase de actividad del
sector manufacturero del pais segun la clasificacién SCIAN.

2.2 Estructura organica de la Subdirecciéon de Encuestas Estructurales del Sector Manufacturero

La Subdireccion de Encuestas Estructurales del Sector Manufacturero cuenta con la siguiente estructura:

Subdireccion de Encuestas
Estructurales del Sector

Secundario
Departamento de Departamento de Departamento de Departamento de
Tratamiento de Industrias Tratamiento de Tratamiento de Madera, Tratamiento de
de Alimentos y Prendas de Productos Minerales y Papel e Industria Maquinaria y Equipo
Vestir Metalicos Bésicos Quimica
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2.3 Bases legales

Es indispensable para el analista, ya que de alguna forma estara en comunicacion directa con los informantes,
la lectura atenta y cuidadosa de los articulos 37, 38, 45 y 48, de la Ley del Sistema Nacional de Informacién
Estadistica y Geografica, para que sepa orientar al informante sobre cuales son sus derechos y obligaciones,
de tal manera que pueda argumentar con conocimiento de causa por qué no debe haber renuencia para
proporcionar informacién.

Articulo 37.- Los datos que proporcionen para fines estadisticos los Informantes del Sistema a las unidades en
términos de la presente Ley, seran estrictamente confidenciales y bajo ninguna circunstancia podran utilizarse
para otro fin que no sea el estadistico. El Instituto no debera proporcionar a persona alguna, los datos a que se
refiere este articulo para fines fiscales, judiciales, administrativos o de cualquier otra indole.

Articulo 38.- Los datos e informes que los Informantes del Sistema proporcionen para fines estadisticos y que
provengan de registros administrativos, seran manejados observando los principios de confidencialidad y
reserva, por lo que no podran divulgarse en ningun caso en forma nominativa o individualizada, ni haran prueba
ante autoridad judicial o administrativa, incluyendo la fiscal, en juicio o fuera de él.

Articulo 45.- Los Informantes del Sistema estaran obligados a proporcionar, con veracidad y oportunidad, los

datos e informes que les soliciten las autoridades competentes para fines estadisticos, censales y geograficos,
y prestaran apoyo a las mismas.

Articulo 48.- El Instituto, en el ejercicio de las facultades que le confiere esta Ley, podra efectuar inspecciones
para verificar la autenticidad de la Informacion, cuando los datos proporcionados sean incongruentes,
incompletos o inconsistentes.

Las bases legales se deben emplear para motivar al informante a responder, y no como amenaza, pues si él
procede con temor o recelo podria entregar datos no veraces. En particular, aun cuando el articulo 48 faculte al
Instituto a efectuar inspecciones en la documentacion del establecimiento si los datos entregados son
incongruentes, es preferible no comentar este hecho con el informante y en lugar de ello explicar que el
cuestionario pasa por una revision en la que se detectan errores en su llenado.

2.4 Clasificacion de la informacion de la EAIM
Para la obtencién de la informacién, en el INEGI se emplean las siguientes fuentes:

a) Registros Administrativos. Se obtienen datos sobre temas como: matrimonios, nacimientos, salud,
educacion, cultura, relaciones laborales, etc. Para ello, re requiere que las instituciones responsables
de cada area proporcionen sus resultados al INEGI.

b) Encuestas. Permiten obtener datos de una muestra seleccionada del universo de estudio, para inferir
con sus resultados el comportamiento del total.

Las encuestas que se desarrollan en el INEGI se agrupan en base a dos criterios:
e Por su periodicidad en el levantamiento:

e Continuas
e Discontinuas

e De acuerdo al campo de aplicacion:

e En Hogares
e En establecimientos
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c) Censos Nacionales. Permiten obtener datos del total del universo de estudio. Su informacion
comprende las caracteristicas de la poblacion, la vivienda, actividades industriales, agropecuarias, etc.

e Censo General de Poblacion
e Censo Econémico
e Censo Agropecuario

Para el caso particular de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera, se trata de un proyecto
estadistico de periodicidad continua y de campo de aplicacién en establecimientos.

Se utiliza el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN 2007) cuyo objetivo es
proporcionar un marco Unico, consistente y actualizado para la generacion, presentacion y difusion de todas las
estadisticas econémicas del INEGI.

El SCIAN fue desarrollado para generar estadisticas comparables entre los tres paises de América del Norte
(México, Estados Unidos y Canada), en un trabajo conjunto de sus dependencias gubernamentales de
estadistica.

2.5 Unidad de observacion de la EAIM

Las unidades de observacién de la EAIM son los establecimientos del sector manufacturero; a partir del periodo
de 2009 los datos publicados incluyen los establecimientos que se dedican a la maquila de exportacion, toda
vez que éstos anteriormente se divulgaban especificamente a través de la Estadistica de la Maquiladora de
Exportacion que también generaba el INEGI.

El Establecimiento Manufacturero es la unidad econémica que en una sola ubicacion fisica, asentada en
un lugar de manera permanente y delimitada por construcciones e instalaciones fijas, combina acciones y
recursos bajo el control de una sola entidad propietaria o controladora para realizar principalmente actividades
de transformacién, elaboracién, ensamble, procesamiento 0 maquila, total o parcial, de uno o varios productos.

2.6 Antecedentes de la EAIM

La Encuesta Anual de la Industria Manufacturera (EAIM) es una investigacidon continua para el estudio del
sector manufacturero del pais, debido a la importancia que tiene dicho sector dentro del aparato productivo
nacional y como agente relevante en la generacién del crecimiento econémico.

Por ser tan importante la medicién del sector manufacturero, la EAIM, que anteriormente se llamaba
Encuesta Industrial Anual (EIA) surgié en el afio de 1963 con 29 clases de actividad econémica. Con la
finalidad de garantizar que ésta sea cada vez mas representativa como indicador del comportamiento de dicho
sector, se ha venido actualizando periddicamente.

Las actualizaciones mas importantes han sido en 1976, 1978, 1994 y 2003, afios en que se han investigado
57, 129, 205 y 231 clases de actividad econ6mica; por su parte, a partir de 2009 la nueva encuesta (EAIM) esta
conformada por 240 clases de actividad, asi como de integrar al estudio por primera vez a los establecimientos
dedicados a la maquila de exportacion.

2.7 Cobertura de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera

2.7.1 Cobertura sectorial

El marco muestral se conformé a partir del directorio de los resultados definitivos de los Censos Econémicos de
2009; esta conformado por 21 subsectores, 84 ramas y 240 clases de actividad de acuerdo con el Sistema de
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Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN 2007) que en su conjunto aportan un poco mas del 85%
de la produccién bruta total todo el sector.

Dadas las caracteristicas muy particulares existentes en cada rama de actividad, se tomaron diferentes
criterios para la definicion del esquema de muestreo, de acuerdo con los resultados de los censos econdémicos
y se formaron como sigue:

2.7.1.1 Disefo deterministico

Se seleccionaron tantas unidades econémicas como fuera necesario hasta alcanzar la cobertura establecida
para cada clase de actividad econémica.

El procedimiento empleado para cada clase de actividad fue:
e Se incluyeron en la muestra las unidades econémicas activas en el directorio de la Encuesta Anual de
la Industria Manufacturera (EAIM) y no identificadas en el Directorio Censal y del programa IMMEX,

es decir, aquellas unidades que estuvieran proporcionando la informaciéon de manera continua.

e Se agregaron al disefio las unidades econdmicas cuyo personal fuera mayor a 250. Ademas se
incorporaron a la muestra tantas unidades econémicas hasta alcanzar la cobertura establecida

Considerando las caracteristicas especificas de cada clase de actividad econdmica, se definieron tres
criterios de clasificacién segun el tipo de cobertura en ingresos:

Grupo 1. Cobertura Alta (total de unidades productivas)
Se consideré como cobertura alta a las 21 clases de actividad econdémica que tuvieron un niumero reducido de
establecimientos y gran importancia de la actividad. La cobertura se refirié del 99.0 al 100% de los ingresos en

la clase de actividad correspondiente.

Las clases de actividad pertenecientes a este grupo se detallan a continuacion:

[ Clase SCIAN 2007 Denominacion
311213 Elaboracion de harina de maiz
311215 Elaboracion de malta
311923 Elaboracion de café instantaneo
312120 Elaboracion de cerveza
312210 Beneficio de tabaco
312221 Elaboracion de cigarros
322291 Fabricacion de pafiales desechables y productos sanitarios
324110 Refinacion de petréleo
325991 Fabricacién de cerillos
326211 Fabricacion de llantas y camaras
331411 Fundicion y refinacién de cobre
331111 Complejos siderurgicos
331112 Fabricacion de desbastes primarios y ferroaleaciones
331411 Fundicion y refinacion de cobre
331412 Fundicion y refinacion de metales preciosos
331420 Laminacién secundaria de cobre
332991 Fabricacion de baleros y rodamientos
333120 Fabricacion de maquinaria y equipo de construccién
335991 Fabricacion de productos eléctricos de carbén y grafito
336110 Fabricacién de camiones y camionetas
336120 Fabricacién de camiones y tracto camiones
336991 Fabricacion de motocicletas
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Grupo 2. Cobertura Media

Se establecié para las clases de actividad cuya cobertura en valor de ingresos fue mayor o igual al 80% y sin
alcanzar la cobertura alta, siendo éstas 186 clases.

Grupo 3. Cobertura Media-Baja

Lo comprendieron las clases de actividad denominadas especiales cuya participacién en los ingresos fue
menor al 80%. Este grupo comprende 29 clases.

2.7.1.2 Disefio probabilistico

Grupo 4. Clases con esquema de disefio probabilistico

El esquema de muestreo empleado fue probabilistico y estratificado para 4 clases de actividad. La seleccién de

cada establecimiento fue independiente por estrato y para cada una de las clases de actividad pertenecientes a
esta clasificacion. Las clases de actividad a las cuales aplico el disefio probabilistico fueron:

Clase SCIAN 2007 Denominacion

311812 Panificacion tradicional

311830 Elaboracion de tortillas de maiz y molienda de nixtamal
312112 Purificacién y embotellado de agua

332320 Fabricacion de productos de herreria.

2.7.2 Cobertura temporal

La EAIM cubre la informacion de los doce meses del afio calendario.

2.7.3 Cobertura geogréfica

Segun el disefio de la muestra, la encuesta proporciona informacién con representatividad nacional.
2.7.4 Cobertura tematica

Los temas que cubre la EAIM son:

Dias y horas trabajados

Personal dependiente de la razén social

Personal suministrado por otra razén social
Remuneraciones

Consumo de bienes y servicios (nacionales y extranjeros)
Gastos fiscales, financieros y donaciones

Ingresos por suministro de bienes y servicios (nacionales y extranjeros)
Ingresos financieros, subsidios y donaciones

Valor de la produccion

Existencias

Activos fijos y

Clasificacién econdémica
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2.8 Etapas de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera

Para la EAIM, las etapas de trabajo son cinco: disefio, operativo de campo, tratamiento de informacion,
procesamiento informatico y presentacion de resultados, cada una de las cuales se describe a continuacion:

2.8.1 Disefio

Todo trabajo de campo requiere delimitar sus objetivos y alcances y definir una metodologia que optimice
recursos.

El disefio relacionado con la EAIM comprende:
2.8.1.1Disefio Conceptual

Este disefio con cobertura de 240 clases de actividad tiene como base las Recomendaciones Internacionales
gue dicta la Division de Estadistica de la Organizacién de las Naciones Unidas, contenidas en el documento
“‘Recomendaciones Internacionales para Estadisticas Industriales 2008, No. 90”, que en términos generales,
establecen los lineamientos béasicos relativos al campo de aplicacién, la unidad estadistica, la cobertura, las
clasificaciones, las clases de datos que deben reunirse y publicarse, sus definiciones, los métodos a utilizar y la
organizacion.

2.8.1.2 Disefio Estadistico

El esquema de muestreo en general es no probabilistico ya que de las 240 clase de actividad 236 se
conformaron por muestreo deterministico y sélo 4 se integraron por el método probabilistico, el marco muestral
fue el directorio con resultados definitivos de los censos econémicos 2009.

La muestra es representativa del sector manufacturero, de inicio sabemos que entre los datos de la muestra y
el total del universo que pretendemos medir habra diferencias. Esta diferencia se denomina error de muestreo.

2.8.2 Operativo de campo

Esta etapa, en términos generales, contempla las actividades de organizacion del trabajo de campo para cada
uno de los que intervienen en el levantamiento de la encuesta, como la asignacién de cargas de trabajo, rutas y
estrategias que se deben seguir para entregar y recuperar cuestionarios, asi como la revision de los criterios de
revisiéon en campo de los cuestionarios recuperados.

El levantamiento de la Informaciéon comprende a las funciones y actividades del personal de campo, al
seguimiento y supervision del trabajo en la recuperacion de cuestionarios.

Es necesario sefialar que esta etapa es una de las mas importantes de la encuesta, ya que la calidad de la
informacion que se publique depende de la precisién con que sea proporcionada por el informante.

Ademés de contar con informacién de calidad, es indispensable que ésta se obtenga dentro de los tiempos
gue marca el calendario de levantamiento. La importancia de respetar las fechas de entrega y recuperacion,
esta basada en el cumplimiento oportuno de publicar informacion anual del sector manufacturero. El retraso en
la recuperacion de cuestionarios impacta en mayor o menor grado en la emision de resultados.

2.8.3 Tratamiento de informacién
Una vez concluido el operativo de campo, se llevan a cabo una serie de actividades encaminadas a la revision

y andlisis de los datos a fin de garantizar la calidad y congruencia en la informacion, a partir de las fases que
especificamente se sefialan méas adelante.
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2.8.4 Procesamiento informatico

Esta etapa comprende la captura masiva de la informacién contenida en los instrumentos de captacion, la
generacion de reportes para realizar la critica y el andlisis de congruencia, el proceso de validacion
automatizada, la actualizacién de archivos y el disefio e impresién de los cuadros de publicacion.

2.8.5 Presentacion de resultados

En esta etapa se concluye el ciclo de trabajo, se generan y entregan resultados a los usuarios de la
informacion, con lo que se cumple finalmente el objetivo de la EAIM.

Adicionalmente, se elabora un informe sobre la situacién de los resultados a nivel de clase de actividad, en
donde se mencionan en forma descriptiva los aspectos mas relevantes que impactaron al sector manufacturero
en el periodo de estudio.

2.8.5.1 Atencién a usuarios de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera
La EAIM cuenta con diferentes usuarios de la informacién tanto internos como externos al Instituto, entre ellos:
. Internos
e Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM)
e  Externos

Banco de México

Secretaria del Trabajo y Previsiéon Social
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
Gobierno de los estados

Universidad Nacional Autbnoma de México
Banco Mundial

Universidades privadas nacionales y extranjeras
Organismos financieros internacionales

Pudblico en general

En la atencidon a los usuarios participan las &reas generadoras de la informacion estadistica y
geogréfica, que en este caso es la Direccidon de Encuestas del Sector Secundario (DESS), asi como las
autoridades superiores que son las que atienden en primera instancia las solicitudes de informacion de
los organismos nacionales e internacionales, respecto a las necesidades de informacién del publico en
general, estas son atendidas a través de los centros de informaci6on ubicados en cada una de las
entidades y mediante la pagina oficial www.inegi.org.mx
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3. Materiales de apoyo para el tratamiento de la informacién

Para realizar el adecuado tratamiento de la informacion y brindarle al analista los elementos para llevar a cabo
todas las actividades relacionadas, es necesario que conozca y utilice los siguientes materiales de apoyo:

3.1 Cuestionario Anual de la Industria Manufacturera
Es el instrumento de captacion de la informacion del periodo de estudio, correspondiente a cada uno de de los
establecimientos en la muestra de la EAIM, dicho cuestionario puede ser contestado por medios electronicos

(Internet) o impresos (papel).

El Cuestionario Anual para Establecimientos Manufactureros se integra de 12 capitulos y 127 variables y se
aplica a los establecimientos dedicados a la manufactura y a la maquila de exportacion.

3.2 Reporte de actividades

Documento donde se asientan los datos de identificacion de los establecimientos en muestra por clase de
actividad; con su peso econémico en funcién del valor de produccién. En él se registran por fecha y tipo de
respuesta los cuestionarios recuperados que permite generar reportes de no respuesta, de extemporaneos y
rezagos; asi como grados de avance.

3.3 Directorio de establecimientos (planta y fuente)

Documento que contiene los datos de identificacion y ubicacion de los establecimientos en muestra por clase
de actividad, orden alfabético 6 entidad planta y fuente.

El Directorio Planta indica la ubicacion fisica del establecimiento.
El Directorio Fuente indica el lugar donde proporcionan la informacion.
3.4 Manual de tratamiento

Contiene los lineamientos a seguir en el proceso de critica y andlisis; especificamente se refiere a este
documento.

3.5 Series historicas

Es el reporte basico y el de mayor utilidad para realizar el analisis de congruencia de la informacion; en éste se
presentan los datos de todas las variables econémicas por establecimiento y clase de actividad del afio de
estudio y de los 2 afios previos a éste. Su aportacién principal es permitir el analisis de la consistencia de la
informacion a ese nivel, pues los datos estdn ordenados cronolégicamente y contiene las herramientas de
andlisis mas importantes como estructuras, variaciones, promedios y relaciones porcentuales.
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Las series histdricas deben revisarse minuciosamente ya que nos permiten:

e Garantizar que la informacion capturada de los cuestionarios (internet o papel) esté asentada de
acuerdo a las unidades de medida, valoraciones e indicaciones establecidas en las precisiones
metodoldgicas para el llenado del cuestionario.

e Tener una vision global de los datos, detectar los errores de critica y corregirlos inmediatamente.

e Realizar el analisis de tendencias comparando los datos del periodo de estudio con los datos de
periodos anteriores, de existir incongruencias que no fueron aclaradas en la critica, se deberan
investigar en ese momento.

Siguiendo estos pasos se garantiza la calidad de la informacion de la serie histérica.

3.6 Conceptos y precisiones metodoldgicas para el llenado del cuestionario

Es el documento que establece los lineamientos que facilitan a los informantes de la encuesta, la comprensién
y el manejo de los conceptos y definiciones contenidas en el cuestionario para el llenado del mismo y tiene un

doble objetivo:

e Que el informante conozca la forma de llenar el cuestionario.
¢ Que el analista garantice que las respuestas del informante sean correctas.

Las instrucciones de llenado se encuentran dentro del mismo cuestionario.

3.7 Listado de codigos de resultado de campo

Indica las situaciones de funcionamiento y operacion de los establecimientos en el periodo de estudio, que se
veran reflejadas en los datos reportados y nos apoyan para el sustento de los mismos.

Estas claves se encuentran en la hoja de control del cuestionario y son las siguientes:
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Caodigos de resultado en campo

Caédigo de

Resultado

Descripcion del
Cdédigo
de Resultado
Acordado

Descripcién de la Situacion que Presenta la
Unidad Econdmica Relacionada con el Cédigo

El

Entregado

Cédigo que se utiliza exclusivamente para la etapa de Entrega de
cuestionarios; significa que el informante recibié el cuestionario impreso y
convino con el Entrevistador una fecha para devolverlo con la informacion
requerida.

01

Informacién completa

Cédigo que se asigna cuando se recupere el cuestionario y la informacion
del mismo corresponda a lo requerido, de acuerdo con la revision
realizada segun Criterios de Revision en Campo (hoja plastificada).

02

Fusionante

Cédigo que se asigna cuando el cuestionario recuperado incluya la
informacién de otro u otras unidades econdémicas, por efectos de una
fusion, independientemente de que éstos sean parte o no del universo en
muestra.

03

Escisién

Cédigo a utilizar cuando se recupere el cuestionario de una Unidad
Econdmica en muestra, que no contiene los datos que reflejen el peso
por el cual fue seleccionada, debido a una divisién de ésta.

04

Globalizador

Cdédigo que se asigna a los cuestionarios con informacién globalizada de
méas de una Unidad Econdémica que sea parte o no del universo en
muestra

05

No Localizado

Cédigo a utilizar cuando la Unidad Econdmica no se localiza debido a
que el domicilio no existe, o bien, se localiza el domicilio, pero la Unidad
Econdmica nunca ha estado ahi.

06

Desaparecido

Cdbdigo que se asigna cuando el domicilio existe pero no se encuentra la
Unidad Econémica y después de investigar no se conoce paradero de
esta. Este codigo es solamente para Unidades Econdmicas Unicas.

07

Cierre definitivo

Cédigo que se aplica cuando la Unidad Econdémica dej6 de operar
definitivamente.

09

Huelga

Cébdigo que se asigna cuando la Unidad Econémica Unica o todas las
Unidades Econdmicas de una empresa estén cerradas por huelga.

10

Cierre Temporal

Cédigo que se asigna cuando la unidad de observacion se encuentre
cerrada sin actividad en el periodo de referencia.

Se considera este codigo también para las empresas constructoras que
no tuvieron obra y no generaron ninglin gasto de operacion.

11

Suspension de
Operaciones
Productivas

Cédigo que debe asignarse a aquellas Unidades Econdémicas que
presentan situacién de suspensién temporal de la actividad productiva
por motivos de escasez de materias primas, estacionalidad de
produccién, o por mantenimiento entre otras situaciones similares en
donde se genera informacién parcial, de variables como personal
ocupado, horas trabajadas, remuneraciones y algunos gastos.

12

Duplicado

Cédigo que se asigna cuando una Unidad Econdmica esté duplicada con
otra, es decir que por igualdad exacta de los datos de etiqueta, se trata
de la misma Unidad Econdémica.

13

Cambio de Giro de
Actividad

Cddigo que se debe asignar cuando la Unidad Economica esté
realizando una actividad econémica diferente al sector donde venia
proporcionando la informacién o con la que fue registrada en el directorio
(no aplica para Unidades Econémicas nuevas en la muestra)

14

Cambio de Unidad de
Observacion

Cdédigo que se asigna cuando la Unidad Econdmica seleccionada en la
muestra sea el establecimiento y la informacién de este se capte en una
Empresa ya existente, se consideran los casos contrarios en donde se ha
seleccionado una empresa y se capta un establecimiento.
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15

Negativa

Cédigo que se asigna a las Unidades Econémicas cuando el informante
se niegue a recibir el cuestionario, o para proporcionar informacion.

16

Siniestro

Cédigo asigna cuando la por situaciones como terremotos, incendios,
inundaciones y algunos otros fenémenos no se pueda recuperar la
informacién.

17

Fusionado

Cédigo definitivo que se debe asignar a las unidades econdémicas en
muestra que se fusionaron con otra unidad también en muestra.

19

Globalizado

Cédigo definitivo que se asignara cuando la informacion de la unidad
econdémica en muestra, este entregando en el cuestionario de otra
Unidad Econdmica también en muestra.

21

Levantado con
Informacién Minima

Cédigo transitorio que se debe asignar a la Unidad Econémica cuando el
cuestionario presenta falta de algun dato relacionado con las variables de
mayor importancia determinados por las areas de tratamiento.

22

Pendiente

Cadigo transitorio que se asignara a las Unidades Econdmicas que no
han entregado el cuestionario correspondiente o que durante la captura
no se haya proporcionado la informacién de las variables mas
importantes.

23

Levantado
Extemporaneo

Cédigo definitivo que se debe asignar a la Unidad Econdmica cuando se
recupere el cuestionario posterior a la fecha determinada como cierre.

24

Mal Clasificado de
Origen

Cédigo definitivo que se asigna cuando la actividad que realiza la Unidad
Econdmica dentro del sector no corresponda a la determinada de origen
en el disefio de la muestra (en este caso no se entregara cuestionario)

25

Entrevista Directa

Cédigo de resultado que se asignara cuando el informante de la Unidad
Econdmica prefiera proporcionar la informacién en el momento de la
visita del entrevistador.

26

Infonautas

Cédigo definitivo que se utilizara cuando el informante prefiera la
modalidad de Internet para proporcionar la informacién, este se asigna de
manera automética una vez capturado el cuestionario.

50

Levantado sin
Actividad Productiva

Cddigo definitivo valido sélo para Unidades Econdmicas coincidentes
entre el proyecto IMMEX y EEN del sector manufacturero que presenten
las siguientes situaciones.

» Cuenta con Permiso de exportacion de la Secretaria de Economia pero
alin no inician operaciones.

» Suspendid operaciones de manera definitiva y requiere el permiso para
finiquitar tramites pendientes.

* Su actividad productiva corresponda a otra actividad econdmica.

» Suspensién de actividad productiva temporal.

18

Cambio de Clase de
Actividad

Cédigo que se usara de manera interna en las areas de tratamiento,
cuando se detecte que la Unidad Econdmica este realizando una
actividad econémica diferente a la que venia reportando dentro del mismo
sector.

28

Cambio de Clase no
Aplicable

Cdédigo que se usara de manera interna en las areas de tratamiento,
cuando se detecte que la Unidad Econdémica este realizando una
actividad econémica que no es de interés dentro del disefio de la
muestra.
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3.8 Tipos de respuesta de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera
Indican la problematica que presenta el establecimiento durante el afio de estudio, si la informacion se recibid:
- Completa
- Incompleta
- En huelga
- En SOP
- En cierre
- Fusion fisica
- Etc.

O bien, si se estim6 una parte o toda la informacion.

3.9 Problematica de establecimientos en base a la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera
Documento que contiene a los establecimientos que han sido identificados porque presentan alguna
problematica, ya sea de campo, como huelga, liquidacion, desaparecido, suspension de operaciones, fusién o

escision; o hien, de directorio como bajas, quiebras, cambios de giro, siniestro, no localizado, duplicado etc.

Este reporte se presenta por clase de actividad.

3.9.1 Listado de lano respuesta

Relacién que indica por clase de actividad, los establecimientos faltantes a la fecha de cierre, asi como su peso
econodmico y la suma de los pesos econémicos de los establecimientos faltantes denominada no respuesta.
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4. Tratamiento de la informacion de la EAIM

4.1 Definicién

Se define como tratamiento de la informacion al conjunto de actividades y operaciones que permitan garantizar
la consistencia y homogeneidad de la informaciéon estadistica, con el fin de generar datos oportunos y
confiables que sirvan de base en la toma de decisiones econémicas; ademas de proporcionar informacion para
observar la situacion del sector manufacturero y a su vez el impacto de éste en la economia del pais.

4.2 Objetivo del tratamiento de informacion

El objetivo de esta etapa es garantizar la calidad, consistencia y confiabilidad de la informacién estadistica que
se genera a través de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera.

Tomando en consideracién que afio con afio se detecta una muy alta incidencia de incongruencias en las
cifras que nos reportan los establecimientos en muestra, se requiere realizar un tratamiento de la informacién
de manera exhaustiva. El gran volumen de informacion que se maneja en la EAIM da como resultado la
deteccién de una enorme cantidad y diversidad de comportamientos atipicos susceptibles de investigacion,
particularmente en las variables relacionadas con la produccion bruta total, insumos, inventarios y activos fijos.
Se estima que cerca del 60 por ciento de los cuestionarios recibidos presentan diversas inconsistencias en su
informacioén que requieren investigarse, ya sea por teléfono, oficio, correo electrénico y en casos muy graves, a
través de visitas a los establecimientos.

La problematica anterior esta estrechamente vinculada a la actual dinamica del aparato productivo, resultado
de los cambios estructurales que se experimentan en un contexto cada vez mas globalizado, donde las
empresas orientan sus esfuerzos hacia una mayor competitividad y especializaciébn de sus procesos
productivos para ganar nuevos mercados o permanecer en ellos. Buena parte de esta estrategia se traduce en
la transformacion de la organizaciébn empresarial a través de alianzas econdémicas, fusiones, ya sea entre
empresas del mismo giro o de diferente actividad econdémica; cambios en la actividad principal (cambio de giro
de productor a comercializador) y cambios de razén social.

Este es el caso de los grupos empresariales o corporativos que controlan varios establecimientos, que por lo
general, se dedican a la fabricacién de una amplia gama de productos y que ademas se ubican en mas de una
clase de actividad econémica e incluso, realizan de manera complementaria, actividades diferentes a la
manufactura. A esto hay que agregar que sus establecimientos realizan operaciones entre si como traspasos
de productos y materiales, autoconsumos, subcontrataciéon de personal, etc., que en muchos casos, no siempre
son registradas o controladas detalladamente.

Si a la problematica anterior agregamos que hasta los cambios de informante impactan en la integracién de
las cifras de un afio a otro en un mismo establecimiento y que del 15 al 20 por ciento de establecimientos en
muestra tienen rotacién del personal que consolida las cifras para las encuestas industriales, significa que cada
vez resulta mas delicada y compleja la captaciéon de estadisticas industriales a nivel que solicita la EAIM. Sin
embargo, los esfuerzos se orientan a mantener la consistencia de la informacion en apego estricto a la
metodologia y lineamientos de la encuesta, de ahi que la Unica manera de asegurar la calidad y confiabilidad
de la informacion generada, es mediante la aplicacion de métodos y procedimientos de revision cada vez mas
rigurosos.
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4.3 Etapas del tratamiento de la informacion

Critica y control de archivos.

Validacion de la informacion recibida
Anélisis micro y macroeconémico
Investigacion de informacién incongruente
Imputacion de informacién faltante
Procesamiento y actualizacion de los datos
Integracion de los datos

Difusién de los resultados

4.3.1 Recepcién y control de archivos

Esta etapa consiste en el registro y control de la informacion recibida, a fin de conocer oportuna y
detalladamente los grados de avance en el levantamiento de la muestra de estudio, el objetivo es tener un
control detallado sobre las coberturas por clase de actividad de la recuperacién en campo, asi como conocer
las situaciones atipicas que reportan dichos establecimientos.

Una vez recibidos los archivos se aplica la validacion automatizada y se generan reportes de inconsistencias;
ademas, los datos se convierten a formato de serie histérica para la revision y validacion de las cifras.

4.3.2 Validacion de la informacion

La validacion de informacion recibida se realiza por sistema y a partir de ésta, se generan los reportes de
inconsistencias y las series histéricas donde se indican los datos que estan fuera del rango marcado como
aceptable.

4.3.2.1 Niveles de validacion

En la EAIM existen diferentes niveles para llevar a cabo la validacién:

Validacién por variables

Validacién por capitulo

Validacién global (clase, subrama, rama, subsector y sector)

Validacién para establecimientos grandes (SEG) y para pequefios y medianos

4.3.2.2 Criterios de validacion electronica para establecimientos grandes

Los criterios de validacién representan los rangos, situaciones o caracteristicas que deberan observarse en las

variables econémicas que estudia la EAIM. Aquellas variables que no cumplan con algun criterio especifico se
enumeran en los reportes de inconsistencias o en la serie historica a fin de que sea realizada la investigacion
correspondiente. El analisis tiene como punto de partida las variables que integran el cuestionario, bajo la
Optica de la oferta y la demanda, en el entendido de que lo esencial de la actividad de las empresas es obtener
un beneficio. En este sentido, la oferta esta representada por la produccion que genera el establecimiento y la
demanda se observa a través de las ventas o la prestacién de servicios. Es conveniente destacar que la
produccion es el motivo principal de la investigacion por parte de la EAIM, por lo que todas las demas variables
se analizan e interpretan partiendo de la produccién como eje fundamental de la actividad industrial, es decir,
gue en base a ella se estudia: el empleo, el tiempo de trabajo, las remuneraciones, los insumos, la inversion,
etc.

a) Personal Ocupado total (dependiente y suministrado por otrarazén social)

A través de este concepto se estudia el mercado de trabajo del sector manufacturero, es decir la oferta y
demanda de empleos. La variable de personal ocupado esté estrechamente vinculada con las remuneraciones
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pagadas al personal, asi como con las horas trabajadas, por lo que el andlisis debera contemplar integralmente
dichos conceptos.

e Establecimientos de 0 a 100 personas, la variacion anual del personal ocupado total comprendera un
rango de * 25 por ciento.

e Establecimientos con 101 a 250 personas ocupadas totales, la variacion anual del personal ocupado
comprendera un rango de + 20 por ciento.

e Establecimientos con 251 a 500 personas ocupadas totales, la variacién anual del personal ocupado
total comprendera un rango de + 10 por ciento.

e Establecimientos con 501 y mas personas, la variacion anual del personal ocupado total
correspondera un rango de + 5 por ciento.

b) Remuneraciones

Son los pagos que recibe el personal ocupado dependiente de la razén social por lo que dichas variables estan
estrechamente relacionadas, de tal manera que si se incrementa o disminuye el personal ocupado dependiente
de la razén social, las remuneraciones deberan variar en el mismo sentido. Un elemento que permite analizar
en forma mas precisa la situacion de las remuneraciones es el pago que en promedio recibe cada persona.
Cabe sefalar que por tratarse de una variable monetaria es importante que para su analisis se considere el
efecto de la inflacion, asi como los incrementos anuales de los salarios y sueldos.

e Laremuneracion promedio por persona debera tener variacion porcentual positiva.
e La variacion anual de la remuneracion promedio estara entre 7 y 25 por ciento.

c) Tiempo efectivo de trabajo

La situacidon o tendencia del tiempo de trabajo se mide a través de las horas y los dias trabajados. Estos
conceptos estan estrechamente relacionados con el personal ocupado y la produccién. Un cambio, positivo o
negativo en las horas trabajadas, también se deberd manifestar en el mismo sentido en ambas variables. La
forma mas especifica de analizar comportamiento de las horas trabajadas es mediante la obtencion de las
horas promedio por persona ocupada.

La jornada laboral estara en un rango de 6 a 12 horas al dia.

La variacién anual de la jornada laboral estara en un rango de £ 20 por ciento.
Los dias efectivamente trabajados comprenderan un rango entre 180 y 365 dias.
La variacion anual de los dias trabajados se ubicara entre + 15 por ciento.

d) Gastos por consumo de bienes y servicios

El objetivo de este capitulo es conocer el comportamiento de la estructura de costos del establecimiento. Los
gastos corrientes de operacion se dividen en 3 grupos: los relacionados directamente con la produccién
(materia prima, envases, combustibles, electricidad, etc.); los gastos industriales (maquila, mantenimiento) y los
no industriales (fletes, publicidad, regalias, etc.).La variable que generalmente es la mas importante dentro de
los gastos de operacién del establecimiento es el valor de materias primas y auxiliares consumidas, y en
segundo lugar tenemos a los envases y empaques. El analisis econdmico de este concepto es de gran
relevancia dado que los productos se generan en mayor o menor cantidad, dependiendo de las materias
primas y auxiliares consumidas. En este sentido la relacion del valor de las materias primas y auxiliares
consumida y el de productos elaborados es un instrumento de analisis muy Gtil para conocer la situacion
productiva del establecimiento. Asimismo, otro aspecto relevante para el andlisis econémico es el origen de las
materias primas y auxiliares consumidas. Por ello, es muy importante el observar la estructura de su consumo:
nacional o extranjero y su participacién dentro del total. Sus criterios de validacién son:
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e Larelacién materia prima / produccion tendra una variacién anual de + 5 puntos porcentuales.

e El valor total de las materias primas y auxiliares consumidas no debera ser igual o superar al valor de
la produccion.

e La variacion anual de las materias primas y auxiliares consumidas del mercado nacional sera de + 35
por ciento.

e La variacién anual de las materias primas y auxiliares consumidas del mercado extranjero sera de £
35 por ciento.

e El gasto de envases y empaques debera tener una variacion anual de + 25 puntos porcentuales con
respecto a la variacién anual del valor de produccion.

e El gasto por consumo de combustibles y lubricantes no debe rebasar el + 35%.

El gasto por consumo de energia eléctrica tendra una variacion anual de + 35 puntos porcentuales

con respecto a la variacion anual del valor de la produccion.

Los pagos por maquila comprenderan un rango de + 35 por ciento de variacion anual.

El costo de mercancias revendidas tendra una variacion anual de + 50 por ciento.

El gasto por servicios de comunicacion tendrd una variacion del + 35 por ciento.

El gasto en publicidad tendra una variaciéon anual de + 35 por ciento.

El gasto por alquiler de bienes muebles e inmuebles debera tener una variacién anual de = 35 por

ciento.

Los pagos por suministro de personal tendran una variacion del + 5%.

e El gasto por pago de regalias tiene dato diferente de cero vs cero del afio anterior, 0 viceversa.

e El gasto de reparaciones y refacciones para mantenimiento debera tener una variacion anual de + 35
por ciento.

e El gasto por fletes de productos vendidos tendra una variacion anual de + 35 puntos porcentuales con
respecto a la variacién anual del total de ventas netas.

e EIl pago por comisiones sobre ventas, tendra una variacién anual de + 25 puntos porcentuales con
respecto a la variacién anual de las ventas netas.

e El monto pagado por la subcontratacién de servicios (outsourcing) para la realizacion de la produccion
no variara + 25%.

e Los gastos por capacitacion a los trabajadores tendrd una variacion anual de + 35 por ciento.

e Otros gastos por consumo de bienes y servicios tendra una variaciéon anual de + 35 por ciento.

e Otros gastos por consumo de bienes y servicios respecto al total de gastos por consumo de bienes y
servicios no representara méas del 35%.

e EI IVA sobre el total de gastos por consumo de bienes y servicios sera menor al 15% del total de
gastos por consumo de bienes y servicios.

e) Gastos fiscales, financieros y donaciones

Los impuestos que gravan la actividad no variaran + 25%.

Los impuestos especificos a los productos no variaran + 25%.

Otros gastos no derivados de la actividad no variaran + 25%.

El total de ingresos financieros, fiscales y donaciones respecto al total de gastos por consumo de
bienes y servicios no sera mayor al 35%.

f) Produccion y ventas de productos elaborados
Por la relevancia y correlaciéon de estas variables es importante validarlas en conjunto.
Estas variables muestran la situacién economica del establecimiento, en virtud de que son fundamentales en

los manufactureros

e El valor de los productos elaborados debera tener una variacion anual de + 25%.
e El valor de las ventas netas deber& tener una variacion anual de + 25%.
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e Elvalor de las ventas en el mercado nacional debera tener una variacién anual de + 25%.

e Elvalor de las ventas en el mercado extranjero debera tener una variacién anual de + 25%.

e El valor de ventas netas debera representar entre 85 y 115%, con respecto al valor de los productos
elaborados.

g) Ingresos por suministro de bienes y servicios

Son los montos que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades de produccion, comercializacién o
prestacion de servicios.

e Los ingresos por maquila deberan tener una variacion anual + 25 por ciento.

Los ingresos por ventas netas de mercancias compradas para su reventa debera tener una variacion

anual de + 25%.

Los ingresos por prestacion de servicios deberan tener una variacion anual de = 50%.

Los ingresos por alquiler de bienes muebles e inmuebles tendran una variacién anual de + 50%.

Los ingresos por regalias tendran una variacion anual de + 50 por ciento.

Los ingresos obtenidos bajo la modalidad de subcontratacién de servicios (outsourcing) por la

realizacion de la produccion tendra una variacion del £ 25%.

e Oftros ingresos por suministro de bienes y servicios deberan tener una variacién anual de + 50 por
ciento.

e Otros ingresos por suministro de bienes y servicios respecto al total ingresos por suministro de bienes
y servicios no representara mas del 50%.

o EIIVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios respecto al total de ingresos por
suministro de bienes y servicios sera menor al 15%.

h) Ingresos financieros, subsidios y donaciones

Son los conceptos que no tienen una relacién directa con el giro de actividad del establecimiento, por lo que
esperamos no sean muy relevantes.

o Eltotal de ingresos no derivados de la actividad respecto al total de ingresos por suministro de bienes
y servicios no representara mas del 35%.

i) Valor de produccién

El valor de los productos elaborados los validamos conjuntamente con las ventas, veamos ahora el valor de
produccion de activos fijos para uso propio:

e La produccidn de construcciones e instalaciones fijas para uso propio no debera variar + 100%.

e El valor de produccién de construcciones e instalaciones fijas sera menor o igual a las compras y
reformas mayores de bienes inmuebles. La produccion de otros activos fijos para uso propio no
debera variar + 100%.

e El valor de produccion de activos fijos para uso propio sera menor o igual al valor de las compras y
reformas mayores de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.

j) Existencias
El valor de las existencias también llamadas inventarios se solicita en dos momentos: al inicio del periodo de
estudio y al final del mismo. Contablemente, el valor del inventario inicial del afio en operacion debe ser igual al
final de anterior.
El analisis de los inventarios es de suma importancia porque ayuda a entender la situacion econémica del

establecimiento, ya que los aumentos y disminuciones en los inventarios son el resultado del buen o mal
funcionamiento de la actividad econémica.
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Las existencias iniciales de materias primas debera tener una diferencia de + 3 por ciento con
respecto a las existencias finales del afio anterior.

Las existencias iniciales de productos elaborados debera tener una diferencia de + 3 por ciento con
respecto a las existencias finales del afio anterior.

Las existencias iniciales de productos en proceso debera tener una diferencia de + 3 por ciento con
respecto a las existencias finales del afio anterior.

Las existencias iniciales de mercancias compradas para su reventa debera tener una diferencia de
+ 3 por ciento con respecto a las existencias finales del afio anterior.

Las existencias iniciales de otros bienes debera tener una diferencia de + 3 por ciento con respecto a
las existencias finales del afio anterior.

k) Activos fijos

Los activos fijos del establecimiento tienen un papel fundamental en el proceso de produccion. No es posible
concebir una empresa que fabrique bienes sin contar con maquinaria y equipo de produccion; construcciones,
etc., excepto de aquellos que envian a maquilar la totalidad de sus productos. Al analizar los activos fijos es
importante considerar diversos aspectos:

i. Tipos de activos:

i.1 Magquinaria y equipo de produccion

i.2 Bienes inmuebles

i.3 Unidades y equipo de transporte

i.4 Equipo de cOmputo y periféricos

i.5 Mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos

ii. Movimientos u operaciones

ii.1 Inversiones totales

ii.2 Depreciacion

ii.3 Compras y reformas mayores
ii.4 Ventas

El objetivo fundamental del capitulo de activos fijos se refiere a la necesidad de contar con la FORMACION
BRUTA DE CAPITAL FIJO O INVERSION FIJA BRUTA, que se obtiene al restar a las compras y mejoras de
importancia, las ventas de activos fijos.

La inversién fija bruta de maquinaria y equipo de produccion se revisara que tendrd una variacion
anual de + 50 por ciento.

La inversion fija bruta de bienes inmuebles tendré una variacién anual de + 50 por ciento.

La inversion fija bruta de unidades y equipo de transporte tendra una variacion anual de +- 50 por
ciento.

La inversion fija bruta de equipo de computo y periféricos tendrd una variacién anual de + 50 por
ciento.

La inversién fija bruta de mobiliario y equipo de oficina y otros activos fijos tendrd una variacién anual
de £ 50 por ciento.

La depreciacién asignada a maquinaria y equipo de produccion tendra una tasa del 5 al 15 por ciento.
La depreciacion asignada a bienes inmuebles tendra una tasa del 3 al 8 por ciento.

La depreciacion asignada a mobiliario y equipo de transporte tendra una tasa del 10 al 25 por ciento.
La depreciacion asignada a equipo de cémputo y periféricos tendra una tasa del 7 al 35 por ciento.

La depreciacion asignada a mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos tendra una tasa del 7 al
35 por ciento.
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e Si el valor de bienes inmuebles es cero, entonces el concepto de alquiler de bienes muebles e
inmuebles deber4 tener dato diferente de cero.

4.3.2.3 Criterios de validacion para establecimientos pequefios y medianos (Pymes)

Los establecimientos pequefios y medianos, son aquellos en los que el personal ocupado total es menor o igual
a 250 o bien que los ingresos totales obtenidos no superan los 50 millones de pesos.

Los criterios de validacion que se aplican a los establecimientos pymes se realizan en dos vertientes; es

decir, de manera transversal e histérica entre los datos del afio de estudio respecto del afio base o anterior.

a) Criterios de validacion transversales pymes
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Criterio

Formula

Descripcién

Autocorreccion / reporte

CT 1

=4<(((H010D/(HO10B+HO01
0C))/G210A)*1000)<12

A) Si el promedio de horas
estd entre 4 y 12 se acepta
B) Si el promedio de horas es
menor a 4 y mayor a 12 se
rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
H010D=(((HO10B+H010C)*8)*G210A)/
1000

CT 2

=4<(((1100D/(1100B+1100C)
)/G210A)*1000)<12

A) Si el promedio de horas
estd entre 4 y 12 se acepta
B) Si el promedio de horas es
menor a4y mayor a 12 se
rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
1100D=(((1100B+I100C)*8)*G210A)/10
00

CT_3

=60<(((JOO0A/(HO10B+HO01
0C))/G210A)*1000)<3000

A) Si el promedio de las
remuneraciones diarias es
mayor a 60 y menor a 3000 se
acepta

B) Si el promedio de las
remuneraciones diarias es
menor a 60 y mayor a 3000 se
rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
Generar reporte de establecimientos
fuera de rango

CT_4

=60<((((K610B+K610C)/(I1
00B+1100C))/G210A)*1000)
<3000

A) Si el pago promedio diario
es mayor a 60y menor a
3000 se acepta

B)Si el pago promedio diario
es menor a 60 y mayor a 3000
serechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
Generar reporte de establecimientos
fuera de rango

CT 5

=85.0<(((M310B+M310C)/
0110A)*100)<115.0

A) Si la relacion ventas/
produccion es menor a 115.0 o
mayor a 85.0 se acepta

B)Si la relacion ventas/
produccioén es mayor a 115.0 0
menor a 85.0 se rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
(M310B+M310C)- (P330A)+(P330B)=
0O110A

CT 6

=85<(((MOOOB+MO000C)/(K
000B+K000C+JO00A-
K317C))*100)<350.0

A)Si la relacion ingreso/gasto
es mayor a 85.0 y menor a
350.0 se acepta

B)Si la relacién ingreso-gasto
es menor 85.0 y mayor a
350.0 se rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
Generar reporte de establecimientos
fuera de rango

CT 7

=((M310B+M310C+M710B
+M710C)/(M0O00B+M000C)
*100)<55.0

A)Si la relacion ingreso
principal a total de ingresos es
mayor a 55.0 se acepta

B)Si la relacion ingreso
principal a total de ingresos es
menor a 55.0 se rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
Generar reporte de establecimientos
fuera de rango

CT 8

=((NOOOA/(MOOOB+M000C)
)*100)<35.0

A)Si la relacién ingresos
financieros/total de ingresos
por consumo de bienes y
servicios es menor a 35.0 se
acepta

B)Si la relacion ingresos
financieros/total de ingresos
por consumo de bienes y
servicios es mayor a 35.0 se
rechaza

Para afio de estudio y afio anterior:
(MO00B+MO000C)*.35=N000A
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=((LOOOA/(KOOOB+K000C))

A)Si la relacion gastos
fiscales-total de gastos por
consumo de hienes y servicios
es menor a 35.0 se acepta

Para afio de estudio y afio anterior:

CT 9 *100)<35.0 . 9 Generar reporte de establecimientos
B)Si la relacién gastos f d
fiscales-total de gastos por uera de rango
consumo de hienes y servicios
es mayor a 35.0 se rechaza
g)aﬁhliﬁ;?i\f;sé%zfgg ggu:r?aflgr Para afio de estudio: (aplicar antes
CT_10 =(Q100C-Q100D) >Q100A X . de la validacién de los saldos)
al valor final de este activo se 0100A=0Q100C-Q100D
rechaza
1t | —om0c0m0m somn | e e S ayor | P o do stuto: epiar anes
= - > . . e lavalidacién de los saldos
valor final de este activo se 0200A=Q200C-Q200D
rechaza
leli;)fégvt? ;?:ggoﬂrjtz zrsu?aeyrz)r Para afio de estudio: (aplicar antes
CT_12 =(Q300C-Q300D) >Q300A al valor final de este activo se de la validacion de los saldos)
Q300A=Q300C-Q300D
rechaza
Qéiéfégvféfﬁmgae:rﬁtzyi? Para afio de estudio: (aplicar antes
CT_13 =(Q400C-Q400D) >Q400A al valor final de este activo se de la validacion de los saldos)
rechaza Q400A=Q400C-Q400D
g)o?iIilgr:gvftrasc;ﬁ?pgjzgﬁiir?g Para afio de estudio: (aplicar antes
CT_14 | =(Q900C-Q900D) >Q900A es mayor al valor final de este de la validacion de los saldos)
. Q900A=Q900C-Q900D
activo se rechaza
=90.0< (Q100A
(2010)/(Q100A
(2009)+Q100C (2010) -
Q100D (2010)))*100
<110.0
=90.0< (Q200A
(2010)/(Q200A
(2009)+Q200C (2010)-
Q200D (2010)))*100 Para afio anterior:
Zééoo'g (Q300A Q100A (2009)=Q100A+Q100D-
(20i0)/(Q300A Si el valor final de los activos Q100C(2010)
(2009)+Q300C (2010)- fijos del aﬁq de es_tudio (2010) | Q200A (2009)=Q200A+Q200D-
Q300D (2010)))*100 tiene una diferencia de mas- Q200C(2010)
CT_15 <110.0 menos 10.0% con respecto al | Q30A (2009)=Q300A+Q300D-
=90 d< (Q400A saldo final tedrico s_egun los Q300C(2010)
(20i0)/(Q400A datos del afio anterior (2009), Q400A (2009)=Q400A+Q400D-
serechaza Q400C(2010)

(2009)+Q400C (2010)-
Q400D (2010)))*100
<110.0

=90.0< (Q900A
(2010)/(Q900A
(2009)+Q900C (2010)-
Q900D (2010)))*100
<110.0

Q900A (2009)=Q900A+Q900D-
Q900C(2010)
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A) Si la inversion fija bruta en
maquinaria y equipo es mayor

Para afio anterior:
Generar reporte de establecimientos

CT_16 =(Q100C-Q100D) >Q100A al valor final de este activo se | fuera de rango
rechaza
A) Si la inversién fija bruta en Para afio anterior:
CT 17 ~(Q200C-Q200D) >Q200A biene; inmuebles es mayor al | Generar reporte de establecimientos
valor final de este activo se fuera de rango
rechaza
A) Si la inversién fija bruta en Para afio anterior:
_ equipo de transporte es mayor | Generar reporte de establecimientos
CT_18 | =(Q300C-Q300D) >Q300A al valor final de este activo se | fuera de rango
rechaza
A) Si la inversion fija bruta en Para afo anterior:
_ equipo de computo es mayor Generar reporte de establecimientos
CT_19 | =(Q400C-Q400D) >Q400A al valor final de este activo se | fuera de rango
rechaza
A) Si la inversién fija bruta en Para afio anterior:
CT_20 ~(Q900C-Q900D) >Q900A otros aptivos fijos es mayor al Generar reporte de establecimientos
valor final de este activo se fuera de rango
rechaza
A)Si la tasa de depreciacion Para afio de estudio y afio anterior:
=(Q100B/Q100A)*100<15.0 de maguinaria y equipo es Q100B=Q100A*.10
=(Q200B/Q200A)*100<10.0 menor a 15.0 se acepta Q200B=Q200A*.05
CT_21 | =(Q300B/Q300A)*100<25.0 B)si la tasa. de depreciacién de Q300B=Q300A*.20
:(Q4OOB/Q4OOA):100<35.0 maguinaria y equipo es mayor Q4OOB:Q4OOA:.20
=(Q900B/Q900A)*100<15.0 215.0 se rechaza Q900B=Q900A*.10
A). Si la relacion materia Para afio de estudio y afio anterior:
prima/valor de los productos Pri i i i
CT 22 =<15.0((K316B+K6316C)/O | 85.0 se acepta. correcta ventas a produccion
- 110A)*100>85.0 B) Si la relacién materia d ‘. '
prima/valor de los productos Gespues. d
elaborados es menor a 5.0 o enerar .reporte €
establecimientos fuera de rango
mayor a 85.0 se rechaza
=((KOOOA+KO000B)-
(K100B+K100C+K317C+K
963B+K963C+K964B+K96
4C))>
(O110A+0210A+0220A+M | A) Si el valor de los insumos ~ . ~ .
1.z | [AOBNTIOCHUH00R. | s esmayoraia | £ 08 Lo oo anterior
= 00C)- produccion bruta total se fuera de rango
(K100B+K100C)+M200B+ rechaza
M200C+M500B+M500C+M
931B+M931C+M932B+M9
32C+M999B+M999C+(P34
0B-P340A)).
=90.0< P330A
(2010)/P330B (2009)*100 Si el valor del inventario inicial Para afio anterior:
<110.0 del afio de estudio (2010) de P330B (2009)= P3éOA (2010)
=90.0< P200A las materias primas propias P200B (2009)= P200A (2010)
CT_24 | (2010)/P200B (2009)*100 tiene una diferencia de mas-

<110.0

=90.0< P340A
(2010)/P340B (2009)*100
<110.0

menos 10.0% con respecto al
final del afio anterior (2009),se
rechaza

P340B (2009)= P340A (2010)
P100B (2009)= P100A (2010)
P999B (2009)= P999A (2010)
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=90.0< P100A
(2010)/P100B (2009)*100
<110.0

=90.0< P999A
(2010)/P999B (2009)*100
<110.0

=-50.0<(P200B/P200A)*

Si el valor del inventario final
de las materias primas

Para afio de estudio y afio anterior:
Generar reporte de
establecimientos fuera de rango.

CT_25 100-100<50.0 presenta una variacion mayor
a mas-menos 50.0% con
respecto al inicial se rechaza
Si el valor del inventario final
=-50.0<(P330B/P330A)* de los productos elaborados Para afio de estudio y afio anterior:
CT_26 100-100<50.0 presenta una variacion mayor | Generar reporte de
a mas-menos 50.0% con establecimientos fuera de rango.
respecto al inicial se rechaza
Si el valor del inventario final Para afio de estudio y afio anterior:
=-50.0<(P340B/P340A)* de productos en proceso y '
S Generar reporte de
CT_27 100-100<50.0 presenta una variacion mayor .
) establecimientos fuera de rango.
a mas-menos 50.0% con
respecto al inicial se rechaza
Si el valor del inventario final ~ . ~ .
=-50.0<(P100B/P100A)* de las mercancias de reventa Para afio de estudio y afio anterior:
CT_28 | 100-100<50.0 presenta una variacion mayor Generar reporte de
- ' P establecimientos fuera de rango.
a mas-menos 50.0% con
respecto al inicial se rechaza
(?Ieeolt;/g:l,otr)igﬁ:agwfggelrr;?aﬂgr?; Para afio de estudio y afio anterior:
=-50.0<(P999B/P999A)* R, prese Generar reporte de
CT_29 variacion mayor a mas-menos

100-100<50.0

50.0% con respecto al inicial
se rechaza

establecimientos fuera de rango.

En los criterios 1, 2 ,5,8 ,10,11 ,12 ,13 ,14 ,15 ,21 ,22 y 24 se aplica de manera automatica una correccion,
mientras que para el resto se genera un reporte para su validacion.

b) Criterios de validacion histéricos pymes

Criterio | Variables 2009-2010 Criterio de validacion
=-30.0<(HO010A+H010B+I100A+I100B) (W) / L
Reportar los casos donde la variaciéon anual
CH_1 (HO10A+H010B+I100A+1100B) (Z) *100- este fuera del rango establecido
100<30.0
CH 2 =-50.0<(M310A+M310B) (W) / (M310A+M310B) | Reportar los casos donde la variacién anual
= (Z2) *100-100<50.0 este fuera del rango establecido
CH 3 (K316B+K316C)/O110A*100 (W)- Reportar los casos donde la variacion anual de
- (K316B+K316C)/O110A*100 (Z) mas/menos 10 puntos porcentuales
CH_4 VAT/PBT Re,portar los casos donde la variacién anual de
mas/menos 10 puntos porcentuales
CH 5 =-50.0<(Q100A (2010)/Q100A(Z))*100- Reportar los casos donde la variacion anual
— 100<50.0 este fuera del rango establecido
Reportar los casos donde la variacién anual
— * -
CH_6 =-50.0<(Q200A (W)/Q200A(Z))*100-100<50.0 este fuera del rango establecido
Reportar los casos donde la variacién anual
— * -
CH 7 =-50.0<(Q300A (W)/Q300A(2))*100-100<50.0 este fuera del rango establecido
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Reportar los casos donde la variacién anual

CH_8 =-50.0<(Q400A (W)/Q400A(Z))*100-100<50.0 este fuera del rango establecido
CH 9 =-50.0<(Q900A (2010)/Q900A(2009))*100- Reportar los casos donde la variacion anual
- 100<50.0 este fuera del rango establecido
:'25'0<(((‘]OOOA/(HO1OB+H019C)/12)*10*00 W) Reportar los casos donde la variacion anual
CH_10 |/ ((JO00A/(HO010B+H010C)/12)*1000 (Z))*100- este fuera del rango establecido
100<25.0
3'25'0<(((K61OB+K610C/|1OOB+|1OOC))/13) Reportar los casos donde la variacion anual
CH_11 1000 (W) / ((K610B+K610C+H010C))/12)*1000 este fuera del rango establecido
(2))*100-100<25.0
3—150.0<((((H01OB+HOlOC)/GZlOA)/HOlOD) Reportar los casos donde la variacién anual
CH_12 1000 (W) /(( ((HO10B+H010C)/G210A) este fuera del rango establecido
/H010D)*1000 (Z))*100-100<150.0
=-150.0<((((1100B+1100C)/G210A)/1100D)*1000 L
Reportar los casos donde la variacion anual
CH_13 | (W)/(((1100B+I100C)/G210A)/1100D)*1000 estl?a fuera del rango establecido
(2))*100-100<150.0
CH 14 =-100.0<(G210A (W) /G210A (Z)) *100-100 Reportar los casos donde la variacion anual

<100.0

este fuera del rango establecido

W = Afio de estudio
Z = Afio anterior

En los criterios de validacion histéricos no se incorporan correcciones autométicas, sélo se genera un reporte
para su validacion.

4.3.3 Criticay control de la informacion

En esta etapa se realizan fundamentalmente las siguientes actividades:

Se corrobora que la informacién corresponda al periodo de estudio.
Se verifican contra el directorio los datos de control y de identificacion.

Se revisan los vacios de informacién, para verificar omisién de alguna variable tomando como
referencia la informacién de periodos anteriores.

Se cuida basicamente que las cifras hayan sido entregadas de conformidad con los conceptos,
definiciones y criterios requeridos para la encuesta, mismos que se detallan en los conceptos y
precisiones metodolégicas para el llenado del cuestionario.

Se identifican cambios en el directorio muestral (altas nuevas, bajas, reclasificaciones, etc.) y se

detecta la problematica de indole econémica que pudieran impactar en la integracion de las cifras,
tales como: suspension de operaciones, paros, huelgas, fusiones, cambios de giro de actividad, etc.
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4.3.4 Andlisis

Una vez que la informacion ha sido filtrada a través de la aplicacién de los criterios de validacion sistematizada
y la critica, que se mencionaron anteriormente, es necesario realizar el analisis de los datos.

Por analizar entendemos desagregar un todo en sus partes, estudiar cada una de ellas por separado y en
conjunto.

4.3.4.1 Tipos de andlisis
Los tipos de analisis que realizamos son:

Microeconémico
Macroeconémico
Transversal
Comparativo

4.3.4.1.1 Analisis microecondmico

Permite conocer la eficiencia productiva del establecimiento, ya que se realiza un estudio detallado y de
manera individual, sobre la evolucién de las principales variables que capta la EAIM. Por medio de esta
herramienta, detectamos si el establecimiento operé con pérdida o ganancia, también se conoce el costo de la
mano de obra, la distribucion de los insumos, la participacion de las utilidades, el destino de las ventas
(mercado interno o externo), el comportamiento de las existencias, las inversiones realizadas, etc.

4.3.4.1.2 Anédlisis macroecondmico

Consiste en realizar el analisis de los resultados de todas y cada una de las variables, en los diferentes niveles
de agregacion: clase de actividad, subrama, rama, subsector y sector. Lo que permite evaluar el
comportamiento econémico del sector manufacturero del pais y la evolucion de la economia en su conjunto.
Este tipo de analisis se realiza previo a la divulgacion de los resultados, y también se le denomina Analisis
Agregado. Al final del capitulo abundaremos un poco mas sobre este punto.

4.3.4.1.3 Andlisis transversal

Se realiza con variables afines en el mismo periodo obteniendo estructuras, promedios y relaciones, estos
resultados se comparan con los obtenidos con anterioridad en el mismo establecimiento.

Las variables afines son aquellas que tienen una relacién légica donde generalmente una variable
determina el comportamiento de otra y es importante tenerlo presente dentro del analisis.
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Por ejemplo:

El incremento o decremento del personal ocupado determina, en situaciones normales, un efecto en el
mismo sentido en las remuneraciones y en la produccién.

Personal Ocupado Remuneraciones Produccion
Aumento significativo crecen aumenta
Disminucién significativa se contraen desciende

Los instrumentos bésicos de esta fase son:

a) Estructuras porcentuales: Se refiere a la distribucion porcentual que tienen las partes o elementos de
una variable con respecto al total de esta. Se aplica a: Produccion Bruta Total, Insumos Totales, Valor
Agregado Total, entre otros.

b) Promedios: Es el cociente de dos datos o valores y generalmente se aplican a variables afines
relacionadas. Algunos ejemplos son: remuneraciones promedio por persona, horas trabajadas
promedio por persona, entre otras.

c) Relaciones: Representan la conexién o correspondencia l6gica de un dato con respecto a otro, siempre
y cuando guardan alguna relacion. Algunos ejemplos de relaciones son:

e Materias primas y auxiliares consumidas / Valor de produccién
e Insumos totales / Produccion bruta total
4.3.4.1.4 Anédlisis comparativo o histérico
Consiste en comparar cada una de las variables del afio de estudio con la informacion del periodo de
comparacion que se elija, que generalmente es el afio anterior. El andlisis comparativo se realiza en base a
datos absolutos o relativos (porcentuales).
Los instrumentos bésicos de esta fase son:
a) Diferencias absolutas: es la diferencia aritmética entre dos datos.

(Informacion del periodo de estudio - informacion del periodo base)

b) Variaciones porcentuales: Se define como el aumento o disminucion relativa de la variable del periodo de
estudio con respecto al periodo base. La variacion porcentual se calcula con la siguiente férmula:

Variacion porcentual es igual a: [(variable del periodo de estudio / variable del periodo base)
menos 1] por 100.

Variacion porcentual es igual a: [(variable del periodo de estudio / variable del periodo base)
por100] menos 100.

¢) Numeros indices: Un nimero indice es una expresion relativa de dos variables en el tiempo: una llamada
base del indicador, y la otra, variable de estudio. El nimero indice permite apreciar en forma cualitativa el
cambio de una variable a través del tiempo.

(Informacion del periodo de estudio/informacién del periodo base)*100.
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Una vez concluido el andlisis que es la parte fina del proceso y como resultado del mismo, detectamos
inconsistencias y comportamientos atipicos a nivel establecimiento que requieren ser aclarados con el
informante para se ratificados o corregidos conjuntamente con una nota aclaratoria de las causas del
comportamiento o de la correccién.

Un dato es considerado inconsistente cuando su comportamiento es diferente del resto de las variables
relacionadas que se esperaria fueran en el mismo sentido.

Es considerada una variacion atipica cuando la variable analizada no ha presentado ese comportamiento con
anterioridad lo cual nos da la pauta para solicitar que lo ratifiguen y lo sustenten, o bien, aquellos
comportamientos o situaciones que no resultan légicos por no estar dentro de ciertos grados o niveles acordes
a la realidad econémica.

Nota: Todos estos calculos se obtienen por sistema para todos los establecimientos de una clase de actividad
y ya vienen contempladas en las series histdricas para su andlisis.

4.3.5 Investigacion de informacion incongruente

En general la investigacidn es un proceso cuya finalidad es lograr un conocimiento objetivo sobre determinados
aspectos de la realidad y procura obtener informacion relevante fidedigna e imparcial para extender, verificar,
corregir o aplicar el conocimiento.

Antes de cualquier investigacion el analista verifica si hay observaciones en el archivo de captura, asi como
las aclaraciones que la regional haya enviado sobre el establecimiento, para evitar duplicidades en la actividad
y molestias al informante. En caso de no contar con estos elementos nos comunicamos con el personal de
campo para obtener mayor informacién, y si no es posible obtener los elementos requeridos, realizamos la
aclaracién con el informante.

Una vez realizados los cuestionamientos y en caso de que el informante solicite tiempo para realizar la
aclaracion, es indispensable el seguimiento a la respuesta en las fechas sefialadas y en su caso, realizar los
recordatorios necesarios a fin de obtener la informacion.
4.3.5.1 Tipos de investigacién

En la EAIM, se realizan tres tipos de investigaciones:

e Investigacién documental.
e Investigacion via telefénica, por oficio y correo electrénico.
e Investigacioén a través de visitas directas a los establecimientos mas representativos.

4.3.5.1.1 Investigacién documental

Este tipo de investigacién se lleva a cabo, mediante la recopilacion de informacion de otras fuentes,
relacionadas con la industria manufacturera: resultados de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera
(EMIM), notas periodisticas de revistas econdmicas, indices de Banco de México, etc.

4.3.5.1.2 Investigacién via telefénica, por oficio y correo electrénico

La telefénica se realiza cuando el nimero de incongruencias no amerita redactar un oficio y representa un
primer acercamiento con el informante, los oficios se utlizan cuando se tiene una gran cantidad de

incongruencias o bien porque el mismo informante lo requiere, finalmente el envio de correos electronicos para
solicitar las aclaraciones ha ido en aumento, ya que también agiliza el envio de respuestas.
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4.3.5.1.3 Investigacién a través de visitas directas a los establecimientos mas representativos

A partir de este proceso de investigacién se aclaran, validan o justifican las inconsistencias de la informacién
detectadas; inconsistencias que pueden referirse desde un dato mal integrado por los informantes hasta
problemas mas graves derivados de la forma de operacion o estructuracion de los establecimientos en
muestra, esta actividad se realiza en las oficinas del establecimiento.

4.3.5.1.4 Investigaciones para casos de caracter general

La investigacion busca obtener un mayor conocimiento del comportamiento econémico y contable de un
establecimiento, de una variable agregada o de una clase de actividad. En estos casos se da por hecho que la
informacion que obtenida es congruente, consistente y confiable pero se requiere de mayores explicaciones,
sobre todo cuando se trata de tomar decisiones de mercadeo o de inversion.

Ejemplo:

Cuando al realizar el analisis comparativo y transversal de cualquier variable se detectan variaciones atipicas,
es decir aquéllas que:

a) Su porcentaje de variacién se encuentre fuera del rango.

b) Que por la importancia del establecimiento altere los datos de la clase de actividad, a pesar de que sus
porcentajes de variacion se encuentren dentro del rango.

c) Se cuente con informacion incompleta, por ejemplo, si reporta personal ocupado dependiente de la razén
social y no reporta remuneraciones, produccion, etc. (excepto los establecimientos en huelga).

El analista debe investigar las causas de estos comportamientos para garantizar la congruencia y
confiabilidad de los datos.

Al hacer la aclaracién se debe contar con el analisis completo del establecimiento, para evitar omisiones que
conlleven a hacer otra aclaraciéon en el mismo periodo y con el mismo establecimiento.

Asimismo, se sugiere establecer la comunicacion con la persona iddnea segun el tipo de problema detectado.
4.3.5.1.5 Consideraciones para solicitar una aclaracion

Una vez identificado el problema o problemas, verifique la parte de observaciones y de validacién para saber si
existe alguna nota aclaratoria que explique o dé solucion al problema detectado.

Si no existe ninguna observacion o la que tiene es insuficiente para resolver la problematica del cuestionario,
verifiqgue con el personal de campo si tiene informacion adicional y si cubre el requerimiento no tendra que
hablar con el informante, pero si el entrevistador no cuenta con la informacion suficiente, procederd a
comunicarse con el responsable de proporcionar la informacion en el establecimiento y plantear el problema.

Se sugiere iniciar la conversacion con el informante de la siguiente manera:
Buenos dias (buenas tardes) mi nombre es

Trabajo en el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) especmcamente en la Subdireccion
de Encuestas Estructurales del Sector Manufacturero, donde se efectda la revision y andlisis de la
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informacién que tan amablemente nos proporciona para esta Encuesta. En esta ocasion le pedimos su
colaboracién a fin de aclarar algunos problemas que fueron detectados al efectuar el analisis de la
informacion y se refieren a lo siguiente (enumere los problemas).

Comente con el informante la premura de obtener la aclaracion debido a que existe una fecha limite para la
entrega de resultados.

En caso de que el informante requiera la solicitud de aclaracién por escrito, ésta debera hacerse mediante el
envié de un correo electrénico en donde se plasmara de manera clara y precisa la redaccién de la problematica
detectada, ejemplo:
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Aguascalientes, Ags., 18 de Junio 2012

Asunto: Reconsulta: 16

INSTITUTO NRCIONRL 321910 0014

DE ESTADISTICA Y GEOGRAFIRA

ATENCION: C. P. MARTHA ELENA TRINIDAD MIJANGOS

PUERTAS FINAS DE MADERA MONTE ALBAN, S. A.DEC. V.
CALLE SAUCE S/N
SATA LUCIO DEL CAMINO, OAX.

E-MAIL: marthaetem@hotmail.com
TEL. 951 51 76 938

Me permito informarle que el Instituto Nacional de Estadisticay Geografia (INEGI), a través de la Direccion
General de Estadisticas Econémicas, lleva a cabo el programa de Encuestas Econdmicas Nacionales, en el
cual se aplica el Cuestionario Anual para Establecimientos Manufactureros.

Dicho cuestionario es el instrumento de captacion de datos para la Encuesta Anual de la Industria
Manufacturera, cuyo objetivo fundamental es generar estadisticas basicas para elaborar indicadores
econdmicos que permitan efectuar diagnosticos sobre el sector manufacturero, asi como para disponer de los
elementos necesarios para la toma de decisiones coyunturales del sector mencionado y de la economia
nacional.

Por otra parte, le comunico que al analizar la informacién correspondiente al afio 2011, observamos variaciones
de importancia con respecto a la reportada en el Cuestionario Anual para Establecimientos
Manufactureros, informacion 2010; por lo que, con fundamento en los articulos 38°, 45° y 48° de la Ley del
Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geografica, le solicito de la manera méas atenta las
aclaraciones pertinentes a las situaciones especificas que se sefialan en el anexo descriptivo.

Para tal efecto, y debido a la necesidad de contar oportunamente con sus respuestas, le agradezco nos las
remita en un plazo no mayor de siete dias habiles a partir de la fecha de recepcion del presente, ya que de
ellas depende que los resultados estadisticos globales puedan publicarse con la oportunidad requerida.
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INSTITUTO NRCIONRL
DE ESTRDISTICR Y GEOGRRAFIR

En espera de su pronta respuesta, le reitero nuestro agradecimiento por su valiosa colaboracion a las acciones
gue desarrolla este Instituto y aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

El Jefe del Departamento

Lic. Juan Manuel Jiménez Moreno
manuel.jimenez@inegi.org.mx
diana.licea@inegi.org.mx

C. c.p .-Lic. Otoniel Soto Camargo.-Subdirector de Encuestas Estructurales del Sector Manufacturero.

iMéxico cuenta con el INEGI!
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1. Valor de la producciéon / ventas / materias primas y auxiliares consumidas propias

CONCEPTO 2010 2011 VAR.
%
Valor de los productos elaborados con materias primas propias 192,315 | 178,191 -7.3
Ventas netas de productos elaborados con materias primas propias 136,502 | 178,191 30.5
En el mercado nacional 74,847 93,490 24.9
En el mercado extranjero 61,655 84,701 37.4
Materias primas y auxiliares consumidas propias 94,411 | 104926 111
Del mercado nacional 52,178 47,122 -9.7
Del mercado extranjero 42,233 57,804 36.9
Relacién materia prima / produccion (%) 49.1 58.9

Nota:

a) En 2011, el valor de los productos elaborados presenta una disminucién anual de 7.3%, en cambio, el
valor de las ventas netas de los mismos aumenta a razén de 30.5%. En particular, las exportaciones
crecen 37.4%.

b) Por otra parte, el valor de las materias primas consumidas tiene una situacién contraria a la produccion,

toda vez que aumenta 11.1%. EIl crecimiento mas importante en las materias primas consumidas se
observa en las importadas, con 36.9%.

Agradecemos sus aclaraciones a los puntos antes expuestos, 0 en su caso, proporcionar las correcciones
necesarias a la informacion.

2. Gastos por consumo de bienes y servicios

CONCEPTO 2010 2011 VAR. %
Consumo de combustibles y lubricantes 434 4,919 1,033.4
Pagos por publicidad 1,579 108 -93.2
Reparaciones y refacciones para mantenimiento corriente 6,076 3,785 -37.7
Fletes de productos vendidos 49 4,165 8,400.0

Nota:

a). Solicitamos atentamente nos comente a qué obedece el incremento que para 2011 tienen los gastos en
combustibles y lubricantes consumidos y fletes de productos vendidos, con 1,033.4% vy 8,400.0%,
respectivamente. Cabe mencionar que las ventas netas aumentan 30.5% en el mismo periodo.

b). Por otro lado, los conceptos de pagos por publicidad, y de reparacion y refacciones para mantenimiento
disminuyen en 2011, 93.2% y 37.7%, respectivamente.
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Agradeceremos sus comentarios al respecto.

3. Gastos fiscales, financieros y donaciones

Impuestos que gravan la actividad 0 216 100.0
Impuestos especificos a los productos 0 561 100.0
Otros gastos fiscales, financieros y 0 6,140 100.0
donaciones

En 2011, informa reporta valores mayores en los conceptos integrados en el cuadro anterior, en cambio,
durante 2010 se reportaron en cero.

Favor de indicar la causa de la situacion descrita anteriormente, y/o, en su caso, proporcionar las correcciones
necesarias a la informacion.

4. Existencias propias

Productos elaborados

Nota:

El valor del saldo inicial de 2011, del inventario de los productos elaborados, no coincide con el final de 2010.

5. Activos fijos

Maguinaria y equipo de 75,655 114,405 | 18,913 | 2,857 3,079

produccion

Bienes inmuebles 48,526 102,562 | 9,705 | 1,053 0 0 0 0
Unidades y equipo de 3,751 14,838 750 | 1,082 159 0 0 0
transporte

Equipo de computo y 1 1,529 0 22 68 74 0 0
periféricos

Mobiliario, equipo de oficina y 150 903 30 39 0 0 0 0
otros activos fijos.
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Nota:

a). En lo que respecta al capitulo de activos fijos, el valor al 31 de diciembre de 2011 de todos los conceptos,
tiene una diferencia importante con respecto al valor final de 2010, lo cual no se justifica con las compras y/o
ventas de dichos activos realizadas en 2011, por lo que atentamente solicitamos su aclaracion.

b). Asi mismo, se informa una inversion por $3,079 en 2011 en el concepto de maquinaria y equipo, la cual
representa un aumento del orden de 4,428.0% con respecto a 2010

Agradeceremos sus comentarios a las situaciones descritas 0 en caso de ser necesario, proporcionar las
correcciones pertinentes a la informacion.

Analista MARIA YAISSIEL NAJERA CALVILLO.

Supervisor DIANA COLUMBA LICEA ORTIZ.
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Una vez obtenida la aclaracion se solicitara al informante que también lo haga en forma escrita a fin de dejar
constancia y antecedentes de la problematica.

Al finalizar la conversacion agradezca la disponibilidad del informante y despidase amablemente. Si no es
posible obtener la informacion por este conducto, de cualquier forma despidase amablemente, ya que es
probable que al afio siguiente tenga que volver a entrevistarse con la misma persona, la solicitud de aclaracion
debe plantearse al nivel ejecutivo encargado de integrar la informaciéon para la encuesta y pedir que la
respuesta sea preferentemente por escrito en casos graves.

Finalmente, no debemos olvidar que el proceso de investigacidn tiene que cumplir una serie de fases que van
desde ubicar correctamente el objetivo, la deteccién del problema, la recopilacién, sistematizacion de la misma,
el andlisis y la redaccion del informe.

4.3.6 Correccién de informacion incorrecta

Derivado de la investigacion realizada, si los datos son erréneos y nos proporcionan correcciones se evaltan e
incorporan al archivo para corregir la inconsistencia detectada.

4.3.7 Revision y evaluacion de la no respuesta
La no respuesta es la sumatoria de los pesos de los establecimientos faltantes en el valor de produccién de la
clase de actividad.

Por tanto nos indica los faltantes en términos de importancia en el valor de produccion.
Este célculo se hace para cada clase de actividad y no debe ser superior al 10%, en todos los casos donde se
supere el porcentaje, se debe intentar la recuperacion de la informacion para cerrar con un buen porcentaje de
coberturas.

La recuperacion de informacion faltante nos permite dar mayor consistencia a la informacién.

Solicitud de archivos y cuestionarios faltantes:

Una vez evaluada la no respuesta se debe solicitar al area de levantamiento y operaciones de campo la
recuperacion de los faltantes. Al recibir los archivos con los datos recuperados, se analizan y de ser necesario

se solicita la aclaracion de datos atipicos para que sean incorporados a la base de datos.

En caso de que el area de levantamiento no proporcione los faltantes se solicitan al informante directamente,
pues es recomendable que la no respuesta no rebase el 10%.

4.3.8 Imputacién de datos
Las imputaciones son proyecciones de datos, que se aplican cuando no es posible recuperar la informacion
faltante y se realizan tomando en consideracién los antecedentes del establecimiento o de la clase de

actividad.

Lo anterior es indispensable para garantizar la comparabilidad de las cifras en el tiempo, ya que la muestra
no es variable y se tiene que completar para la presentacion de resultados.

Esta actividad se lleva a cabo exclusivamente por la Subdireccion de Encuestas Estructurales del Sector
Manufacturero.
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4.3.8.1 Tipos de imputacion
Existen dos tipos de imputacién:

e Parcial: se refiere a la obtencion del dato de una o més variables
e Total: se trata del calculo de la informacién de un cuestionario completo

4.3.8.2 Principales causas que originan realizar una imputacion

e Variables no aclaradas satisfactoriamente
e Cuestionarios no recuperados

Una vez realizada la recuperacién de la informacion de los establecimientos mas importantes por clase de
actividad, para aquellos aun faltantes se realiza una imputacion de datos para el afio de estudio, a fin de
completar la muestra de cada clase de actividad y asi garantizar su homogeneidad.

Previo a la realizacion de la imputacién de datos se consultan las causas por las cuales no fue posible la
recuperacién oportuna de cada cuestionario y asi verificar la situacion productiva del establecimiento o bien la
problematica en que se encuentre durante el periodo de estudio.

Toda imputacién, debe ser una medida de Ultima instancia y no debe hacerse de manera arbitraria sino bajo
los mayores elementos de juicio posible y avalado por un supervisor o responsable de &rea.

Si una vez concluida la recuperacion normal y extempordnea de cuestionarios no fue posible obtener cifras
directamente de algunos establecimientos, ésta se estima a fin de completar la totalidad de la muestra a
publicar. Antes de realizar cualquier estimacion, se consulta las causas por las cuales no fue posible la
recuperacién de cada cuestionario y asi verificar la situacion productiva del establecimiento o bien la
problematica en que se encuentre durante el periodo de estudio a fin de direccionar la estimacion de acuerdo a
Su estatus particular.

Las bases para efectuar las estimaciones, son por un lado, la informacién proporcionada a la EMIM en el
mismo afio de estudio, y por otra parte, las cifras 0 antecedentes con que se dispone en la EAIM de cada
establecimiento a estimar.

La imputacion de datos se efectia de dos maneras: la primera y mas importante se realiza por sistema, en
cuyo caso, la informaciéon se somete a un proceso informético que cuenta con criterios predeterminados vy, la
segunda, a través de un procedimiento manual, que es aplicable sélo a casos especiales cuando, debido a la
problematica o situacién especial que presentan algunos establecimientos, las estimaciones son realizadas

directamente por los analistas. En ésta se aplican criterios preestablecidos basados fundamentalmente en la
informacion histérica del establecimiento en cuestion.

Generalmente se aplica a la estimacion de cuestionarios completos, por lo tanto, antes de proponer la
imputacién es necesario considerar lo siguiente:

a) Verificar que el cuestionario no se haya recuperado.

b) Investigar si el establecimiento presenta algun tipo de problematica: huelga, suspension de operaciones,
cambio de giro, etc.

c¢) Realizar las acciones necesarias para la obtencién de la informacion real en los casos donde proceda.

d) Una vez que se haya recuperado la informacion real debera sustituirse por la estimada.
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e) Revisar la informacion estimada para verificar que el resultado sea consistente con las tendencias del
establecimiento.

f) No imputar mas de dos periodos continuos.

A continuacion se exponen algunos criterios técnicos que pueden servirnos como alternativas para llevar a

cabo este procedimiento.

No imputar establecimientos que tengan un peso igual o superior al 10% de la clase y, en todo caso,
consultarlo con el Jefe de Departamento.

No inventar datos.

Apoyarse en la informacion de las variables comunes de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera
(EMIM) y con esta base imputar las restantes; para ello, es necesario tomar en cuenta la informacion de la
EAIM del afio anterior 6 de anteriores del establecimiento en cuestion.

Se analizard el comportamiento de la(s) variable(s) incongruente(s) en la serie histérica. Una vez
comprobada la consistencia de los datos, en por lo menos dos afios previos, obtener las estructuras
porcentuales para utilizarlas como base de la estimacion.

Observar el comportamiento de los folios consistentes de ese afio y de la clase a la que pertenece el
establecimiento a estimar y obtener las estructuras porcentuales para aplicarlas como criterio de la
estimacion.

Analizar el comportamiento de los folios consistentes de la misma clase y estrato al que pertenece el
establecimiento correspondiente y estimar en base a las estructuras porcentuales.

En los casos procedentes, tomamos como referencia o pardmetro de estimacion a establecimientos con
informacion consistente del mismo grupo corporativo.

Cuando la estimacion se realice a alguna o algunas de las variables del cuestionario, cuidaremos que éstas
mantengan un comportamiento congruente con las demas variables afines o interrelacionadas.

Las cifras estimadas seran sustituidas por los datos que en su momento proporcionen los informantes que
aclaren las inconsistencias detectadas.

Cualquier correccion que se realice al archivo debera anotarse también en el cuestionario, realizando una
breve explicacion sobre la metodologia utilizada en la parte de “observaciones”.

Para realizar las imputaciones debemos contar con:

e Reporte de actividades

¢ No respuesta

e Series histéricas

e Manual de tratamiento

e Reporte de tipos de respuesta de la EMIM

¢ Problematica de establecimientos de la EMIM
¢ Informacion del periodo de estudio de la EMIM
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4.3.8.3 Guia general para laimputacion electrénica

Envases y empaques.
Extranjero.

Variable Concepto Procedimiento para llevar a cabo la estimacion
Hoio Personal remunerado dependiente Esta variable se retoma de los datos de la EMIM.
de la razoén social.
Hoios Hombres. Estas variables se calculan por estructura con la
- informacion de la EAIM del afio anterior.
Ho1oc Mujeres.
Hoiop Horas trabajadas. Esta variable se retoma de los datos de la EMIM.
l100 Personal suministrado por otra Esta variable se retoma de los datos de la EMIM.
razon social.
l1008 Hombres. Estas variables se calculan por estructura con la
- informacion de la EAIM del afio anterior.
l100c Mujeres.
l1000 Horas trabajadas. Esta variable se retoma de los datos de la EMIM.
l199 Razoén social de la que depende Esta variable se retoma del afio anterior.
este personal ocupado.
Total de remuneraciones. La primera opcion es tomar las remuneraciones promedio
Joooa por persona de la EMIM y aplicarlo al personal estimado.
Una segunda forma se toman las remuneraciones promedio
del afio anterior se le agrega la inflacion con la variacién del
indice de precios al consumidor y se multiplica por el
personal estimado.
K3ies Materias primas y auxiliares Primero las materias primas totales se estiman en base a la
consumidas propias. relacion materia prima / produccion del afio anterior.
Nacional.
Ksisc Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
Materias primas y auxiliares para calcular la distribucion segun el origen.
consumidas propias.
Extranjero.
Kz178 Materias primas y auxiliares Primero las materias primas totales se estiman en base a la
consumidas propiedad de terceros. | relacién materia prima / produccién del afio anterior.
Nacional.
Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
Ks17¢ para calcular la distribucién segun el origen.
Materias primas y auxiliares
consumidas propiedad de terceros.
Extranjero.
Koo Envases y empaques. Se calcula la participacion de la variable en el valor de
Nacional. produccion del afio anterior.
Ko1oc Posteriormente se aplica dicha participacion al valor de

produccion estimado, también se le aplica la estructura del
afio anterior para calcular la distribucion segun el origen.
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K4llB

K4110

Consumo de combustibles y
lubricantes.
Nacional.

Consumo de combustibles y
lubricantes.
Extranjero.

K412B

K412C

Consumo de energia eléctrica.
Nacional.

Consumo de energia eléctrica.
Extranjero.

De este modo damos a estos gastos el mismo
comportamiento del valor de produccion.

K7108

K710C

Pagos por maquila, submaquila y
remanufactura.
Nacional.

Pagos por maquila, submaquila y
remanufactura.
Extranjero.

El dato se retoma de la EMIM.

Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para calcular la distribucién segun el origen.

K108

K1ooc

Costo de las mercancias
revendidas.
Nacional.

Costo de las mercancias
revendidas.
Extranjero.

KSZOB

K 820C

Pagos por servicios de
comunicacion.
Nacional.

Pagos por servicios de
comunicacion.
Extranjero.

Kgios

K 810C

Pagos por publicidad.
Nacional

Pagos por publicidad.
Extranjero.

K 500B

Ksooc

Pagos por alquiler de bienes
muebles e inmuebles.
Nacional.

Pagos por alquiler de bienes
muebles e inmuebles.
Extranjero.

Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
produccién en el afio anterior.

Se aplica la participacion al valor de produccién del periodo
de estudio.

Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para calcular la distribucién segun el origen.

Ke108

K 610C

Pagos por suministro de personal.

Nacional

Pagos por suministro de personal.

Extranjero.

Esta variable se retoma de los datos de la EMIM.

Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para calcular la distribucién segun el origen.
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Koz Pagos por regalias. Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
Nacional ventas en el afio anterior.

Se aplica la participacion al valor de ventas del periodo de
estudio.

Kezic Pagos por regalias.

Extranjero. Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para calcular la distribucion segun el origen.

Kosig Reparacion y refacciones para Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
mantenimiento corriente. produccion en el afio anterior.

Nacional.
Se aplica la participacion al valor de produccién del periodo
de estudio.

Kosic Reparacién y refacciones para ) ) ~ )
mantenimiento corriente. Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
Extranjero. para calcular la distribucién segun el origen.

Kos1e Fletes de productos vendidos.

Nacional.

Kge1c Fletes de productos vendidos.
Extranjero.

Kge2s Comisiones sobre ventas.
Nacional.

Kgeac Comisiones sobre ventas.
Extranjero.

Koses Monto pagado por la L :
subcontratacién de servicios Se ctzalcula Ila pNart|C||i)aq|on de estas variables en el valor de
(outsourcing) para la realizacion de | VEN&S €n el ano anterior.
la produccion. . L .
NaF():ionaI Se aplica la participacion al valor de ventas del periodo de

estudio, de cada variable.

Kgesc Monto pagado por la . . o .
subconuataciondeserviios | PO S el e suctre ol o e
(outsourcing) para la realizacion de P 9 gen.
la produccion.

Extranjero.

Kosss Gastos por investigacién y
desarrollo tecnol6gico en el proceso
productivo.

Nacional.
Kgeac Gastos por investigacion y

desarrollo tecnoldgico en el proceso
productivo.
Extranjero.
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Kgeas Gastos por investigacion y
desarrollo tecnolégico en la
prevencion y control de la
contaminacion.
Nacional.
Kosac Gastos por investigaciéon y
desarrollo tecnol6gico en la Se calcula la participacion de estas variables en el valor de
prevencion y control de la ventas en el afio anterior.
contaminacion.
Extranjero. Se aplica la participacién al valor de ventas del periodo de
Kosss Gastos por capacitacion a los estudio, de cada variable.
trabajadores.
Nacional. Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para calcular la distribucién segun el origen.
Kogac Gastos por capacitacién a los
trabajadores.
Extranjero.
Kgoos Otros consumos de bienes 'y
servicios.
Nacional.
Kaoac Otros consumos de bienes y
servicios.
Extranjero.
Kooos Total. Sumatoria de la variable K365 a la Kgggg
Nacional
Koooc Total. Sumatoria de la variable K315c a la Kggoc
Extranjero.
Kooie IVA pagado sobre el total de gastos | Se calcula la participacién de esta variable respecto al total
por consumo de bienes y servicios. | de gastos por consumo de bienes y servicios del afio
anterior.
Se aplica la participacion al total de gastos por consumo de
bienes y servicios del periodo de estudio.
L210a Impuestos que gravan la actividad. | Se calcula la participacién de esta variable en el valor de
produccién en el afio anterior.
Se aplica la participacion al valor de produccion del periodo
de estudio.
L2204 Impuestos especificos a los Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
productos. produccion en el afio anterior.
Logoa Otros gastos no derivados de la Se aplica la participacion al valor de produccién del periodo
actividad. de estudio.
L oooa Total.

Sumatoria de Lyjga @ Lggga
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M3lOB

M310C

Ventas netas de productos
elaborados con materias primas
propias.

Nacional.

Ventas netas de productos
elaborados con materias primas
propias.

Extrajero.

M7lOB

M7lOC

Ingresos por maquila, submaquila y
remanufactura.
Nacional.

Ingresos por maquila, submagquila y
remanufactura.
Extranjera.

Estas variables se retoman de los datos de la EMIM.

Mio08

Miooc

Ingresos por la compra-venta sin
transformacion de mercancias.
Nacional.

Ingresos por la compra-venta sin
transformacion de mercancias.
Extranjero.

Se calcula la relacion de esta variable respecto a las
mercancias compradas para su reventa en el afio anterior.

Se aplica esta relacion a las mercancias compradas para su
reventa del periodo de estudio.

Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para determinar el monto segun el origen en donde se
realizo la transaccion.

M 200B

M 200c

Ingresos por la prestacion de
servicios.
Nacional.

Ingresos por la prestacion de
Sservicios.
Extranjero.

Mso08

M 500C

Ingresos por alquiler de bienes
muebles e inmuebles.
Nacional.

Ingresos por alquiler de bienes
muebles e inmuebles.
Extranjero.

M931B

M931C

Ingresos por regalias.
Nacional.

Ingresos por regalias.
Extranjero.

Se calcula la participacion de cada variable en el valor de
ventas en el afio anterior.

Se aplica la participacion de cada variable al valor de ventas
del periodo de estudio.

Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
para determinar el monto segun el origen en donde se
realizo la transaccion.
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Moaop Ingresos obtenidos bajo la
modalidad de subcontratacion de
servicios (outsourcing) por la
realizacion de la produccion.
Nacional.
Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
Mgzoc Ingresos obtenidos bajo la produccion en el afio anterior.
modalidad de subcontratacion de
servicios (outsourcing) por la Se aplica la participacién al valor de produccion del periodo
realizacion de la produccion. de estudio.
Extranjero.
Posteriormente se le aplica la estructura del afio anterior
Mogos Otros ingresos por suministro de para determinar el monto segun el origen en donde se
bienes y servicios. realizo la transaccion.
Nacional.
Mggac Otros ingresos por suministro de
bienes y servicios.
Extranjero.
Mooos Total de ingresos por suministro de | Sumatoria de la Mz0g @ la Mgggg.
bienes y servicios.
Nacional
Moooc Total de ingresos por suministro de | Sumatoria de la Mzyoc ala Mgggc.
bienes y servicios.
Extranjero.
Moois IVA sobre el total de ingresos por Se calcula la participacion de esta variable respecto al total
suministro de bienes y servicios. de ingresos por suministro de bienes y servicios del afio
anterior.
Se aplica la participacion al total de ingresos por suministro
de bienes y servicios del periodo de estudio.
Noooa Total de ingresos financieros, Se calcula la participacion de esta variable en el valor de
subsidios y donaciones. produccién en el afio anterior.
Se aplica la participacion al valor de produccién del periodo
de estudio.
O110a Valor de los productos elaborados Esta variable se retoma de los datos de la EMIM.
con materias primas propias.
02104 Produccion de construcciones e
instalaciones fijas para uso propio.
Estas variables no se estiman debido a su gran variabilidad.
Os0n Produccion de otros activos fijos

para uso propio.
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P2ooa Existencias de materias primas
propias saldo inicial.
Poooa Existencias de materias primas
propiedad de terceros saldo inicial.
P330a Existencias de productos
elaborados propios saldo inicial.
Pason Existencias de productos Se 'retoman los saldos finales del afio anterior para cada
) variable.
elaborados propiedad de terceros
saldo inicial.
P340a Existencias de productos en
proceso propios saldo inicial.
P34oa Existencias de productos en
proceso propiedad de terceros
saldo inicial.
P1ooa Existencias de mercancias
compradas para su reventa saldo
inicial.
Pggon Existencias de otros bienes saldo
inicial.
P>oos Existencias de materias primas
propias saldo final.
P>oos Existencias de materias primas
propiedad de terceros saldo final.
P30 Existencias de productos
elaborados propios saldo final.
Paaop Existencias de productos
elaborados propiedad de terceros
saldo final. Se calcula el promedio de los saldos del afio anterior para
P30 Existencias de productos en cada variable, y el resultado sera el saldo final del periodo
proceso propios saldo final. de estudio.
P3428 Existencias de productos en
proceso propiedad de terceros
saldo final.
P1oos Existencias de mercancias
compradas para su reventa saldo
final.
Poggos Existencias de otros bienes saldo
final.
Pooo Total de existencias iniciales. Sumatoria de Poyy a P ggode la columna A.
COLUMNA A
Pooo Total de existencias finales. Sumatoria de Pooy a P ggode la columna B.
COLUMNA B
Q100a Maguinaria y equipo de produccion.
Qo00a Bienes inmuebles.
Q3004 Unidades y equipo de transporte.
Qa00a Equipo de cémputo y periféricos. Se toman los saldos del afio anterior para cada variable.
Qgooa Mobiliario, equipo de oficina y otros

activos fijos.
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Q008 Depreciacion de maquinaria y
equipo de produccion.
Q2008 Depreciacion de bienes inmuebles.
Qaoo géagt)rraer?;amon de unidades y equipo Se calcula la tasa de depreciacién del afio anterior para
porte. )
_ i cada variable.
Q008 Depreciacion de equipo de cémputo
y periféricos. ___ : Se aplica a cada variable en el periodo de estudio la tasa de
Qooos Depreciacion de mobiliario, equipo | depreciacion para calcular los montos asignados a cada
de oficina y otros categoria.
activos fijos.
Q100c Compras de maquinaria y equipo
de produccion.
Q200c Compras de bienes inmuebles.
Q3o00c Compras de unidades y equipo de | Estas variables no se estiman debido a su gran variabilidad.
transporte.
Qu00c Compras de compras equipo de
cémputo y periféricos.
Qsooc Compras de mobiliario, equipo de
oficina y otros activos fijos.
Q1000 Ventas de maquinaria y equipo de
produccion.
Q200D Ventas de bienes inmuebles.
Q3000 Ventas de unidades y equipo de
transporte. Estas variables no se estiman debido a su gran variabilidad.
Q000 Ventas de equipo de computo y
periféricos.
Qoo0p Ventas de mobiliario, equipo de
oficina y otros activos fijos
Qooo Total de activos fijos. Sumatoria de Q190 @ Qggo de la columna A.
COLUMNA A
Qooo Total de depreciacion de los activos | Sumatoria de Q199 a Qqqo de la columna B.
COLUMNA B fijos.
Qooo Total de compras de activos fijos y Sumatoria de Qg0 @ Qggo de la columna C.
COLUMNA C reformas mayores realizadas.
Qooo Total de ventas de activos fijos Sumatoria de Qg0 @ Qggo de la columna D.
COLUMNA D realizadas.
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4.3.8.4 Actualizacion de la base de datos y procesamiento informatico

Como resultado de la revisién y analisis de la informacion, incluso de las investigaciones y el procedimiento de
imputacién, surgen una gran cantidad de datos susceptibles de corregirse, lo cual implica la necesidad de
incorporar nuevos valores al archivo.

A fin de mantener permanentemente actualizada la base de datos es importante que el personal de esta
subdireccion tenga acceso a los archivos de la informacion, con el fin no sélo de verificar la correcta
incorporacion de los datos, sino también para la generacidon constante de reportes actualizados: series
historicas, tabulados, etc.

Se cuenta con un sistema de captura que permite la actualizacion de la informacion de la base de datos de la
EAIM, a través del cual el analista puede incorporar correcciones a todas las variables del cuestionario, tanto
del afio de estudio como periodos anteriores.

Una vez que se ha recibido la informacién de los establecimientos del Administrador Universal, se genera e
imprime el resultado de la captura a fin de realizar una primera revision de la informacion.

4.3.8.5 Andlisis agregado o macroeconémico

Es la etapa previa o de preparacion de la divulgacion de informacién estadistica que genera la Encuesta Anual
de la Industria Manufacturera y consiste en realizar un estudio de los datos agregados que garantizan la
calidad y confiabilidad de la informacién a publicar.

La agregacién de datos, paso previo al analisis, sélo es posible cuando se trata de unidades de medida o
valores homogéneos que permitan su agregacién y posible interpretacion analitica (relaciéon y conexién con
variables afines). En este sentido, la agregacion puede ser a nivel clase de actividad, subrama, rama, subsector
y sector.

El analisis agregado requiere de actividades previas como impresion y revision de series histéricas por clase,
subsector, etc., y como resultado de éste analisis se derivan otras: envio de correcciones y actualizacion de
archivos por errores de captura, y/o critica o cambios a la informacion proporcionados por el establecimiento.

La informacién agregada también se compara con los resultados o indicadores de la industria manufacturera
obtenidos por otros proyectos para el mismo periodo de estudio, como son las camaras y asociaciones
industriales, la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera y el Producto Interno Bruto generado por el
Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM).

Para ello, se cuenta con un sistema de generacion de indicadores econémicos (de uso interno) utilizado para
el control de calidad de la encuesta y analisis de resultados. El sistema generador ofrece un procesamiento
integral de la informacién asi como un proceso de generacion de reportes de indicadores segun los niveles de
agregacion econdmica, clase de actividad, rama, subsector y total del sector.

Estos indices son otra herramienta estadistica utilizada en el analisis que muestran la variabilidad de las
observaciones realizadas a través del tiempo. Lo que se desea medir con los indices es el cambio relativo de
los componentes de un fendémeno y no su cambio absoluto, debido a que el comportamiento porcentual es mas
descriptivo y comprensible.

La construccion de indices se realiza cuando se cuenta con el archivo completo y debidamente actualizado,
permitiendo con ello hacer nuevas revisiones de la informacién para garantizar la consistencia de la misma,
identificar y analizar los niveles de la variable en estudio, asi como determinar las fluctuaciones y la tendencia
gue presentan las variables sujetas a medicién con respecto a un periodo base.
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Es importante destacar que los nimeros indice son Utiles para economistas, pronosticadores y tomadores de
decisiones en la industria y en el gobierno, quienes estudian la magnitud y direccién de los movimientos en la
economia. Entonces los numeros indice son parametros de los cambios en la actividad industrial, son utiles no
s6lo para estudiar la actividad pasada y presente de la economia, sino también para pronosticar escenarios
futuros de modo que se puedan prever las condiciones cambiantes de la economia y disponer de mejor
informacion para tomar decisiones.

Los indices generados y utilizados en la EAIM son:

e Personal ocupado

e Horas trabajadas

¢ Remuneraciones al personal dependiente
e Produccién bruta total

e Valor de los productos elaborados
e Ventas netas

e Insumos totales

e Materias primas consumidas

e Valor agregado

¢ Inversion fija bruta

e Depreciaciéon

A la informacion agregada también se le aplica el andlisis transversal que nos permite garantizar la
congruencia de las variables afines; pues si se detecta un incremento en el indice de produccion, esto se debe
reflejar en un incremento en el indice de personal ocupado y si ho es asi, deberan tener una explicacion légica,
en caso contrario, estaremos cometiendo un sesgo estadistico.

El analisis de los datos a precios reales o constantes es un necesario complemento al analisis de los datos a
precios corrientes, ya que nos ofrece la ventaja de ubicar en qué variable o variables existen incongruencias en
el afio de estudio respecto al periodo base sin el efecto de la inflacién, lo cual permite identificar con mayor
precision las variaciones mas atipicas.

Una vez concluida la revision de los datos agregados y verificada su consistencia a nivel de clase, rama y
subsector econdémico, se da por concluido el proceso de tratamiento de la informacién y se entregan los
resultados al SCNM, asi como la preparacion de tabulados para su incorporacion al portal institucional.

4.4. Tabulados de Pre- Publicacion

Cuando las series historicas, tanto a nivel de establecimiento como de clase de actividad, reflejan un
comportamiento razonable, los datos son analizados en los formatos de “Tabulados de Pre - Publicacion” que
contienen todas las variables a nivel de clase de actividad, subrama, rama, subsector y sector.

La finalidad de la Pre - Publicacion, es realizar un analisis e interpretacién de los datos por clase de actividad
para observar su comportamiento antes de su publicacién. Si existen datos incongruentes no aclarados o
inconsistencias, se procede a hacer las investigaciones pertinentes a la brevedad.

4.5 Informe sobre los resultados obtenidos
Las investigaciones no solo se realizan para aclarar los datos proporcionados por los establecimientos (casos

especificos), sino también para justificar tendencias o comportamientos de variables agregadas a nivel clase de
actividad, subrama, rama subsector y sector.
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La utilidad mas importante que se da al gran ciimulo de investigaciones relacionadas a lo largo de la etapa de
tratamiento de la informacién radica en la elaboraciéon de una nota complementaria a los resultados obtenidos
de la EAIM, en la cual se sefalan las causas probables del comportamiento que muestran las diferentes
variables econémicas en sus niveles de agregacion.

De esta forma, es posible sustentar, en base a las investigaciones efectuadas, las tendencias registradas de
la informacion de la EAIM.

Un usuario importante de los datos obtenidos por la EAIM es el Sistema de Cuentas Nacionales de México,
ya que su informacion es utilizada para la elaboracién del PIB. Generalmente, después de que se le entregan
los resultados, nos solicita aclaraciones sobre las tendencias que se consideran atipicas. Por parte de la EAIM,
se proporcionan respuestas detalladas de estas consultas, en base a las investigaciones realizadas
previamente a fin de sustentar las cifras entregadas.

4.5.1 Formato para informe del comportamiento por clase de actividad

Clase y denominacion

Muestra

Nombre de las variables atipicas o incongruentes
Datos a aclarar

Observaciones que expliquen claramente el comportamiento
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Encuesta Anual de la Industria Manufacturera
Formato para informe del comportamiento por clase de actividad

325180 fabricacién de otros productos quimicos basicos inorganicos

Variables

Periodo

Base

Estudio

Var. %

Observaciones

Muestra.

Personal dependiente
de la razén social.

Hombres.

Mujeres.

Remuneraciones.

Personal no
dependiente de la razén
social.

Hombres.

Mujeres.

Pagos por personal no
dependiente de la razén
social.

Produccién bruta total.

Valor de produccién.

Valor de ventas.

Ingreso por maquila.

Insumos totales.

Materias primas y
auxiliares consumidas.

Del mercado nacional.

Del mercado extranjero.

Envases y empaques.

Valor agregado.

Gastos por alquileres.
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4.6 Integracion y presentacion de resultados

La culminacién del amplio proceso de trabajo de la EAIM, se manifiesta en la integracién de los resultados en
tabulados que muestran de forma estructurada y organizada, los datos de las diferentes variables de estudios
de la EAIM.

Para realizar esta etapa se cuenta con un programa de computo que permite la generacién de tabulados para
su revisién y presentacion de acuerdo a las normas ortotipograficas y editoriales establecidas por el Instituto.
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5. Procedimientos béasicos para el tratamiento de la informacion.

En este capitulo se abordan casos practicos en variables especificas donde es necesario que el analista se
familiarice con el proceso del analisis general y conozca o refuerce sus conocimientos sobre los procedimientos
y criterios basicos para la adecuada revision de los datos recabados en los cuestionarios.

5.1 Vacios o faltantes de informacion

Como se ha sefialado, el punto de partida para la critica y analisis es detectar y superar los vacios de
informacion en el cuestionario; vacios que van desde una variable, un capitulo o un cuestionario completo. Los
vacios que mas se manifiestan se presentan en el siguiente sentido: se tiene produccion sin consumo de
materias primas, se tiene produccién pero no aparece el concepto de ventas, se tiene produccion sin valor de la
magquinaria y equipo. En todos estos puntos también se da el caso contrario, es decir, se tienen ventas sin
produccion, se tiene consumo de materias primas sin valor de produccion y se tiene valor de maquinaria y
equipo sin produccién y en algunos casos hasta sin consumo de materias primas.

5.2 Personal ocupado total

A través de la variable de personal ocupado se estudia el mercado de trabajo en el sector manufacturero, lo
cual significa que con las cifras captadas en esta variable es factible analizar el comportamiento del empleo de
cada establecimiento en cada clase de actividad para observar los cambios que se registran de un afio a otro.

5.2.1 Personal dependiente de la razén social, remuneraciones y produccién

Este personal comprende el contratado directamente por la razén social 6 que dependieron contractualmente
de la misma.

Los movimientos a esta variable se deben reflejar en las remuneraciones pagadas al personal ocupado y en
la produccion, tal vez la variaciébn no sea exactamente igual porque en las remuneraciones y la produccion
existe una variante que es la inflacién, por lo que para hacer comparables las variables se deberan deflactar
esta Ultimas para poder conocer se comportamiento real y poder compararlas con el personal ocupado
dependiente de la razén social.
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Inflacion: es el incremento generalizado y sostenido de los precios de bienes

y servicios en un periodo determinado.

Deflactar: es el proceso de eliminar el efecto inflacionario a una variable
monetaria, es decir convertir valores nominales o corrientes a valores reales o

constantes.

Para llevar a cabo la deflactacion se emplea el indice de precios que

corresponda.

Formula:
Valor Nominal
X 100

indice de Precios

De esta forma, las remuneraciones se deflactan (elimina el efecto inflacionario) con la variaciéon del indice
Nacional de Precios al Consumidor y la produccién con la variacion indice Nacional de Precios al Productor, del
afno de estudio respecto del afio base.

Veamos el siguiente ejemplo:

Concepto Periodo base Periodo de estudio Var. %
(2009) (2010)

Personal ocupado 894 918 27

Remuneraciones totales nominales 33122 39853 20.3

Remuneraciones totales reales 33122 38173 15.25

Valor de produccién nominal 554725 610197 10.0

Valor de produccion real 554725 584535 1.0

Variacion de los indices:

Variacion porcentual INPC 2009-2010 = 4.40

Variacion porcentual INPP 2009-2010 = 4.39

En el cuadro anterior se observa claramente que mientras el personal ocupado dependiente de la razén
social aumenté 2.7% en el periodo de estudio con respecto al periodo base, las remuneraciones reales, es
decir ya sin el efecto inflacionario aumentaron un 15.2%, lo que significa que tendremos que realizar una
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investigacion que nos permita aclarar las causas de dicho comportamiento; por su parte, en la produccién se
presenta un aumento de 1.0% en términos reales, lo cual se considera congruente.

5.2.2 Personal suministrado por otra razén social y su respectivo pago

El personal suministrado por otra razon social son todas las personas que trabajaron para el establecimiento
pero que dependen contractualmente de otra razén social.

Las variaciones que presenta este rubro se deben reflejar en los pagos por suministro de personal, tal vez no
en la misma magnitud pues los valores monetarios estan influidos por la inflacién, por lo que es necesario
deflactar la variable y hacer el calculo del pago real promedio por persona no dependiente de la razon social.

5.2.3 Personal dependiente y suministrado por otra razén social y valor de produccion

Debido a que el personal ocupado total estd conformado por el dependiente y por el suministrado por otra
razén social, se consideran ambas variables para el analisis del valor de produccion.

Estas variables estdn estrechamente relacionadas y el comportamiento debe ser en el mismo sentido,
excepto cuando existe algun otro factor que pueda influir como la inversibn en maquinaria que pueda hacer al
establecimiento intensivo en capital por lo cual también es recomendable analizar con estas variables, las
inversiones.

5.3 Remuneraciones al trabajo
Con objeto de validar la congruencia en las remuneraciones al trabajo es necesario verificar que no existan
diferencias sustanciales entre un afio y otro cuando no estén justificadas por una variacion en el personal

dependiente de la razén social.

Un elemento que nos permite analizar el comportamiento de las remuneraciones es el célculo de
remuneraciones promedio anual por persona, obteniéndolo con la siguiente férmula:

(Remuneraciones totales + personal ocupado)*1000

A continuacién se presenta un ejemplo:
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Valores en miles de pesos

Concepto Periodo Periodo de estudio Var. %
base (2010)
(2009)
Personal ocupado dependiente de la razén social 130 165 26.9
Total de remuneraciones nominales en miles de pesos 3527 7860 122.9
Total de remuneraciones reales en miles de pesos 3527 7528 112.9
Promedio anual nominal de remuneraciones por persona 27131 47636 75.6
dependiente de la razén social en pesos
Promedio anual real de remuneraciones por persona 27131 45264 68.1
dependiente de la razén social en pesos

Se observa que en términos nominales las variaciones entre el personal dependiente y las remuneraciones
no tienen una congruencia ldgica, ya que las remuneraciones crecen muy por arriba del personal ocupado.

Asimismo, si deflactamos los valores de las remuneraciones totales para comparar ambas variables en
términos reales, se observa que a pesar que la diferencia es menor, aln persiste un incremento
desproporcional en las remuneraciones que nos obliga a realizar una investigacion.

Nota: los promedios de remuneraciones estan expresados en pesos para su mejor interpretacion.

5.4 Consumo de bienes y servicios

El objetivo de este capitulo es conocer el comportamiento de la estructura de gastos de la empresa y se dividen

en:

e Materiales y suministros (materias primas y auxiliares consumidas del mercado nacional y
extranjero, envases y empaques, consumo de combustibles y lubricantes, mercancias compradas

para su reventa y consumo de energia eléctrica).

e Costos y gastos por servicios industriales [Pagos por maquila, pagos por personal no dependiente
de la razdn social, monto pagado por la subcontratacion de servicios (outsourcing) para la realizacion
de la produccion, reparaciones y refacciones mayores para mantenimiento corriente y los gastos por
investigacién y desarrollo tecnolégico en el proceso productivo y en el control y prevencién de la

contaminacion].

e Costos y gastos por servicios no industriales (comisiones sobre ventas, pagos por alquiler de
bienes muebles e inmuebles, fletes de productos vendidos, regalias, publicidad, capacitacion a los

trabajadores y otros gastos por consumo de bienes y servicios.

La variable que generalmente es la mas importante en los gastos por consumo de bienes y servicios, es el
valor de las materias primas y auxiliares consumidas y en segundo lugar, la variable de envases y empaques
consumidos (cabe sefialar que en algunos casos, esta Ultima puede ser la mas importante, cuando se trata de
establecimientos cuyas mercancias son envasadas en empaques o0 envases de vidrio y plastico).
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Un correcto analisis de este apartado consiste, como en el resto de las variables de la encuesta, en cuidar
gue no se presenten variaciones importantes de un afio a otro sin causa justificada.

Asimismo este capitulo se debe cruzar con el valor de produccién, ventas netas de productos elaborados y
cobrado por maquila pues son variables que esperamos tengan la misma tendencia por su correlacion.

Por su parte, la sumatoria de todos los conceptos de este capitulo no debera ser superior al total de ingresos
obtenidos ya que eso implicaria que el establecimiento opera con pérdida, situacidon que solo se presenta en
casos excepcionales.

5.5 Materias primas y auxiliares consumidas

En el caso particular de las materias primas y auxiliares consumidas es importante tener presente que:

La EAIM esta orientada a captar informacién de establecimientos productores y maquiladores de exportacion;
por tanto, tales establecimientos deberan reportar consumo de materias primas y auxiliares consumidas

propias o propiedad de terceros.

Partiendo de lo anterior, en el analisis de las materias primas y auxiliares consumidas propias debemos tomar
en cuenta que:

e Es una variable estrechamente ligada a la produccién propia

e Cualquier movimiento en el valor de los productos elaborados, debera repercutir inmediatamente en
el valor de materias primas y auxiliares consumidas.

o El valor de las materias primas y auxiliares consumidas propias no debe superar al valor de los
productos elaborados con materia prima propia, ni ser tan proximo a dicho valor.

e Una forma sencilla de cuidar la congruencia de las materias primas y auxiliares consumidas propias,
es obteniendo la participacion o peso que tienen con respecto al valor de la produccién. Esta
operacion consiste en dividir el valor de las materias primas y auxiliares consumidas entre el valor de
los productos elaborados y el resultado se multiplica por 100. Como se muestra en el siguiente
ejemplo hipotético:

Participaciéon de las materias primas y auxiliares consumidas en el valor de los productos elaborados.

Formula Periodo base Periodo de estudio
Valor Participacion % Valor Participacion %
VMPC 184537 232430
X100 | - 63.0 | - 74.0
VPE 291422 316120
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VMPC = Valor de Materias Primas y Auxiliares Consumidas

VPE

= Valor de los Productos Elaborados por el establecimiento

Considerando estos resultados, se tiene que en el periodo de estudio existe un cambio de 11 puntos
porcentuales respecto al periodo base, lo cual ameritard aclaracién, toda vez que por ser variables
estrechamente ligadas, los cambios de un periodo a otro no deberian rebasar 5 puntos porcentuales, salvo que
ocurra alguna situacién especial en el establecimiento que propicie un cambio mayor, pero en todo caso, esta
justificacion nos la dara la investigacion.

Existen gastos que deben guardar cierta correspondencia, segin su naturaleza, ya sea con la produccion y/o
con las ventas, por ello, es importante que al realizar el andlisis de la informacion observemos que su tendencia
sea homogénea.

Los gastos que estan relacionados directamente con la produccion son:

Envases y empaques (Kg1o)

Consumo de combustibles y lubricantes (K411)

Pagos por maquila (k1)

Materias primas y auxiliares consumidas propias del mercado nacional (Ksiog)
Materias primas y auxiliares consumidas propias del mercado extranjero (Ksioc)
Monto pagado por la subcontratacién de servicios (Outsourcing) para la realizacién
de la produccion (Kggg)

Consumo de energia eléctrica (K412)

Otros gastos por consumo de bienes y servicios (Kggg)

Los gastos que estan relacionados directamente con las ventas son:

Comisiones sobre ventas (Kge,)

Pagos por alquiler de bienes muebles e inmuebles (ksqy)
Fletes de productos vendidos (kge1)

Publicidad (kg10)

Costo de las mercancias revendidas (Kiq)

Servicios de comunicacion (Kga)

Pagos por regalias (Kga1)

Por otra parte, hay gastos que no estan necesariamente vinculados a la produccion o a las ventas, ya que se
pudieran considerar eventuales o circunstanciales, y por lo tanto, varian fuertemente de un afio a otro, como

son:

Reparaciones y refacciones para mantenimiento corriente (Kgs;)

Gastos por investigacion y desarrollo tecnolégico en el proceso productivo (Kgg3) Y €n la prevencion y

control de la contaminacion (Kges)
Gastos por capacitacion a los trabajadores (Kggz)

Sin embargo, lo anterior no debe considerarse como el Unico proceso de andlisis. Es importante tener en
cuenta la situacion particular de la informacion de cada establecimiento, asi como apoyarse en otros
elementos, como el comportamiento de la inflacion, la situacion econdémica general, etc.

65



Si el resultado del analisis de cada gasto presenta cambios anuales de importancia, sera necesario realizar
las investigaciones necesarias.

5.6 Otros consumos de bienes y servicios

Es muy comun encontrar que en esta variable se incluyan gastos que a la encuesta no le interesa captar, o
bien contemplan gastos ya manifestados en otras variables de la encuesta.

Como una medida de control de esta variable, se revisa que dichos gastos no sean superiores al 5% con
respecto al valor de ventas.

Ademas, es necesario solicitar un desglose de los gastos incluidos en esta variable a fin de eliminar los que
estadisticamente no debemos contemplar. En los criterios para el llenado del cuestionario, se detallan los
rubros que se deben incluir y excluir, asimismo viene un recuadro donde el informante debe anotar los tres
principales conceptos.

5.7 IVA sobre el total del consumo de bienes y servicios

Esta variable es parte del capitulo de gastos por consumo de bienes y servicios y se debe revisar contra la Koga
total de gastos, la relacién no debe superar el 15% y se validara con los resultados obtenidos en periodos
anteriores.

(IVA sobre el total de gastos por consumo de bienes y servicios / Total de gastos)*100

5.8 Gastos fiscales, financieros y donaciones

En este capitulo se solicita el monto que se destina al pago de impuestos e intereses por créditos o préstamos
obtenidos y donaciones.

Debemos cuidar que el total de gastos en este rubro respecto al total de gastos por consumo de bienes y
servicios no sea mayor al 35%, también se deben tomar como base los rangos presentados en periodos
anteriores.

(Total de gastos fiscales, financieros y donaciones / Total de gastos por consumo de bienes y servicios) * 100

5.9 Costo de las mercancias revendidas e ingresos por la compra venta sin transformacién de
mercancias

La finalidad de estudiar las variables es captar el valor de las operaciones comerciales que efectia el
establecimiento independientemente de su actividad principal.

Un criterio para revisar estas variables consiste, simplemente, en vigilar que el costo de las mercancias
revendidas no sea superior al ingreso.

Es importante observar que el valor reportado en el ingreso por ventas netas de mercancias adquiridas para
Su reventa no sea superior o similar al presentado en la variable de valor de los productos elaborados.

Con estas dos variables y las existencias de mercancias compradas para la reventa se calcula el margen
bruto de compra venta:
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Ventas netas de mercancias compradas para su reventa
Menos
[(Mercancias compradas para su reventa + existencias iniciales) — existencias finales] =

Es igual al margen bruto de compra-venta
5.10 Consumo de energia eléctrica

Esta variable tiene la finalidad de captar el valor del consumo de la energia eléctrica y la relacién que mantiene
con la tendencia del valor de la produccion, sin embargo, es importante que estemos seguros que no se incluya
en la variable de otros consumos de bienes y servicios (kggea), ya que €s muy comun que se duplique.

5.11 Valor de los productos elaborados y ventas netas de los productos elaborados en el mercado
nacional y extranjero

Estas variables son de gran importancia para el analisis econémico del establecimiento ya que se consideran
las mas importantes de la encuesta (valor de productos elaborados y valor de las ventas netas de productos
elaborados).

Un primer elemento que debemos tomar en cuenta al realizar el analisis de la variable produccion, es
cuidando que ésta haya sido valorada a precio promedio de venta en fabrica.

Asimismo, para validar los datos de produccién ya se menciond que las variaciones en este concepto
deberan reflejar un comportamiento légico en el personal ocupado, gastos por consumo de bienes y servicios
(sobre todo en materias primas y auxiliares consumidas) por otro lado la variaciéon entre produccién y ventas en
el establecimiento no debe ser mayor al 10%.

= Valor de produccion

Valor de los bienes que transformd, proceso o beneficio el establecimiento durante el afio de referencia, se
constituye por el valor de los productos elaborados para el mercado con fines lucrativos, para su distribucion a
costo o incluso gratuita, y por el valor de la producciéon de activos fijos para uso propio.

Valoracion de los productos elaborados: debe realizarse a precio de venta en fabrica, el cual se determina
considerando los costos de produccion mas el valor imputado de la utilidad prevista para su realizacion en el
mercado.

e Se divide el valor total de las ventas de cada producto entre el volumen o cantidad vendida del mismo
y el resultado que se obtiene es el precio promedio por unidad (precio unitario), el cual se multiplica
por la cantidad fabricada del producto, resultando el valor de la produccién a “precio promedio de
venta en fabrica’.

VTVp
—— = PPV, X CFy = VPVp
CTVu
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Donde: VTV p1: Valor total de ventas del producto
CTV ,;: Cantidad total vendida del producto
PPV :: Precio promedio unitario del producto
CFp1: Cantidad fabricada del producto
VPV ,1: Valor de produccion a precio de venta del producto

Valoracion de la produccién de otros activos fijos para uso propio: se realiza tomando en cuenta el costo de la
mano de obra, los materiales y demas gastos imputables a la ejecucion de dichos trabajos.

El valor de los productos elaborados es una variable de gran importancia para el analisis econémico del
establecimiento, ya que la encuesta estudia establecimientos manufactureros.

Esta variable se analiza contra el total del valor de ventas de productos elaborados, el personal dependiente
y no dependiente de la razén social, asi como la inversion.

La razén de lo anterior es que esperamos que si la producciéon aumenta hayan aumentado los insumos
necesarios para realizarla, al menos los mas directos; y con las ventas por que se produce para venderse y no
para almacenarse ya que esto generaria diversos costos al establecimiento.

La produccion y las ventas no deben tener diferencias mayores al 10% y se deben reflejar en las existencias
de productos elaborados propios, en caso de que esto no se cumpla se debe investigar para conocer las
causas pues esto puede estar originado por:

e Mala valoracién de la produccién

e Autoconsumo de la produccion

e Transferencias de productos terminados (recibidas y enviadas)
e Compra-venta sin transformacion de mercancias

= Precio de venta

Generalmente el establecimiento tiene la valoracién de su produccion a “precio de costo”, lo cual se refleja
cuando el valor de las ventas superan sustancialmente al valor de la produccién; sin embargo, para efectos
estadisticos, se solicita esta informacion a “precio promedio de venta en fabrica”, en virtud de que es el método
recomendado internacionalmente para la medicion del Producto Interno Bruto (PIB).

Para asegurarnos que haya sido valorada conforme a este criterio, es necesario efectuar el procedimiento
mencionado.

Es importante sefialar que para realizar este calculo es indispensable contar con la informaciéon de la
Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera, ya que la EAIM no capta la informacién de la produccion a
nivel de volumen y valor por unidad.

También es fundamental analizar la produccién, conjuntamente con las ventas y el consumo de materias

primas, observando su comportamiento longitudinal; es decir, las variaciones porcentuales del periodo de
estudio con respecto a un periodo base.
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Ejemplo:

Variable Periodo Var. %
Base Estudio
Materias primas y auxiliares consumidas 154212 184537 19.7
Valor de productos elaborados 246238 291422 18.3
Valor de ventas de productos elaborados 239869 274640 145

En el cuadro se observa que las variaciones de estos conceptos son relativamente proporcionales; ya que las
materias primas y auxiliares consumidas propias y el valor de los productos elaborados crece el 19.7% y
18.3%, respectivamente; por su parte, las ventas sélo crecen el 14.5%, obligandonos con ello a verificar si el
diferencial de 3.8% entre produccion y ventas se refleja en el inventario de productos terminados.

Las diferencias muy fuertes entre produccion y ventas deberan reflejarse en el inventario de productos
terminados, de no ser asi, sera motivo de investigacion.

Ejempilo:

Concepto Valor Estructura %
Ventas netas de productos elaborados 38000 33.0
Ingresos por maquila 7000 6.0
Ingresos por prestacion de servicios 1000 1.0
Ventas netas de productos adquiridos para su reventa 70000 60.0
Ingresos totales 116000 100.0

Como se aprecia en el cuadro anterior, los ingresos principales de este establecimiento son por ventas netas
de productos adquiridos para su reventa, por lo que ameritaria investigacion.

En caso de que las ventas representen mas del 115% y menos del 85% de la produccién y las existencias no lo

justifiguen se debe investigar.

5.12 Ingresos por suministro de bienes y servicios

Incluye los montos que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades de produccion,
comercializacién o prestacion de servicios.

Dentro de la EAIM esperariamos que el ingreso principal sea por ventas netas sin importar su destino, o por
prestar servicios de maquila, con més del 50% del total de ingresos pues de otro modo el establecimiento no
seria principalmente manufacturero, por lo cual en todos los casos donde las ventas representan el 50% o
menos del total de ingresos se debera investigar la actividad principal del establecimiento a fin de verificar su
correcta clasificacion y en su caso, evaluar su permanencia en la muestra.
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[(Ventas netas en el mercado nacional de productos elaborados + Ventas netas en el mercado extranjero de
productos elaborados) / (Total de ingresos por suministro de bienes y servicios) *100].

5.13 IVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios

Esta variable se debe analizar respecto al total de ingresos y no debe representar mas del 15%, la relacion se
puede validar con las presentadas en periodos anteriores.

(IVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios / Total de ingresos por suministro de bienes
y servicios) * 100.

5.14 Ingresos financieros, subsidios y donaciones

Monto en dinero o en especie que obtuvo el establecimiento por conceptos que no tienen una relacion directa
con su giro de actividad, tales como: los ingresos financieros; ganancias por cambios de valor de la moneda en
transacciones realizadas; revaloracién de activos bursatiles; subsidios a la produccion y a los productos, cuotas
y aportaciones, y otros ingresos no derivados de la actividad.

Este capitulo lo debemos analizar respecto al capitulo VII Ingresos por suministro de bienes y servicios y la
participacion no debe rebasar el 35%, en caso contrario, es motivo de investigacion para determinar la
actividad principal del establecimiento en cuestion.

Relacion:
(Total de ingresos no derivados de la actividad / Total de ingresos por suministro de bienes y servicios) * 100

5.15 Existencias

La informacion de este capitulo se requiere para conocer las variaciones de existencias (aumento o
disminucién) propiedad del establecimiento.

Composicién de las existencias:
La variable de existencias o inventarios se divide en cinco partes:
o Existencias de materias primas
o Existencias de productos elaborados
e Existencias de productos en proceso
e Mercancias compradas para su reventa
o Existencias de otros bienes

Las existencias se solicitan en dos momentos o fechas:

e Al inicio del periodo de operacion, y
o Al final del mismo

Una manera rgpida de observar la congruencia de los inventarios es que generalmente el inventario final de
un periodo es igual al inventario inicial del siguiente afio.
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Ejemplo:

Existencias de productos elaborados

Periodo base Periodo de estudio

Inicial Final Inicial Final

14956 9200 9200 14606

Como se aprecia, el inventario final del periodo base o anterior tiene seguimiento con el inicial del siguiente
ano.

El inventario final de productos elaborados por el establecimiento debera reflejar la diferencia que resulte
entre el valor de la produccioén y las ventas, ésta podra verificarse con la siguiente férmula:

Valor de producciéon + inventario inicial de productos elaborados - ventas netas = inventario
final (tedrico).

Este inventario final te6rico debe reflejar la tendencia entre la produccién y las ventas, es decir, si vende mas
de lo que produce, el inventario tendera a disminuir y si vende menos de lo que produce tendera a acumularse.

Lo anterior significa que el inventario tedrico nos servira sélo como referencia, ya que las ventas de productos
elaborados estan valoradas a precio de venta en fabrica, mientras que el inventario est4 valorado de acuerdo
con su valor en libros.

5.16 Activos fijos

Los activos fijos del establecimiento juegan un papel fundamental en el proceso de produccion. No es posible
concebir una empresa que produzca bienes sin contar con maquinaria y equipo de produccién, construcciones,
bienes inmuebles, etc., excepto aquellos establecimientos que envian a maquilar la totalidad de su produccion.

El objetivo de captarlos radica en la necesidad de contar con lo que se conoce como formacion bruta de
capital fijo: compras, adiciones y mejoras, mas los producidos para uso propio, menos las ventas.

Los activos fijos podriamos definirlos como el conjunto de bienes con que cuenta una empresa para llevar a
cabo el proceso de produccién, distribucién y administracién, o bien, podriamos decir que son acervos creados
para generar nuevos bienes o productos.

Con respecto a la EAIM los tipos de activo fijo, se clasifican de la siguiente forma:

e Magquinaria y equipo de produccion

e Bienes inmuebles

e Unidades y equipo de transporte

e Equipo de computo y periféricos

¢ Mobiliario equipo de oficina y otros activos fijos
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Movimientos u operaciones econémicas de los activos fijos:

e Saldo final

e Depreciaciéon

o Compras y reformas mayores
e Ventas

Valoracién

Se solicitan a valor actual, tomando en consideracion las condiciones en las que se encontraban en la fecha
sefialada, es decir, tomando en cuenta la depreciacion por su uso u obsolescencia y los cambios de su valor

por variaciones en los precios y en el tipo de cambio.

Depreciacién

El uso de los bienes y el transcurso del tiempo impactan a los activos fijos propiciando un desgaste natural y
una pérdida de valor por obsolescencia. En este contexto, contablemente las empresas tienen como politica
autorizada asignar una tasa de depreciacion para reconocer el demérito de los activos fijos en los costos y

gastos del establecimiento.

Tasas de depreciacion

Concepto

Rango

Maquinaria y equipo de produccién

5% al 15%

Bienes inmuebles

3% al 8%

Unidades y equipo de transporte

15% al 25%

Equipo de computo y periféricos

7% al 35%

Mobiliario equipo de oficina y otros activos fijos

7% al 35%
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6.- Problematica especifica de algunos establecimientos

Al realizar la actividad de critica y tratamiento de la informacion, el analista se encuentra con situaciones
probleméticas de los establecimientos que afectan a la informacion y que requieren investigaciones
complementarias con el fin de darles solucion. Sin embargo, por diferentes razones, no siempre es posible
obtener una respuesta satisfactoria, lo cual implica que se deben analizar las diferentes alternativas de solucién
interna una vez que se han agotado todos los recursos de la investigacion.

Es importante sefialar que las alternativas propuestas no deben considerarse como “recetas inalterables”, ya
gue cada problema puede tener caracteristicas diferentes en los distintos establecimientos involucrados.

6.1 Informacién concentrada

Cuando algun establecimiento forma parte de una empresa o grupo industrial (2 o mas plantas productoras)
existen casos donde su contabilidad se realiza de forma concentrada, lo cual origina que la informacion
proporcionada a la EAIM pertenezca a 2 0 mas establecimientos, ya sea por corporativo, linea de produccién o
entidad federativa.

El primer paso sera plantear al informante que por razones de metodologia se requiere la informacién
individual de cada establecimiento, o en su caso, por linea de produccién, de ahi la necesidad de que nos
entregue la informacién por separado.

Se puede solicitar estados financieros individuales para obtener la informacion de cada establecimiento. Si
esto no fuera posible, entonces se podrian pedir los porcentajes que de acuerdo al informante le
corresponderian a cada establecimiento o linea de produccién para cada una de las variables, o en su defecto,
para las mas importantes: valor de produccion, ventas netas, materias primas, personal ocupado Yy
remuneraciones.

Todo lo anterior es factible realizarlo a través de llamadas telefénicas, oficios y entrevistas directas con el
(los) informante(s).

Si después de haber realizado lo anterior no es posible obtener la informaciéon separada de acuerdo a la
situacién de cada establecimiento, es conveniente considerar y analizar la informacién disponible de la EIM,
segun folio y afio, para retomarse en la EAIM. El resto de las variables se estiman de acuerdo a lo establecido
en el capitulo correspondiente.

Sin embrago, existe la posibilidad de que la informacién que se concentra pertenezca a establecimientos en
muestra de la misma clase de actividad y ademas, ubicados en la misma entidad federativa. En una situacién
asi se puede, por excepcion, aceptar la informaciéon concentrada. Es importante que el analista tenga un control
tanto de los establecimientos concentradores como de los concentrados.

6.2 Factores de orden econdémico o circunstancial

En el desarrollo de su actividad econémica, los establecimientos, eventualmente, presentan situaciones
circunstanciales que pueden influir en la informacion que se proporciona a la EAIM, las cuales ocasionan que
se suspendan las actividades productivas temporal o definitivamente.

Las principales situaciones que afectan a la informacién de los establecimientos son:

e Suspension de operaciones
e Quiebra
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e Liquidacion

e Cambios de giro o actividad preponderante (productor a comercializador o a prestador de servicios o
a maquilador de exportacién 100%)

e Huelga

¢ Siniestro (incendio, inundacion, etc.)

Para la atencién de las situaciones mencionadas es importante que el analista investigue y consulte toda la
informacion que se tenga acerca del establecimiento en estudio, principalmente en el area de operaciones de
campo y/o con el personal de la oficina estatal/regional.

Si se tiene informacion del afio de estudio del establecimiento con problematica, y ésta presenta variaciones
sustanciales, se debera tener en cuenta su situacion, a fin de explicar su comportamiento o bien confirmarlo
con el informante.

En los casos donde no se cuente con la informacién del afio de estudio se procede a analizar y evaluar la
conveniencia de retomar los datos de la EMIM, segun folio y afio, para retomarse en la EAIM.

A los capitulos de existencias y activos fijos se les puede dar seguimiento, tomando los saldos finales del afio
anterior como iniciales del afio de estudio. El resto de las variables se estiman en funcién del comportamiento
de la produccion.

Como toda estimacion, este proceso se debera de realizar considerando los mejores criterios posibles y bajo
la supervision del responsable del area.

Es importante que se considere, antes de cualquier estimacion, los resultados de la investigacién, ya que
puede suceder que el establecimiento vendié o perdié, por alguna razén, sus existencias y activos fijos.

Si la estimacién de los casos anteriores se realiza por sistema, es de suma importancia que se revisen y
validen cada una de las variables, con el fin de que su comportamiento esté acorde a la problematica que
presenta el establecimiento en analisis.

6.2.1 Fusiones

Una de las estrategias empresariales para mejorar su posicibn econdémica ha sido la fusiébn de
establecimientos, la cual puede ser fisica, que implica el traslado de activos fijos al fusionante; o administrativa,
gue generalmente es s6lo la union de patrimonios, implicando la concentraciéon de informacion en una sola
contabilidad.

Cuando el establecimiento fusionante esté en la muestra de la EAIM, se debe verificar que presente
incrementos en todas sus variables, resultado de la fusion. Si el establecimiento fusionado no esta en la
muestra o hien pertenece a otra clase de actividad, se deberan realizar las mismas acciones sefaladas para
los casos de informacién concentrada, con el fin de recuperar los datos por separado.

Finalmente, si la fusidon se realiza entre establecimientos pertenecientes a la muestra y estan ubicados
fisicamente en la misma entidad federativa y ademas en la misma clase de actividad, se puede aceptar la
informacion agregada.

6.2.2 Escisiones

Otra estrategia empresarial es la escision del establecimiento y ocurre cuando éste se separa en 2 0 mas, cada
uno de ellos con diferente actividad econdmica, pero que generalmente son complementarios y dependen del
mismo grupo industrial.

El establecimiento manufacturero se puede separar en:

* Productor y prestador de servicios (personal, maquila, arrendamiento, etc.)
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* Productor y comercializador
* Productores de diferentes lineas de bienes

a) Productor y prestador de servicios de personal

En esta situacion el establecimiento manufacturero en muestra debera seguir reportando en su cuestionario la
informacion correspondiente a personal ocupado, remuneraciones y horas trabajadas, ya que en el personal
ocupado total se considera al suministrado por otra razén social.

b) Productor y maquilador

Si el establecimiento en muestra paga por servicios de maquila a otro de nueva creacion dentro del mismo
grupo, debera reportar la informacién correspondiente al servicio recibido y al mismo tiempo se propondra la
incorporacion del maquilador a la muestra de la EAIM.

Por otra parte, si el establecimiento en muestra cobra por el servicio de maquila, debera reportar el ingreso
por el mismo, y a la vez se propondra la incorporacién a la muestra del establecimiento que recibe el servicio.

En ambos casos, es importante observar la situacién de variables, como personal ocupado, materias primas,
activos fijos, con el fin de no generar rompimientos en la consistencia de la informacion y ademas profundizar
en la investigacion con el informante, a fin de conocer con exactitud la situacién organizativa de la empresa o
grupo industrial.

¢) Productor y arrendador

Si el establecimiento en muestra paga por el servicio de arrendamiento, generalmente de activos fijos, a otro de
nueva creacién dentro del mismo grupo, debera reportar la informacion correspondiente al servicio (rentas y
alquileres).

Por otra parte, si el establecimiento en muestra cobra por el servicio de arrendamiento a otro de nueva
creacion, se deberd recuperar la informacién del establecimiento que paga las rentas y alquileres en sustitucion
directa por el arrendador, porque es posible que haga uso de los activos fijjos y por tanto, sea un
establecimiento manufacturero.

En ambos casos, es importante observar la situacion de variables, como personal ocupado, materias primas,
activos fijos, con el fin de no generar rompimientos en la consistencia de la informacion, y ademas profundizar
en la investigacion con el informante, a fin de conocer con exactitud la situacién organizativa de la empresa o
grupo industrial.

d) Productor y comercializador

Si el establecimiento en muestra deja de reportar las ventas y sélo informa del valor de produccién debido a
gue es otro establecimiento el que realiza las ventas a terceros, es importante aclarar al informante que por
metodologia de la encuesta, los productos que se transfieren a otro establecimiento del mismo grupo, deberan
reportarse como si hubieran sido vendidos, por lo cual se requiere dicha informacion.

Es importante tener en cuenta que una situacion asi afecta al criterio de valoracion, tanto de produccién como
de ventas, ya que las transferencias, en la mayoria de los casos, no es posible valorarlos a precios de venta,
por lo cual dichas transferencias podrian calcularse tomando el valor de libros.

Lo anterior se debe tener en cuenta al valorar la produccion, porque no existe la seguridad de que sea
valorada a precio de venta.

Por otra parte, si el establecimiento en muestra se convierte en comercializador y por lo cual sélo reporta
valor de ventas, se deberd recuperar la informacién del establecimiento productor en sustitucién directa por el
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comercializador, porque es posible que ese nuevo establecimiento haya absorbido las funciones y actividad del
gue ya se tiene en muestra.

Nuevamente, sélo la profundizacién en la investigacion con el informante permitira conocer con exactitud la
organizacién de la empresa o grupo industrial.

e) Productores de diferentes lineas de bienes

En algunos casos el establecimiento en muestra se separa en 2 0 mas, y cada uno se especializa en la
produccion de diferentes lineas de bienes. Esto puede afectar a la consistencia de la informacion, debido a
que es posible que Unicamente reporte los datos individuales, de acuerdo a la parte de la produccién que le
corresponde.

En situaciones particulares, es posible que a pesar de la escisiéon se cuente con una sola contabilidad, y que
por ello la consistencia de la informacién no se vea alterada. Sin embargo, cuando a causa de la separacion se
llevan contabilidades separados o individuales para cada linea de produccién, la consistencia de la informacion
se vera afectada, por lo que es importante obtener la informacién faltante, ya sea dando de alta en la muestra a
los establecimientos nuevos, o bien, solicitando al informante los datos de los mismos, por linea de produccion.

Los aspectos sefialados para cada situacion son de caracter general ya que los establecimientos presentan
caracteristicas particulares, y por tanto las alternativas de solucion pueden ser diferentes para casos con la
mismas problematica.

Cualquier alternativa de solucion deberé estar basada en la investigacion, tanto indirecta (documental) como
directa (entrevistas con los informantes). Es importante observar los antecedentes que se tengan sobre la
experiencia en la solucion de la problematica planteada, sobre todo en la Encuesta Mensual de la Industria
Manufacturera ya que es el area que generalmente se ha encargado de dar alternativas de solucion.

6.3 Produccién para autoconsumo

Si al analizar la relacion de las ventas netas con respecto al valor de produccién o viceversa, se detecta una
diferencia importante entre ambos conceptos y el analista ha corroborado que la produccién esta valorada a
precio de venta, es posible que exista cualquiera de las siguientes situaciones:

a) Produccion de autoconsumo

En una situacién en la cual un establecimiento elabora productos que utiliza como materia prima para la
fabricacion de otros bienes de uso final, dentro del mismo establecimiento.

Por ejemplo, el establecimiento produce tela y en el mismo lugar posee maquinaria para la elaboracién de
ropa, siendo ésta su producto final.

Cuando se presenta una situacién como la mencionada, el valor de produccion es muy superior al de las
ventas, ya que se incluyen dos tipos de produccion, tela y ropa, pero sélo se vende ropa. Es importante
consultar con el informante y aclarar la situacién, indicAndole que con el fin de evitar duplicidades no debe de
reportar la produccion destinada al uso intermedio (autoconsumo). Asimismo también se deberan omitir las
materias primas utilizadas para la elaboracién de los bienes intermedios.

Una vez que el analista ha efectuado todas las acciones para obtener la informacion adecuada por parte del
informante y éste por alguna razén no la puede proporcionar, se procede a calcular el valor de la produccioén
(produccién tedrica) en base al valor de las ventas y los saldos del inventario de productos elaborados por el
establecimiento:

Produccién teérica = Ventas — Inventario inicial + Inventario final
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Una vez calculado el valor de la produccién tedrica, es importante observar la situacion de la relacion materia
prima consumida y el nuevo valor de produccion, con el fin de efectuar la estimacién de la primera, si fuera
necesario.

b) Transferencia de productos

Un establecimiento puede enviar o transferir a otro del mismo grupo parte de su produccién, ya sean bienes de
consumo final o intermedio.

Una situacién de esta naturaleza se detecta también cuando el valor de la produccién es muy superior al de
ventas y la diferencia no se justifica con los saldos del inventario de productos elaborados.

Generalmente, los informantes no consideran esas transferencias como ventas y en algunos casos
argumentan no tener control de ellas. Es necesario hablar con el informante para indicarle que por metodologia
de la encuesta, los traspasos de productos a otro(s) establecimiento(s) del mismo grupo se deben considerar
como ventas, y por lo tanto, solicitarle la informacién correspondiente.

De igual forma que en el apartado anterior, si el analista no pudo obtener la informacion adecuada por parte
del informante se procede a calcular el valor de las ventas (ventas tedricas) en base a la produccion y los
saldos del inventario de productos elaborados por el establecimiento.

Ventas teéricas = Produccion + Inventario Inicial — Inventario final

6.4 Unidades de medida de las materias primas

Si al analizar el anexo de materias primas el analista detecta que éstas no se estan reportando en la unidad de
medida segin el SCIAN 2007, es necesario comunicarse con el informante para solicitarle la informacién
correcta.

Es posible que no se puedan proporcionar las unidades de medida tal como se requieren, por lo que es
factible que se acepten los factores de conversidon adecuados para obtener la unidad de medida correcta.

Los factores de conversion se deben anotar en la parte de observaciones del cuestionario en anélisis y de ser
posible, elaborar un catalogo de criterios y factores de conversion con la finalidad de evitar errores y dar
solucién a problemas futuros.

En los casos donde no sea posible obtener los factores de conversién de unidades de medida adecuados, se

puede tomar el precio medio que tenga la misma materia prima en otro establecimiento, siempre que exista la
seguridad de gque se informa en la unidad de medida correcta.
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Glosario

ARRENDAMIENTO. Es el pago que se realiza para
la utilizacion de un bien mueble o inmueble. El
arrendamiento de bienes se conoce como alquiler.

CLASIFICACION INDUSTRIAL INTERNA-
CIONAL UNIFORME (CIIU). Es la clasificacion de
actividades econdémicas definidas por sus
caracteristicas generales. Esta clasificacion es
propuesta por la Divisibn de Estadisticas de la
O.N.U para que exista homogeneidad en los
criterios conceptuales de las diferentes economias
del mundo.

CONTABILIDAD. Es la técnica que nos permite
asentar todas las operaciones mercantiles para
conocer, analizar e interpretar la situacion
financiera de las empresas, a través de un conjunto
de normas y procedimientos, y generar informes
para apoyar la toma de decisiones.

COSTO. Conjunto de las erogaciones realizadas y
obligaciones contraidas por consumos,
depreciaciones y amortizaciones en un periodo
determinado y que estan relacionadas con las
funciones de produccion, distribucion,
administracion y financiamiento en una empresa.

COSTOS Y GASTOS CORRIENTES DE
OPERACION. Comprende los costos y gastos de
una empresa relativos a: los materiales y suminis-
tros consumidos (materias primas y auxiliares,
envases y empaques, combustibles y lubricantes,
refacciones, accesorios y otros materiales
consumidos para llevar a cabo el proceso de
produccion);  servicios industriales  (magquila,
reparacion y mantenimiento); y servicios no
industriales (comisiones sobre venta, propaganda y
publicidad, rentas y alquileres, intereses sobre
créditos o préstamos, transferencias y tecnologia,
fletes, etc.).

SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES. Es el
sistema mediante el cual la nacién registra
contablemente sus principales movimientos

econdmicos. Las cuentas nacionales permiten
conocer la estructura y forma en que esta operando
la economia.

SISTEMA DE CLASIFICACION INDUS-TRIAL DE
AMERICA DEL NORTE (SCIAN). Es el sistema de
clasificacién industrial comUn creado por México,
Estados Unidos y Canada para reemplazar las
anteriores clasificaciones econémicas de cada pais
con objeto de medir, de manera homogénea, las
actividades econdémicas y generar estadisticas
sobre una base mas comparable entre los tres
paises de América del Norte.

DATO ESTADISTICO. Son nimeros que tienen la
cualidad de expresar relaciones significativas y que
pueden ser comparados, analizados e
interpretados.

DEFLACION. Es la baja general de precios de
bienes y servicios que tiene lugar en un periodo
determinado.

DEFLACTACION.  Eliminacion  del  efecto
inflacionario por medio de un indice de precios a un
valor o conjunto de valores monetarios.

DEPRECIACION. Es la pérdida de valor de un
activo propiciada por el desgaste, deterioro u
obsolescencia.

ECONOMIA. Ciencia que estudia las leyes mas
generales de la produccién, distribucion,
intercambio y el consumo de los bienes y servicios
de la sociedad.

ESTABLECIMIENTO MANUFACTURERO. Unidad
econOmica que en una ubicacién Unica, delimitada
por construcciones e instalaciones fijas, combina
recursos bajo un solo propietario o control para
desarrollar por cuenta propia o ajena (maquila)
actividades de ensamble, procesamiento vy
transformacion total o parcial de materias primas
gue derivan en la produccidn de bienes y servicios
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afines, comprendidos principalmente en una sola
clase de actividad economica.

ESTADISTICA. Es el método que permite recopilar,
organizar, presentar e interpretar datos estadisticos
para lograr conclusiones y resultados.

ESTRUCTURA %. Peso o ponderacion relativa (%)
gue tiene cada elemento en la sumatoria total de
los valores de todos los que integran un conjunto
dado.

EXPORTACIONES. Venta de bienes y servicios de
un pais al exterior del mismo.

IMPORTACIONES. Compras de bienes y servicios
realizados en el exterior de un pais

IMPUTACION. Es un célculo estadistico
aproximado o proyectado a partir de datos o
parametros conocidos para formular predicciones
sobre el comportamiento futuro de un dato o
variable de estudio

INFLACION. Significa un alza generalizada de
precios de los bienes y servicios, que se refleja en
una disminucién del poder adquisitivo del dinero o
del ingreso en general.

INSUMOS. Son los productos utilizados por las
unidades econdmicas y que, con el trabajo humano
y el de las maquinas, se transforman en otro
articulo con un valor mayor.

MACROECONOMIA. Es el estudio del
comportamiento econdémico colectivo. En ella se
analizan los determinantes principales del nivel de
ingresos, nivel general de precios, etc.

MERCADO. Es un lugar o situacion en que los
compradores y los vendedores compran y venden
bienes, servicios y recursos. Hay un mercado para
cada articulo, servicio o recurso.

MERCADO DE BIENES Y SERVICIOS. Ubicacién
donde se compran y venden bienes y servicios.

MICROECONOMIA. Es el estudio del
comportamiento econdmico de las unidades
decisorias individuales, como consumidores vy
empresas productoras.

NUMERO INDICE. Un numero indice es un valor
relativo (porcentual) con una base igual a 100, que
permite  identificar  facilmente el cambio
proporcional ocurrido a través del tiempo de un
elemento a grupo de elementos con respecto a un
periodo base.

PRODUCCION BRUTA TOTAL (PBT). Es la suma
total del valor de los bienes y servicios producidos,
independientemente que se trate de insumos, es
decir, bienes intermedios que se utilizan en el
proceso productivo o de articulos que se destinan
al usuario final. Por tanto, incluye el valor de todos
los productos sin considerar si son de demanda
intermedia o de demanda final.

PRODUCTO INTERNO BRUTO (P.I.B). El PIB es
la suma de los valores monetarios de los bienes y
servicios producidos por un pais en un afio. Para
obtener esa suma es necesario evitar que se
incurra en una duplicacion derivada de las
operaciones de compra - venta que existe entre los
diferentes productores.

Para obtener el producto interno bruto se
consideran solamente los valores que se fueron
adicionando en cada una de las fases de la
produccion. A esos incrementos de valor se les
denomina valor agregado. La suma de valores
agregados de toda la economia, es lo que
constituye el PIB.

QUIEBRA. Incapacidad de una empresa para
cumplir los compromisos econémicos, legalmente
contraidos con sus acreedores.

VALOR AGREGADO. También denominado PIB,
es uno de los indicadores mas importantes para
evaluar la actividad econémica, ya sea de un sector
en especial o de toda la economia.

Es la diferencia entre el valor del producto final y
Sus insumos necesarios para su produccién o
transformacion, proceso por el cual se obtiene un
valor superior al producto intermedio.
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A. CUADRO DE VARIABLES QUE CAPTA EL CUESTIONARIO DE LA EAIM Y
PRECISIONES METODOLOGICAS PARA SU LLENADO

NUmero de
variable

Concepto

GZlO

Dias trabajados.

Es el total de dias efectivamente trabajados por el establecimiento, considerando los dias que
permanecié abierto realizando actividades durante el afio de referencia. Se obtiene de restar a los
dias naturales, aquellos que permanecio cerrado por descanso, festividades, huelgas, vacaciones,
etcétera.

Hozo

Personal remunerado dependiente de la razén social.

Es el personal de planta o eventual, contratado directamente por la razon social, que trabajo para
el establecimiento, sujeto a su direccidon y control, cubriendo como minimo una tercera parte de
la jornada laboral de la misma y que recibié un pago por el desempefio de sus actividades.
Excluye: a los familiares, propietarios y otras personas que no recibieron regularmente un sueldo
o salario.

I100

Personal suministrado por otra razén social.

Son todas las personas que trabajaron para el establecimiento durante el afio de referencia, pero
que dependian contractualmente de otra razén social y realizaron labores ligadas con la
produccion, comercializacién, prestacién de servicios, administracién, contabilidad, entre otras,
cubriendo como minimo una tercera parte de la jornada laboral del establecimiento. Excluye: al
personal que cobro exclusivamente por honorarios y al personal que laboré en el establecimiento
por la contratacion de servicios de vigilancia, limpieza y jardineria.

l199

Anote larazén social de la que depende este personal ocupado.
Se anota el nombre de la razon social encargada de controlar al personal suministrado y por el
cual obtiene un ingreso.

J 000

Total de remuneraciones.

Son todos los pagos y aportaciones normales y extraordinarias en dinero y especie antes de
cualquier deduccién, para retribuir al trabajo del personal dependiente de la razén social, en forma
de sueldos, salarios y prestaciones sociales, ya sea que este pago se calcule sobre la base de una
jornada de trabajo o por la cantidad de trabajo desarrollado (destajo); o mediante un salario base
que se complementa con comisiones por ventas u otras actividades. Incluye: contribuciones
patronales a regimenes de seguridad social; utilidades repartidas a los trabajadores, cualesquiera
que sea el ejercicio al que corresponda. Excluye: los pagos por indemnizacién o liquidacién al
personal por separacion del establecimiento, ya sea por despido, retiro o terminacién del contrato
laboral, pagos a terceros por suministro de personal ocupado, pagos exclusivamente de
comisiones y honorarios al personal que no recibe un sueldo base y pagos de honorarios por
servicios profesionales contratados.

K316

Materias primas y auxiliares consumidas, propias.

Es el valor de los materiales que en conjunto se incorporan a un bien durante el proceso de
produccion y por ende constituyen el elemento principal del producto. Incluye: las materias primas
y auxiliares enviadas a maquila; las consumidas que provienen de otros establecimientos de la
misma empresa (transferencias), y el agua cuando se utiliza como materia prima. Excluye: las
materias primas y auxiliares propiedad de terceros que recibe para maquila, asi como los
materiales para el mantenimiento o la construccion de activos fijos para uso propio y las enviadas
en el mismo estado en que se adquirieron a otros establecimientos de la misma empresa (debe
considerarse como reventa).
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Mercado nacional.

Son todas aquellas materias primas y auxiliares que fueron adquiridas en unidades econdémicas
establecidas en el pais, independientemente del origen de los bienes.

Mercado extranjero.
Son todas aquellas materias primas y auxiliares que fueron adquiridas en unidades econdémicas
establecidas en el extranjero.

Valoracion.

La valoracién de los bienes y servicios consumidos para realizar la actividad econdmica del
establecimiento debera reportarse a costos de adquisicion, es decir, al costo de compra mas todas
las erogaciones que se realizaron para llevar los bienes al establecimiento, tales como: fletes y
seguros, entre otros, deduciendo descuentos, rebajas y concesiones recibidas, asi como los
impuestos, sin incluir el IVA.

K317 Materias primas consumidas, propiedad de terceros.
Son aquellas materias primas propiedad de terceros que fueron importadas de manera definitiva y
también las que estan amparadas por un pedimento de importacibn temporal, que el
establecimiento recibio para realizar actividades de magquila.

Ko1o Consumo de envases y empagues.
Son los gastos por la adquisicién de articulos y materiales de cualquier naturaleza para contener y
mejorar la presentacion para la venta, y para proteger los productos contra su descomposicion,
dafio o merma. Incluye: los materiales para producir o armar los envases y empaques, y los
consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa. Excluye: los enviados
a otros establecimientos de la misma empresa.

Ka11 Consumo de combustibles y lubricantes.
Es el importe que pagé este establecimiento por el consumo de este tipo de productos, para el
funcionamiento de la maquinaria y los vehiculos.

K12 Consumo de energia eléctrica.
Es el importe que pag6 el establecimiento por la utilizacion de electricidad, en caso de
autogeneracion, es el valor imputado a precios de mercado.

K710 Pagos por maquila, submaquilay remanufactura.
Es el pago efectuado por el establecimiento a otra razon social, por los servicios industriales de
transformacion parcial o total de sus materias primas.

K100 Costo de las mercancias revendidas.
Es el valor de las mercancias que comprd el establecimiento, para venderlas en las mismas
condiciones en que las adquiri6. Incluye: las mercancias para reventa que recibié de otros
establecimientos de la misma empresa; el valor de las mercancias importadas temporalmente
otorgadas a otras unidades econdmicas para su transformacion; valoradas de acuerdo con su
pedimento de importacién, mas el margen comercial y otros importes relacionados cobrados al
comprador. Excluye: las mercancias recibidas en consignacion.

Kgoo Pagos por servicios de comunicacion.

Son los pagos realizados por el uso de telecomunicaciones, como: teléfono, fax, Internet y satélite;
asi como por los servicios de mensajeria y correo. Incluye: servicios de acceso a la informacion
en linea.
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Ksio Pagos por publicidad.
Es el desembolso que efectud el establecimiento para la difusion y propaganda de sus bienes,
servicios o0 su imagen publica.

Koo Pagos por alquiler de bienes muebles e inmuebles.
Son los gastos por concepto de arrendamiento puro u operativo (arrendamiento no financiero) o
alquiler de bienes muebles e inmuebles para el desempefio de las actividades econémicas.

Ksao Pagos por suministro de personal.
Son los pagos que realizé el establecimiento a otra razon social que le suministré personal para el
desempefio de las actividades productivas y de apoyo. Excluye: los pagos por la prestacion de
servicios de vigilancia, intendencia, limpieza y jardineria, entre otros; comisiones pagadas en
adicion a un salario base.

Koz1 Pagos por regalias.
Es el costo en que incurrid el establecimiento por la explotacion o uso de un método de negocios
empleado o disponible propiedad de terceros que esta registrado ante el Instituto Mexicano de
Propiedad Industrial, como: franquicia, marca comercial, concesion, patente, etcétera. Excluye:
los gastos en investigacion y desarrollo tecnoldgico para el establecimiento.

Kos1 Reparaciones y refacciones para mantenimiento corriente.
Comprende los pagos a terceros por servicios de reparacion y mantenimiento corriente de los
activos fijos del establecimiento, asi como por el consumo de refacciones y partes empleadas en
aquellas reparaciones realizadas por el propio establecimiento en los activos fijos de su propiedad.
Excluye: las partes y refacciones utilizadas en la produccién o en reparaciones mayores de los
activos fijos propios, para incrementar su vida Gtil o productividad.

Kos1 Fletes de productos vendidos.
Comprende los pagos realizados a terceros por la entrega de productos vendidos propios.
Excluye: los pagos por la transportacion de materias primas y otros insumos, asi como por la
transportacion de productos propiedad de terceros.

Kos2 Comisiones sobre ventas.
Es el monto de los pagos realizados por concepto de comisiones sobre ventas a otros
establecimientos, consignatarios y corredores que no estén incluidos en la némina de pago.
Excluye: las comisiones pagadas al personal por honorarios o0 comisiones de este
establecimiento, asi como las comisiones que complementan un sueldo base.

Koss Monto pagado por la subcontratacidon de servicios (outsourcing) para la realizacion de la
produccion.
Es el monto total que este establecimiento pag6é a terceros por la prestacion de servicios
especializados de una o varias etapas de la producciéon o actividades que no forman parte de sus
habilidades principales, careciendo por ello de ventajas competitivas respecto a la competencia; lo
cual le permite disminuir costos de operacion. Excluye: los pagos por maquila.

Kos3 Gastos por investigacion y desarrollo tecnolégico en el proceso productivo.
Son los gastos erogados que el establecimiento realizd en la creacion, asesoria técnica o de
detalle y pruebas en el perfeccionamiento del proceso productivo.

Koga Gastos por investigacion y desarrollo tecnoldgico en la prevencion y control de la

contaminacion.
Son los gastos erogados que el establecimiento realiz6 en la creacién, adaptacion, asesoria
técnica o de detalle, innovacion, pruebas y mejoramiento del medio ambiente.
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Kogs Gastos por capacitaciéon a los trabajadores.
Son los pagos que efectud la unidad econdémica para la capacitacion de sus trabajadores,
quedando comprendidos los pagos a instructores internos o externos, los materiales de
capacitacion y los pagos a instituciones de educacién (becas). Excluye: el monto cubierto por
instituciones publicas o privadas para la capacitacién de los trabajadores; becas otorgadas a
familiares de los trabajadores; los cursos recreativos y similares que no tienen nada que ver con la
actividad econémica del establecimiento.

Kggg Otro consumo de bienes y servicios.
Son los gastos de operacion normal del establecimiento por los bienes y servicios que consumié y
gue no fueron considerados de manera especifica en los renglones anteriores, pero estuvieron
relacionados con la actividad. Incluye: la contratacidon de los servicios de vigilancia, intendencia,
limpieza y jardineria, entre otros; los gastos por servicios profesionales; los materiales usados para
la produccién y mejoramiento de activos fijos para uso propio; equipo, uniformes y ropa de trabajo;
actividades deportivas y recreativas; el agua (cuando no es utilizada como materia prima o
material principal para la prestacion de servicios); los materiales de oficina, gastos en primas y
seguros, viaticos y pasajes, y otro tipo de materiales y servicios. Excluye: los intereses que pago
por créditos o préstamos; los impuestos; las licencias de operacion; los gastos de tipo financiero
(pérdidas cambiarias, pagos de dividendos, etcétera); las deudas incobrables; las multas; las
donaciones; la compra y depreciacion de los activos fijos.

Kooo Total de consumo de bienes y servicios.
Es la sumatoria de los gastos por concepto de consumo de bienes y servicios (de la variable Ksyg
hasta la Kggg).

Kooz IVA pagado.
Es la sumatoria del IVA pagado, por concepto de consumo de bienes y servicios (de la variable
K16 hasta la Kggg).

L>10 Impuestos que gravan la actividad.
Son aquellos que se pagaron por la realizacion de una actividad econdmica, independientemente
de los niveles de produccién realizada. Por ejemplo:
* Impuestos sobre la ndmina salarial.
* Impuesto predial.
* Impuestos sobre la propiedad de los activos fijos.
* Impuestos por la adquisicion y otras operaciones con bienes inmuebles.
* Impuesto sobre tenencia o uso de vehiculos.

Lo Impuestos especificos a los productos.
Son aquellos que se retienen por cada unidad de un determinado bien o servicio. Normalmente se
devengan cuando se produce, vende, importa, exporta, arrienda, transfiere, suministra, usa para
autoconsumo o para la propia formacién de capital. Por ejemplo:
* Impuestos generales sobre las ventas o sobre la adquisicion de bienes (excepto el IVA).
* Impuestos al comercio exterior.
* Impuesto especial sobre produccion y servicios (IEPS).
* Impuesto sobre anuncios publicitarios.
* Impuesto sobre automaviles nuevos.

Lggg Otros gastos fiscales, financieros y donaciones.

Es el importe de las erogaciones del establecimiento por concepto de pérdidas cambiarias,
comisiones por la expedicién de cheques y multas, entre otros; valorados a costo de adquisicion.
Incluye: las donaciones, intereses sobre créditos o préstamos recibidos y el impuesto sobre la
renta. Excluye: el IVA, la compra y la depreciacién de los activos fijos.
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L 000

Total de gastos fiscales, financieros y donaciones.
Es la sumatoria de los gastos no derivados de la actividad (de la variable L,;o hasta la Lggg).

M310

Ventas netas de productos elaborados con materias primas propias en el mercado nacional.
Es el importe obtenido por las ventas de los bienes que fueron producidos por el establecimiento
con materias primas de su propiedad, durante el periodo de referencia o en anteriores. Incluye:
las ventas de productos defectuosos; las ventas de productos enviados a otros establecimientos
de la misma empresa, y de los terminados que ya habian sido vendidos, pero que auln se
encuentran bajo su control. Excluye: la reventa de mercancias; los anticipos por productos; los
ingresos por concepto de maquila, y los bienes producidos por otros establecimientos de la misma
empresa.

Ingresos de origen nacional.
Son todos aquellos ingresos que el establecimiento obtuvo de unidades econémicas establecidas
en el pais, independientemente del destino de los bienes.

Ingresos de origen extranjero.
Son todos aquellos ingresos que el establecimiento obtuvo por la venta de productos elaborados
directamente de unidades econdmicas establecidas en el extranjero.

M710

Ingresos por maquila, submaquila y remanufactura.

Son los ingresos que obtiene el establecimiento por la fabricacion, ensamble u otro tipo de
transformacion de las materias primas propiedad de terceros. Incluye: los ingresos por la
transformacion de insumos importados temporalmente, que fueron transferidos al establecimiento,
mediante operaciones virtuales (ingresos por la transformaciéon o submanufactura, sin considerar
el valor de los insumos consumidos).

M 100

Ingresos por la compra-venta sin transformacién de mercancias.

Es el importe que obtuvo el establecimiento por concepto de las ventas de mercancias que vendio
en el mismo estado en que las recibi6. Incluye: las mercancias para su reventa que envio en
consignacion y fueron vendidas; las mercancias para su reventa enviadas a otros establecimientos
de la misma empresa; las mercancias recibidas de otros establecimientos de la misma empresa y
que fueron vendidas por este establecimiento, y las materias primas que fueron vendidas en el
mismo estado en que se adquirieron. Excluye: las mercancias para su reventa que recibié en
consignacion y fueron vendidas por este establecimiento.

Ingresos por la prestaciéon de servicios.

Son los ingresos que obtuvo el establecimiento por la prestacion de servicios profesionales o
técnicos a terceros, como la reparacién y mantenimiento, asesorias, etcétera. Incluye: las
refacciones que utiliz6 para la prestacion de servicios; instalacion de maquinaria; servicios de
poliza, cuando éstos no sean parte del costo del valor de las ventas de los productos. Excluye: los
ingresos por outsourcing y por rentas y alquileres.

M 500

Ingresos por alquiler de bienes muebles e inmuebles.
Es el importe que obtuvo el establecimiento por la cesion temporal a otra razén social del derecho
de uso o disfrute de los bienes muebles o bienes raices de su propiedad.

Ingresos por regalias.
Es el monto que obtuvo el establecimiento por permitir a un tercero la explotacién o uso de su
método de negocios, como: franquicia, concesién, patente, etcétera.

Ingresos obtenidos bajo la modalidad de subcontratacién de servicios (outsourcing) por la
realizacion de la produccion.

Es el monto total que este establecimiento obtuvo por la prestacion de servicios especializados de
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una o varias etapas de la produccion o actividades que forman parte de sus habilidades
principales, por lo que tiene ventajas competitivas respecto a la competencia; lo cual le permite
incrementar su experiencia técnica y aumentar su eficiencia productiva. Excluye: los ingresos por
magquila.

Mogg Otros ingresos por suministro de bienes y servicios.
Son los que obtuvo el establecimiento por conceptos no especificados en los renglones anteriores,
como son: venta de publicidad, fletes, etcétera. Excluye: el financiamiento recibido; las cuotas y
aportaciones; dividendos; donaciones; subsidios; ingresos por operaciones financieras, y la venta
de activos fijos.

Mooo Total.
Es la sumatoria de los ingresos obtenidos, por suministro de bienes y servicios (de la variable
Ms108 hasta la Mggg).

Mooz IVA cobrado.
Es la sumatoria del monto del IVA retenido, por los ingresos obtenidos por suministro de bienes y
servicios (de la variable M35 hasta la Mggg).

Nooo Total de ingresos financieros, susidios y donaciones.
Es el importe, en dinero o en especie, que obtuvo el establecimiento, durante el afio de referencia,
por conceptos que no tienen relacidn directa con su giro de actividad, tales como: subsidios a la
produccion y a los productos, cuotas y aportaciones, recuperacion de seguros, entre otros; no se
debe incluir el financiamiento recibido ni la venta de activos fijos.

O110a Valor de los productos elaborados con materias primas propias.
Es el valor de los bienes que elabord, transformé, procesé o beneficié el establecimiento utilizando
materias primas de su propiedad. Incluye: la produccién defectuosa y los productos maquilados
por otra razén social para este establecimiento. Excluye: los productos propiedad de otra razén
social maquilados por este establecimiento; los productos en proceso, y los activos fijos para uso
propio.
Valoracién de los productos elaborados.
Debe realizarse a precio de venta en el establecimiento, el cual se determina considerando los
costos de produccién, mas el valor imputado de la utilidad prevista para su realizacion en el
mercado. Incluye: los aranceles e impuestos a la producciéon o comercializacion cobrados al
comprador (excepto el IVA), por ejemplo: IEPS.

Os10a Produccidn de construcciones e instalaciones fijas para uso propio.
Son las construcciones y modificaciones a los espacios arquitecténicos que realiz6 el
establecimiento en los bienes inmuebles de su propiedad. Incluye: las obras en proceso que no
se habian terminado, valoradas de acuerdo con los costos de produccién sufragados durante el
ano de referencia, considerando la mano de obra e insumos empleados; las mejoras, reformas
mayores y renovaciones de importancia que modifican la productividad o vida Gtil de los bienes
inmuebles. Excluye: los gastos por reparacion y mantenimiento corriente.

O20a Produccion de otros activos fijos para uso propio.

Son los bienes muebles que produjo el establecimiento para ser utilizados con un fin productivo.
Por ejemplo: la fabricacién de mobiliario y equipo de trabajo, aun cuando dichos bienes no se
terminen en el transcurso del afio. Incluye: las mejoras, reformas mayores y renovaciones de
importancia que modifican la productividad o vida Gtil de los bienes muebles. Excluye: los gastos
por reparacién y mantenimiento corriente.
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Valoraciéon de la produccién de otros activos fijos para uso propio.
Se realiza tomando en cuenta el costo de la mano de obra, los materiales y demas gastos
imputables a la ejecucién de dichos trabajos.

PZOO

Existencias de materias primas propias.

Es el valor de las existencias (saldo en el inventario inicial y final) de materias primas que en
conjunto se incorporan a un bien durante el proceso de produccion, conformando el elemento
principal de un producto o un elemento auxiliar del mismo; asi como los materiales de cualquier
especie que se utilizan en la prestacion del servicio. Incluye: las materias primas que se recibieron
de otros establecimientos de la misma empresa y no habian sido consumidos; las materias primas
enviadas para ser maquiladas. Excluye: las que fueron enviadas a otros establecimientos de la
misma empresa y las materias primas propiedad de terceros para ser maquiladas por este
establecimiento.

P202

Existencias de materias primas propiedad de terceros.

Es el valor de las materias primas propiedad de terceros que fueron controladas y estuvieron bajo
el resguardo del establecimiento en las fechas sefialadas. Excluye: las materias primas recibidas
de otros establecimientos de la misma empresa.

P330

Existencias de productos elaborados propios.

Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de los productos elaborados por el
establecimiento, que no fueron vendidos o distribuidos y que se encontraron en los inventarios en
las fechas sefaladas. Incluye: los productos elaborados que fueron enviados a consignaciéon y no
se habian vendido. Excluye: los productos maquilados para terceros.

P33

Existencias de productos elaborados propiedad de terceros.
Es el valor de los productos elaborados propiedad de terceros que fueron controlados y estuvieron
bajo el resguardo del establecimiento en las fechas sefialadas.

P340

Existencias de productos en proceso, propios.

Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de los productos en proceso de
produccion, que estaban transformandose durante las fechas sefialadas. Incluye: los productos
enviados a maquila que no se han recibido. Excluye: los productos que recibe para maquila y se
encuentran en proceso.

Paa>

Existencias de productos en proceso, propiedad de terceros.
Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de los productos en proceso de
produccion, que estaban maquilandose durante las fechas sefialadas.

P100

Existencias de mercancias compradas para su reventa.

Es el valor de las mercancias compradas para su reventa que formaban parte de las existencias
durante las fechas sefialadas independientemente del periodo en que fueron adquiridas. Incluye:
las mercancias compradas para su reventa que no habian sido vendidas en las fechas sefialadas
y que fueron enviadas a terceros para su venta a consignacién; asi como las que recibe de otros
establecimientos de la misma empresa. Excluye: las que recibe en consignacién y aliin no vende,
y las que mando a otros establecimientos de la misma empresa.

Pgoo

Existencias de otros bienes.

Es el valor de los envases, empaques, combustibles, lubricantes, refacciones, accesorios,
materiales de oficina y en general, todos aquellos bienes no especificados anteriormente que se
encontraban en inventario durante las fechas sefialadas. Excluye: los activos fijos.
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Pooo Total de existencias.
Es la sumatoria del valor de las existencias del establecimiento de cada periodo (de la variable
P, hasta la Pggp).

Q100a Magquinaria'y equipo de produccion.
Esta categoria incluye el valor de la maquinaria y equipo mecanico, eléctrico, computarizado o de
otro tipo, vinculados directamente con el proceso de produccidn y tareas auxiliares del mismo.

Q1008 Depreciacion de maquinariay equipo de produccion.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia de la
magquinaria y equipo propiedad del establecimiento.

Q100c Compras de maquinaria 'y equipo de produccion.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de maquinaria y equipo a valor actual,
nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realiz6 el establecimiento, sumando todas las
erogaciones en que incurrié para llevar e instalar la maquinaria y equipo en la unidad econémica.
Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizo el establecimiento en su
magquinaria y equipo para incrementar la productividad o vida util y la producciéon de maquinaria y
equipo para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente de la maquinaria y
equipo de produccion.

Q1000 Venta de maquinaria y equipo de produccion.
Es el monto de las ventas de maquinaria y equipo que fue propiedad del establecimiento.

Q200 Bienes inmuebles.
Es el valor de los edificios, locales y construcciones e instalaciones que utilizé el establecimiento
para el desarrollo de sus actividades, asi como las areas para estacionamiento, esparcimiento,
areas verdes, entre otras. Incluye: el valor de los terrenos, estén o no edificados, situados en la
misma ubicacion fisica del establecimiento.

Q2008 Depreciacién de bienes inmuebles.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia de los
bienes inmuebles propiedad del establecimiento.

Qz00c Compras de bienes inmuebles.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de bienes inmuebles a valor actual,
nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizd el establecimiento. Incluye: las
mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizd el establecimiento en sus bienes
inmuebles para incrementar la productividad o vida til y la produccién de bienes inmuebles para
uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente de los bienes inmuebles.

Q2000 Venta de bienes inmuebles.
Es el monto de las ventas de bienes inmuebles que fueron propiedad del establecimiento.

Q300a Unidades y equipo de transporte.
Es el valor del equipo de transporte (vehiculos automotores, aviones, barcos, etc.) propiedad del
establecimiento, que utilizé para transportar personas o carga fuera del mismo. Excluye: el equipo
necesario para transportar o levantar carga dentro del establecimiento.

Q3008 Depreciacién de unidades y equipo de transporte.

Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia de las
unidades y equipo de transporte propiedad del establecimiento.
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Q300c Compras de unidades y equipo de transporte.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de unidades y equipo de transporte a
valor actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realiz6 el establecimiento.
Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realizé el establecimiento en
sus unidades y equipo de transporte para incrementar su productividad o vida util y la produccion
de unidades y equipo de transporte para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento
corriente de las unidades y equipo de transporte.

Q3000 Venta de unidades y equipo de transporte.
Es el monto de las ventas de unidades y equipo de transporte que fue propiedad del
establecimiento.

Qa00a Equipo de computo y periféricos.
Es el valor del equipo de coOmputo y sus periféricos que no estan integrados a la maquinaria y
equipo de produccién, como son: las computadoras, redes de comunicacién, impresoras,
digitalizadores, entre otros. Excluye: el software.

Qa008 Depreciacién de equipo de computo y periféricos.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia del
equipo de computo y periféricos propiedad del establecimiento.

Quo0c Compras de equipo de computo y periféricos.
Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de equipo de computo y periféricos a
valor actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizé el establecimiento,
sumando todas las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar el equipo de cémputo y
periféricos en la unidad econdémica. Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia
que realiz6 el establecimiento en su equipo de computo y periféricos para incrementar la
productividad o vida util de éstos y la producciéon de equipos de cOmputo y periféricos para uso
propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente en los equipos de cOmputo y
periféricos.

Qu00D Venta de equipo de cOmputo y periféricos.
Es el monto de las ventas de equipo de cOmputo y periféricos que fue propiedad del
establecimiento.

Qo00a Mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.
Es el valor del mobiliario, equipo de oficina y otros bienes de capital, cuya vida util sea mayor a un
aflo y proporcionen las condiciones necesarias para llevar a cabo la actividad productiva del
establecimiento.

Qo008 Depreciacidon de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.
Comprende la pérdida de valor durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia del
mobiliario y equipo de oficina y otros activos fijos propiedad del establecimiento.

Qoooc Compras de mobiliario, equipo de oficinay otros activos fijos.

Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas de mobiliario, equipo de oficina y otros
activos fijjos a valor actual, nuevo o usado, que durante el periodo de referencia realizé el
establecimiento, sumando todas las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar el mobiliario,
equipo de oficina y otros activos fijos en la unidad econémica. Incluye: las mejoras, reformas y
renovaciones de importancia que realiz6 el establecimiento en el mobiliario, equipo de oficina y
otros activos fijos para incrementar la productividad o vida Util de éstos y la produccién de
mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos para uso propio. Excluye: las reparaciones y
mantenimiento corriente del mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.
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QQOOD

Venta de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos.
Es el monto de las ventas de mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos que fueron
propiedad del establecimiento.

QOOOA

Total de activos fijos.

Es el valor de todos aquellos bienes propiedad del establecimiento cuya vida util es superior a un
afio; que tienen la capacidad de producir o proporcionar las condiciones necesarias para la
generacion de bienes y servicios. Incluye: los activos fijos propiedad del establecimiento
alquilados a terceros; los activos fijos que utiliza normalmente la unidad econémica, aun cuando
sean asignados temporalmente a otro establecimiento de la misma empresa; los que produjo el
establecimiento para uso propio y los activos fijos que obtuvo en arrendamiento financiero.
Excluye: los activos fijos que utilizaron normalmente otros establecimientos de la misma empresa,
pero que fueron asignados a la unidad econémica en estudio; los activos fijos en arrendamiento
puro; las reparaciones menores de los activos fijos; los gastos por reparacion y mantenimiento
corriente.

QOOOB

Total de depreciacién de activos fijos.
Es la sumatoria de la pérdida de valor de todos los activos fijos propiedad del establecimiento
durante el afio de referencia por el uso u obsolescencia.

QOOOC

Total de compras de activos fijos.

Es la sumatoria de las adquisiciones y transferencias recibidas de activos fijos a valor actual,
nuevos o usados, que durante el periodo de referencia realiz6 el establecimiento, sumando todas
las erogaciones en que incurrié para llevar e instalar los activos fijos en la unidad econémica.
Incluye: las mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realiz6 el establecimiento en
sus activos fijos para incrementar la productividad o vida Util de éstos y la producciéon de activos
fijos para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento corriente de los activos fijos.

QOOOD

Total de ventas de activos fijos.
Es la sumatoria de las ventas de los activos fijos que fueron propiedad del establecimiento.

FOOOl

Principales bienes producidos (incluye los realizados con insumos de terceros).

Con la finalidad de obtener informacion de la clasificacion econémica del establecimiento, en esta
pregunta se pide la descripcién de los principales bienes producidos, ya sean propios o
magquilados.

Foooz

Principales materias primas consumidas en la produccion de bienes.
En esta seccién se solicita la descripcidon de las principales materias primas consumidas en el
proceso de produccién, ya sea para la elaboracion de productos propios o de terceros.

Fooos

Denominacion de sus procesos de produccion (ejemplos: troquelado; esmaltado; fundicién;
montaje).

En esta parte del cuestionario se pide el nombre del principal y/o de los principales procesos de
produccion; llevados a cabo para la realizacion de la produccién.

Observaciones y comentarios.

Espacio reservado para las aclaraciones o comentarios complementarios a los datos proporcionados. En esta
seccion se describen 13 sefialamientos que deben de considerarse al momento de que el informante contesta el

cuestionario.

Glosario.

En esta seccion se describen las definiciones de las variables contenidas en el cuestionario.
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Hoja de control.

Esta hoja contiene los datos de identificacion de la fuente informativa y el informante.

Resultados de campo.

Indica la situacién del establecimiento al momento del levantamiento.

Datos del entrevistador.

Nombre, clave y firma del entrevistador que realizo el levantamiento del cuestionario.

Revision del supervisor.

Los datos de identificacion de la persona que realizo la supervisién del cuestionario.

Validacion.

En caso de que el cuestionario haya sido enviado a reconsulta indican la fecha y las causas, asi como la
solucion.
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B. DIAGRAMA GENERAL DEL PROCESO DE LA ENCUESTA ANUAL DE LA
INDUSTRIA MANUFACTURERA

¢SE DETECTAN
INCONSISTENCIAS A
NIVEL AGREGADO?

RECUPERAR ARCHIVOS Y
CUESTIONARIOS FALTANTES

VALIDACION POR SISTEMA A
S|
INCORPORAR INFORMACION
RECUPERADA
EXTEMPORANEAMENTE REALIZAR INFORMES QUE
SUSTENTEN LOS
COMPORTAMIENTOS A NIVEL
4 CLASE Y SUBSECTOR
o A
REVISION BASICA DE LA
INFORMACION
ENVIAR A CAPTURA
CUESTIONARIOS Y y
ACTUALIZAR ARCHIVOS
CAPTURAR CORRECCIONES
DE INCONSISTENCIAS
4 DETECTADAS

APLICAR ANALISIS

COMPARATIVO, A

TRANSVERSAL Y CON OTRAS v
FUENTES A NIVEL
ESTABLECIMIENTO REVISAR LA CAPTURA DE LAS
ACTUALIZACIONES LIBERAR ARCHIVO A NIVEL
AGREGADO PARA
PUBLICACION

DETECTAR INCONSISTENCIAS
DE LA INFORMACION CAPTURAR CORRECCIONES
OBTENIDAS EN LA
INVESTIGACION

FIN

A
IMPUTAR INFORMACION DE

REALIZAR INVESTIGACIONES,

PARA ACLARAR LAS ESTABLECIMIENTOS FALTANTES
INCONSISTENCIAS Y CON PROBLEMATICA DE
DETECTADAS DIRECTORIO, COMO: HUELGAS,
SUSPENSION DE OPERACIONES,
ETC.
v A

REALIZAR IMPUTACIONES

SELECTIVAS DE LOS VACIOS LIBERAR EL ARCHIVO A NIVEL
DE INFORMACION Y FOLIO
VARIABLES ERRONEAS

A

REALIZAR EL ANALISIS
AGREGADO, COMPARATIVO
REVISAR Y EVALUAR LANO TRANSVERSAL, Y CON OTRAS

RESPUESTA FUENTES DE INFORMACION




C. SERIE HISTORICA A NIVEL FOLIO DE LA ENCUESTA ANUAL DE LA
INDUSTRIA MANUFACTURERA

SERIE HISTORICA ANNEL FOLID  RAZON SOCIAL: VOLKSWAGEN DE MEXICO, 5.4, de C.V. ANTERIOR 336110 1  0Em92011
TIFD CLAVE UNICA No. CONTROL NIC NOP FUENTE 09 | FUENTE 10 | PESO 09| PESO 10| PROB. 09 452
3 1898319 336110 1 PUE105388 SEGO 510988 EAIM EAIM 2534 21,59
2000 | EAIM 2010 | E 1 ]
ERNCERTD | VALOR | VALOR | VALOR i ESTU| VAR®% | VALOR | EST% | VAR®| VALOR Emmiosamio]
TOTAL DE PERSONAL OCUPADD 13716 12630 12630 14 131 101 13758 -1
PG PROMEDIC POR PERSORA TOTAL 27439.74 32817.22 3456078 26.0 37931.22 98 3922320 34
PERSONAL DEPENDIENTE DE LA RAZON SOCIAL ] 11250 11250 -8.0 12535 11.4 12377 1.3
HOMBRES 11355 10379 8563 458 10655 1.4
WL JERES 871 871 1687 93.7 1880 114
TOTAL DE REMUNERACIDNES 4236430 4657872 4B5TETZ 0g 5711498 2.6 5761657 0%
REMUN ERACIONES PROMEDIO POR PERSONA HEETE 62 4502 76 50276 195 37970.34 10.1 3870277 2.2
DIAS TRABAJAIS FROMEDID 243 234 234 .37 237 1.3 237 0.0
TOTAL MILES DE HORAS HOMBRE 25526 22775 297715 108 25370 158 25334 34
JORMADA LANBORAL 8.58 865 865 07 6.88 26 864 27
PERSONAL NO DEPENIIENTE DE LA RATON SOCIAL 1440 1380 1380 T4 1376 03 1381 04
HOMBRES 1240 1155 1173 54 170 0.3
HUJERES 250 225 w7 -T2 206 -0.5
PAGOS POR PERSONALNODEP. RATON SOCIAL 275932 285504 580160 1073 620437 50 713037 154
TOTAL BILES DE HORAS HOMEBRE 7] 2803 k] A1.2 3034 49 2067 -22
JORNADA LABORAL 0.00 895 8.06 -0.5 9.30 38 807 -26
PAGO PROMEDIC POR PERSONA 15656.15 1724601 3503382 1238 375T4.02 T3 4308092 147
FRODUCCION ERUTA TOTAL 85977063 T4654164 74186253 100.0 437 88z 1000 202
VALOR DE PRODUCCION B3TB2811 THWN 72638137 a7 -133 87507062 98.1 05  H0102172 30
INGRESDS POR MAQUILA 0 i 0 0o i 0o n 0.0
NACIONALES 0 0 0 0.0 00 0 0.0 0.0 0 0.0
EXTRANJEROS 0 0 ] 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0
FARGEN BRUTO DE COMPRANENTA 1581287 1468070 1468070 20 72 1574523 18 73
COSTO DE LAS MERCANCIAS REVENDIDAS 8014937 403066 7403066 65 8037373 73
INGRES0 DE LAS MERCANCIAS REVENIRDAS 9596224 BBG2036 50620346 -6 H511895 73
INGRESDS POR ALGUILER 0 i 0 00 0.0 0 0.0 0.0
INGRESDS POR PRESTACHIN DE SERVICIOS 579719 A67911 0 0e 100.0 i on 0o
INGRESDS POR REGALIAS 0 0 0 00 0.0 0 00 0o
INGRESDS POR QUTSOURGING 0 0 0 0 0.0 0 0 0.0
OTROS ING. PARA SUMINISTRO DE BIENES ¥ SERV. 100607 112301 12301 0.2 1.5 135200 0.2 205
VARIACICGN DE INVENTARKYS EN PROCESO 0451 32255 32355 0.0 66 443533 -01 437
PROD. BE ACTIVOS PARA USO PROFIO 0 0 0 0.0 0.0 i 0.0 0.0
INSUMCS TOTALES B1747051 53820438 54850011 1000 112 BB010711 100.0 203
MATERIAS PRIMAS CONSUMIDAS PROPIAS 53306620 EQ483508 50433506 -i36 60818035 205
NACIONALES 27660831 237253564 23723554 433 -14.2 205384133 448 247
EXTRANJERAS 30735760 25750042 26750042 438 124 02 47.3 16.7
AT ERIAS PRIMAS CONSUMIDAS TERCEROS I} 0 1] 0 1] 0.0
NACIONALES 0 0 0 0.0 0 00
EXTRARJERAS 1] 0 L] 0.0 0 0.0
ENVASES Y EMPACUES Eri 5390 754723 14 142374 07172 14 20,2
COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 135467 105195 137041 0z 12 168867 0.3 232
GASTOS POR MAQUILA ] 0 0 00 00 0 0.0 0.0 0 0.0
MERCANCIAS COMPRADAS PARA SU REVENTA A0 4837 793068 7403068 £5  BIITIT 73
GASTOS POR REPARACION V REFAC. MITTO 678504 714330 614330 11 -85 13628 11 193
GASTOS POR COMISIONES SOBRE VENTAS 0 1] [] 0.0 0 0 0.0 0o
GASTOS FOR PUBLICIDAD 479310 415561 544246 1.0 135 67N 1.0 236
ENERGIA ELECTRICA CORMPRADA 318548 329103 329103 04 30 3527 0.6 0.3
GASTOS PORFLETES 953 103908 103004 0.2 5.9 125437 0.2 21.6
RAGUSIPOR EERIOHAL N DEF RAZON SOCIAL 1794932 285504 5860 14 1003 a437 04 6.9
GASTOS POR ALOUILERES 68171 54050 64958 01 47 78080 0.1 02
GASTOS POR REGALIAS 1481459 128636 128636 0.2 132 154520 0.2 20,2
GASTOS POR SERVICHDS DE COMUNICACION 75714 77491 37831 0.1 408 45505 0.1 202
GASTOS POR OUTSCURCIG 0 0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0
GASTONS POR. CAPACI TACION & TRABAJADCRES P 219339 184040 03 pwawan 222860 03 214
OTROS GASTOS NO ESPECIFICADOS ANT. 1062118 #aTINY ggTET 16 165 1068562 1.6 0.2
WALOR AGREGADO TOTAL 2423012 20833726 19336242 1000 202 23160651 1000 19.8
VENTAS NETAS TOTALES 83619541 TE53T666 72537685 100.0 -133 B7ESSTO0 100.0 203 7255700 00
NACIONALES 10464035 10197873 10197873 141 26 12151738 138 192 12151738 0o
EXPORTACHON 73154656 62330703 62339743 859 448 7503962 86.1 20.5 75103962 0.0
OTROS GASTOS NO DERIVADOS DE LA ACTIVIDAD 512417 440820 440620 T4 514366 16.7
INTERESES SOBRE CREDITOS O PRESTAMUS L] AR WD R KD EREBEE ENERED D
IMPUESTOS QUE GRAVAN ACTIVIDAD 480454 416304 4165 wwamie -148 4535730 anvanan 16,2
IMPUESTOS ESPECKICOS A PROMUCTOS 16348 17047 ATMT o 43 ZIBES  wwwnan 284
DERECHOS 201 ARERLE WREDES  WRERIES WA ANEDER RNEDED R
OTROS GASTOS FISCALES, FINANCIERGS Y DONACIONES I604 7179 9 wvaman 00,2 8742 wneman 218
OTROS INGRESOS N DERIVADOS DE LA ACTIVIDAD
TOTAL INGRESOS NOG DERIWALKYS 0 0 147088 wmanen 100.0 176800 exenan .2
INGRESO | GASTO
TOTAL DE INGRES(S 93689231 82079914  B17SS082 wwowan 428 STITHEBE  weman 18.9
TOTAL DE GASTOS TT205086 60105815 68624875 waooue -11.1 HITABATO  wowecvern 19.1
RELACIINES BASICAS
MATERIA PRIMAS VALOR DE PRODUCCION 070 .70 070 0.70
INSUMEIS TOTALES! PLET 07z 012 074 0.4
VALOR AGREGADO TOTALIF B.T 028 .28 026 0.26
INGRESD § GASTO 122 1,19 1.8 1.19
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SERIE HISTORICA A NIVEL FOLIO RAZON SOC/AL: VOLKSWAGEN DE MEXICO, S.A. de C.V.

ANTERIOR

336110 1 080972011

TIPO CLAVE UNICA No. CONTROL NIC NOP FUENTE 09 | FUENTE 10 | PESO 09| PESO 10| PROB. 09 962
3 1898319 336110 1 PUE105388 SEG01510988 EAIM EAIM 25.34 21.59
T [ 2008 | 2009 | EAIM 2009 | EAIM 2010 | EMINM 2009
bl ) | vaLorR | VALOR | VALOR | EST%| VAR% | VALOR | EST%| VAR% | VALOR |Emimos.mos)
INCIAL 7841364 9022053 8440329  100.0 06 8258898 1000 0.0
YOG IR ELS FINAL 8390329 9479985 8258398 1000 21 8374329 1000 14
PRODUCTOS ELABORADOS PROPIOS INCIAL 1539987 1803207 ~ 1803207 214 00 1903678 231 00
FINAL 1803207 1903678 1903678 231 56 2155040 25.7 133
PRODUCTOS EN PROCESO PROPIOS INCIAL 495496 485045 485045 57 15 452790 55 0.0
FINAL 435045 452790 452790 55 -6.6 406437 49 -10.2
MERCANCIAS DE COMPRA/VENTA INCIAL 1947404 2116184 2116184 25.1 00 1875223 27 0.0
FINAL 2116184 2426295 1875223 27 14 1634261 195 128
MATERIAS PRIMAS PROPIAS INICIAL 2899973 3931193 3349469 39.7 0.0 3379491 409 0.0
FINAL 3349460 4049507 3379491 409 09 3498537 M8 35
OTROS BIENES INICIAL 858414 686424 686424 8.1 0.0 647716 78 0.0
FINAL 686424 647716 647716 78 5.6 679154 8.1 49
MAQUINARIA Y EQUIPO DE PRODUCCION
INVERSIONES 620616 519396 1991075 2208 2464627 238
VENTAS 2379 0 0 -100.0 6636 100.0
FINAL 24501586 24520531 8849745 -66.6 11307736 0.0
DEPRECIACION 2306258 2289410 826566 -64.2 1056143 278
TASA DE DEPRECIACION 941 9.34 934 9.34
INVERSION FIJA BRUTA 618237 519396 1991075 222.1 2457991 235
BIENES INMUEBLES
INVERSIONES 94793 56657 566657 49738 425205 25,0
VENTAS 0 0 0 0.0 0 0.0
FINAL 2514664 2597035 3665496 19.0 4090701 0.0
DEPRECIACION 118195 115485 163115 38.0 181423 12
TASA DE DEPRECIACION 470 4.45 445 444
INVERSION FIJA BRUTA 94793 56657 566657 497.8 425205 -25.0
UNIDADES Y EQUIPOS DE TRANSPORTE
INVERSIONES 40696 30695 55262 358 102630 85.7
VENTAS ” 0 0 -100.0 0 0.0
FINAL 524824 547186 547186 57 649816 0.0
DEP. DEL EJERCICIO 92426 95324 95324 31 108563 139
TASA DE DEPRECIACION 17.61 17.42 17.42 16.71
INVERSION FIJA BRUTA 40604 30695 55262 36.1 102630 85.7
EQUIPO DE COMPUTO Y PERIFERICOS
INVERSIONES 56923 78800 78800 384 38031 517
VENTAS 0 0 0 0.0 0 0.0
FINAL 181867 260667 260667 0.0 298698 0.0
DEP. DEL EJERCICIO 36374 52107 52107 433 50740 14.6
TASA DE DEPRECIACION 20.00 19.09 19.99 20.00
INVERSION FIJA BRUTA 56923 78800 78800 384 38031 1.7
MOBILIARIO, EQUIPO DE OFICINA Y OTROS ACTIVOS FIJOS
INVERSIONES 72929 52003 104623 435 147317 408
VENTAS 6363 0 0 -100.0 1277 100.0
FINAL 1382329 1405929 349764 -76.5 495804 0.0
DEP. DEL EJERCICIO 140998 140593 45204 -67.9 69003 525
TASA DE DEPRECIACION 1020 10.00 12.95 13.94
INVERSION FIJA BRUTA 66566 52203 104623 57.2 146040 39.6
INVERSION FIJA BRUTA TOTAL 81123 737841 2796417 279.0 3169897 133
ACTIVOS FIJOS BRUTOS FINALES 20105270 20331348 13672858 53.0 16842755 23.2
INVERSIONES TOTALES 885957 737841 2796417 215.6 3177810 136
VENTAS TOTALES 8834 0 0 -100.0 7913 1000
DEPRECIACION TOTALES 2604251 2692919 1182406 -56.1 1474962 %7




D. SERIE HISTORICA A NIVEL CLASE DE LA ENCUESTA ANUAL DE LA
INDUSTRIA MANUFACTURERA

SERIE HISTORICA A NIVEL CLASE DE ACTIVIDAD W”Mm
336110 FABRICACIAN DE AUTOMAVILES ¥ CAMIONETAS
[zoos [ zoos | EAIM 2000 I EAIM 201D I E I T
CUMLETS | waor | wvaor |wvaromr | EsTx| varw | waor | EsTw | vaRw|  varor Emmaeamio|
Wi ESTABLECIKIENTIS P T 13 13 13
TCTAL DE PERSONAL OCUPADD 33005 22804 IT4E 167 7082 1.4 35637 52
FAGD PROMEDIK) POR PERSONA TOTAL 2227596 521832 271056 217 ZEEERZ BB 2764667 -6
FEREONAL DEFENDIENTE DE LA RATON S0CI0L 202a7 20082 33508 144 24847 37 G2 124
HOMESHES 26866 26702 25812 1.0 20961 29
HILIERES 431 2380 3776 553 3096 28
TOTAL DE REMURERACIGHES BOBABST 0200035 10755506 330 11573856 16 10519435 a1
HEMUNERACIDNES FROMEDID POR PERSONA 2260620 2638013 26GE4R0 160 2ETII0 3T 2062082 34
DA, TRARALADKS PROSEDI 41 231 237 AT 285 203 266 67
TOTAL MILES DE HOWAS HOMERE BO0EST 6212 66355 94 TR 200 ESHG0 175
JCFNADIA LARORAL E.50 B.37 an .30 8.0 38 206 0é
PERSOMAL NGO DEPENDIENT E DE LA IRAZON SOCIAL 700 Evir) 50 ara 338 LN 5018 g0
HOWERES 3 3100 34 240 2626 188
MUJERES 346 522 524 102 500 184
FAGS POR PERSOMAL RO DEP. RAZON SDEIAL 494596 TIBE01 1431170 1883 1601731 as 1303584 132
TOTAL HILES DE HORAS HOMERE 5953 fErE] 7483 257 7045 59 11022 56.5
JORNADA LARCEAL B4l .57 a6 ] 7.80 -7 896 47
FAGD PROMEDIO POR PERSCHN 1473362 16086.80 3001347 088 30019.42 201 2164847 4548
PRODUGCE IO BRUTA TOTAL Z76E51052  ZOM0TIBET  30ZRG0G4E 1000 97 391537803 1000 3
WALOR DF PRODUCCION IT0ESATIA 288682026 D0S2TINM 292 110 3BAET5E05T 0.2 280 3ESE400TD 05
IMGRESCS POR MACUILA n 2hdd ] [1}i] n 0.0 0 oa
NALIOMALES a 26044 0 an 09 ] 0.0 00 0 ik ]
EXTRANJERCS 0 i 0 0l il 0 0.0 08 0 L]
BARGEN BRUTE BE COMPRANENTA, 5085446 3Te3i62 1103870 a4 -183 3T2M03 1.0 2316
COSTO DE LS MERCANCINS REVENDIDAS 6656744 100EM4  1BE16BAT 26T AT1E356 a0
INGRESF [IE LAS BERCANCIAS REVENDIDAS 30745130 23755208 19920707 <382 20648450 47
INGRES0S FOR ALOULER 420 535 516 il 2240 64 ] ;T
INGRESOS POR PRESTACKIN DE SERVICIOS sE0431 AT4651 ] a0 000 n 0o an
MGRESDS POR REGALIAS o i} 0 0.0 ik} o 0.0 an
MGRESDS POR OUTSOUREING ] ] ] 00 00 ] 0o 0o
CTROE NG, FARA SLIMIMISTRO DE BIENES Y SERY, 111376 147353 145225 a0 304 1642334 ] 1168.6
WARIACICH DE INVENTARICS EN PROCESC: -211g52 21844 -21801 0l 8a7 41093 ] T
PROD DE ACTROS PARA LSO PROPI 557 188 1184865 04 2144180 1382830 04 156
INSURICS TOTALES 2191842 ZEEISME 261088065 100.0 218 335084546 100.0 3
MATERIAS PRIAS CONSUMIDAS PROFAS 00817134 F12402649 236319365 177 J03ET0611 6
NACIGNALES 103042313 111943343 77075026 235 283 G1E762 .2 184
EXTRANJERAS aTTIARM IDDSTOI0G 150244330 &1 g20 212582080 i34 5
BATERIAS PRIMAS CONSURIDAS TERCERCS 1 i 8016 1004 10073 7
NACIONALES o i] ] 00 0 00
EXTRANJERAS 0 i 2016 10000 10073 257
EMSASES Y EMPAGLES 83520 28053 =E T a3 8504 1054146 03 2041
COMBUSTIBLES ¥ LUBRICANTES IBAEET 56850 2005 01 57 424520 X} 170
GAS L5 POR MAOUILA 0 5801 19747 an 1000 23647 0.0 18.1 23146 13
HERCANCIAT COMPRADAS PARA 5U REVERTA DEE5ET44 10002014 18816837 26T AT2356 A0
GASTOS POR REPARACION Y REFAC. MTTO 1607520 1580588 1576055 06 24 1633203 0.5 183
GASTOS POR COMISIONES SOBRE VENTAS 0 [ 1211 o 100.0 418 00 EIE
GASTOS POR PLELICDAD 500506 620161 1242930 05 380 1356103 0.4 a1
ENERGIA ELECTRICA COMPRADA 23426 890257 1180004 a4 M3 1488120 04 284
GASTOS POR FLETES 1692756 3590084 6758062 26 830 5423590 15 25
PAGOS POR PERSONAL O DER. RAZON SO0AL 494535 50 1431970 05 1883 150173 04 48
GASTOS POR. ALOLILERES 436240 496837 560672 02 283 G830 0.2 181
GAS TS FOR REGALIAS 31613 1126252 1810116 a7 nr7 2123182 07 215
GASTOS POR SERVICHOS DE COMUNICACIIN 134784 120074 32480 04 S04 BS5HEY 0.3 81
GASTOS PORL OUTSCURCING f55341 514441 496563 0z 2548 447702 01 A0
GASTOSPOR CAPACITACION A TRABAJADORES p—— 1358722 FE006 [T - 2EESY o 158
RS GASTOS MO ESPECIFICADOS ANT. 1566730 IiBE134 7307207 28 1235 10635080 3.2 455
WALOR NGREGADO TOTAL GIOSLFI0 GATROINE  418GZEE1 1000 AFE  GGSZBIST 1000 3510
WENTAS NETAS TOTALES JIMEI4AE  ZEREXIAO0  MIBATETE 1000 92 FOES0DERT 100G B15 380410407 44
NACIONALES IG0PHTS  BPI5TI4 IIIGSTT 147 A1 BISE306 159 971 51762215 R0
EXPORTACION 234416470 240405675 186444796 853 05 3334230 844 THE  BIEESTIO2 -14
DTRCS GASTOS NODERVADOS DE LA ACTIVIDAL 1535357 1383777 1537267 ol IH3ITE 407
INTERESES SCBRE CHEDITOS O FRESTAROS 7408 EErTe: ADOTED  OBESCH R AR AR P
IMFIESTOS CUE GRAVAN ACTIADATH 553043 436961 SOTS0Z  eweman B4 SEET0  avamans 120
IMPUESTOS ESPECIFICOS A PRODUCTOS 224150 T34 250300 avenan 187 HETEY  vma 22
[HERECHOS 4111 EDEBD wOpEE  CREBEE R LE s L A
QTROS GASTOS FISCALES. FINANCIEROS ¥ DONAGIONES 745146 657575 TT0865  avesan 33 W01 mwmes g8
DTRCS INGRESCS KO DERMADDS DE L ACTIRIDAD
TOTAL NGRESIS MO DERNADCS 340045 460257 GOGA2T  avenan 734 T LR R 210
INGRESIH GRS TCr
TOTALDE INGRESCS SOZIHE0T  BUA4ERE  TADISIGE  neses 200 MBI geme 75
TOTAL DE GASTIN 254782726 Z6RTATI60  BAGZIZ600  svemasn 350 ITEOR05 e a5
RELACIONES BASKAAS
RUNTERIA PRINAIWALCR DE PROCUCCICH 0.4 074 0.9 0.7
INSLIROS TOTALES! P.6,T 0.78 078 088 1.96
WALOR AGREGADD TOTALIP.R.T 0.22 0z 0.4 0.4

INGRESC GASTO 118 118 0.6% 112




SERIE HISTORICA A NIVEL CLASE DE ACTIVIDAD
336110  FABRICACIaN DE AUTOMAVILES Y CAMIONETAS

09/09/2011
210

2009 | EAI 2010 | =
| CONCEPTO VALOR | VALOR | VALOR EST%| VAR% | VALOR | |lEds1' %| VAR% | vuo%ﬁ%sgm
No. ESTABLECIMIENTOS 8 1 13 13
INICIAL k:
TOTALDE EXSTENCIAS AL Tesss 100 ez J6o  ob 10w oo os
PRODUCTOS ELABORADOS PROPIOS INICIAL 2127511 2428015 2280145 123 38 2112381 13.0 -08
FINAL 2370840 2489542 2341967 125 27 2407381 14.8 14.0
PRODUCTOS EN PROCESO PROPIOS INICIAL 1017590 982300 860528 46 6.8 827262 5.1 14
FINAL 805638 960456 838627 45 25 786169 48 50
MERCANCIAS DE COMPRAVENTA INICIAL 4844758 4768466 4551633 %5 45 2186913 135 426
FINAL 4768466 4531808 3812117 04 162 1992666 122 -89
MATERIAS PRIMAS PROPIAS INICIAL 5380329 8516875 10015500 54.0 684 10312866 63.6 5.8
FINAL 5047880 8188321 10946309 58.5 93 10333291 633 0.2
OTROS BIENES INICIAL 1022794 908822 852925 46 35 771676 48 -18
FINAL  §23714 858474 786182 42 78 794588 49 30
MAQUINARIA Y EQUIPO DE PRODUCCION
INVERSIONES 3430662 2501635 6959087 102.8 4530472 -349
VENTAS 1024412 115763 1182214 15.4 32709 -97.2
FINAL 50454392 65354443 81860925 456 47242533 453
DEPRECIACION 4533503 5888700 34534446 661.8 5232821 -848
TASA DE DEPRECIACION 8.99 9.01 42.19 11.08
INVERSION FIJA BRUTA 2406250 2385872 5776873 140.1 4497763 221
BIENES INMUEBLES
INVERSIONES 171193 184427 1469650 255 973264 -338
VENTAS 845 129 17 -86.2 0 -100.0
FINAL 8584656 11259017 41265386 304 17101714 595
DEPRECIACION 380123 440109 18504286 479156 901420 -952
TASA DE DEPRECIACION 443 3.01 45,06 597
INVERSION FIJA BRUTA 1170348 184208 1469533 256 973264 -338
UNIDADES Y EQUIPOS DE TRANSPORTE
INVERSIONES 57163 43863 68430 19.7 119789 75.1
VENTAS 3718 11236 9699 160.9 6498 -33.0
FINAL 586721 630173 628072 21 735127 -08
DEP. DEL EJERCICIO 106862 110954 109528 25 122931 122
TASA DE DEPRECIACION 18.21 17.61 17.44 16.72
INVERSION FIJA BRUTA 53445 32627 58731 9.9 113291 929
EQUIPO DE COMPUTO Y PERIFERICOS
INVERSIONES 68046 94661 102532 50.7 55113 -46.2
VENTAS 0 116 116 100.0 49 -57.8
FINAL 544625 912202 741472 14.6 734783 -18
DEP. DEL EJERCICIO 90778 148961 123568 36.1 124728 09
TASA DE DEPRECIACION 16.67 16.33 16.67 16.97
INVERSION FIJA BRUTA 68046 94545 102416 505 55064 -46.2
MOBILIARIO, EQUIPO DE OFICINA Y OTROS ACTIVOS FIJOS
INVERSIONES 96011 57524 227130 136.6 806614 255.1
VENTAS 15859 0 0 -100.0 102871 100.0
FINAL 2021332 2314312 1498139 334 10263761 366.1
DEP. DEL EJERCICIO 198850 220195 673167 2385 3495021 419.2
TASA DE DEPRECIACION 984 951 44.93 34.05
INVERSION FIJA BRUTA 80152 57524 227130 183.4 703743 209.8
INVERSION FIJA BRUTA TOTAL 3778241 2754866 7634683 1771 6343125 -16.9
ACTIVOS FIJOS BRUTOS FINALES 62191726 80470147 125093994 102.6 76077918 -306
INVERSIONES TOTALES 4823075 2882110 8826829 83.0 6485252 -265
VENTAS TOTALES 1044834 127244 1192146 14.1 142127 -88.1
DEPRECIACION TOTALES 5310116 6808919 54034995 917.6 9876921 -81.7




	Portada
	Presentación
	Índice
	Introducción
	Objetivo general
	1. ¿Qué es el INEGI?
	1.2 Objetivo del INEGI
	1.3 Estructura Orgánica del INEGI

	2. Encuesta Anual de la Industria Manufacturera (EAIM)
	2.1 Objetivos
	2.2 Estructura orgánica de la Subdirección de Encuestas Estructurales del Sector Manufacturero
	2.3 Bases legales
	2.4 Clasificación de la información de la EAIM
	2.5 Unidad de observación de la EAIM
	2.6 Antecedentes de la EAIM
	2.7 Cobertura de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera
	2.8 Etapas de la Encuesta Anual de la Industria Manufacturera

	3. Materiales de apoyo para el tratamiento de la información
	3.1 Cuestionario Anual de la Industria Manufacturera
	3.2 Reporte de actividades
	3.3 Directorio de establecimientos (planta y fuente)
	3.4 Manual de tratamiento
	3.5 Series históricas
	3.6 Conceptos y precisiones metodológicas para el llenado del cuestionario
	3.7 Listado de códigos de resultado de campo
	3.8 Tipos de respuesta de la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera
	3.9 Problemática de establecimientos en base a la Encuesta Mensual de la Industria Manufacturera

	4. Tratamiento de la información de la EAIM
	4.1 Definición
	4.2 Objetivo del tratamiento de información
	4.3 Etapas del tratamiento de la información
	4.4. Tabulados de Pre- Publicación
	4.5 Informe sobre los resultados obtenidos
	4.6 Integración y presentación de resultados

	5. Procedimientos básicos para el tratamiento de la información
	5.1 Vacíos o faltantes de información
	5.2 Personal ocupado total
	5.3 Remuneraciones al trabajo
	5.4 Consumo de bienes y servicios
	5.5 Materias primas y auxiliares consumidas
	5.6 Otros consumos de bienes y servicios
	5.7 IVA sobre el total del consumo de bienes y servicios
	5.8 Gastos fiscales, financieros y donaciones
	5.9 Costo de las mercancías revendidas e ingresos por la compra venta sin transformación de mercancías
	5.10 Consumo de energía eléctrica
	5.11 Valor de los productos elaborados y ventas netas de los productos elaborados en el mercado nacional y extranjero
	5.12 Ingresos por suministro de bienes y servicios
	5.13 IVA sobre el total de ingresos por suministro de bienes y servicios
	5.14 Ingresos financieros, subsidios y donaciones
	5.15 Existencias
	5.16 Activos fijos

	6. Problemática específica de algunos establecimientos
	6.1 Información concentrada
	6.2 Factores de orden económico o circunstancial
	6.3 Producción para autoconsumo
	6.4 Unidades de medida de las materias primas

	Glosario
	Anexos
	A. CUADRO DE VARIABLES QUE CAPTA EL CUESTIONARIO DE LA EAIM Y PRECISIONES METODOLÓGICAS PARA SU LLENADO
	B. DIAGRAMA GENERAL DEL PROCESO DE LA ENCUESTA ANUAL DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA
	C. SERIE HISTORICA A NIVEL FOLIO DE LA ENCUESTA ANUAL DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA
	D. SERIE HISTORICA A NIVEL CLASE DE LA ENCUESTA ANUAL DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA




